PRILOHA3  PREPIS ROZHOVORU SO SALES
MANAGERKOU RTVS/STV MARIOU SPACKOVOU (16. 3. 2012)

1. Je mi jasné, Ze reklama je zdroj prijmov nie len pre komer¢né televizie, ale
aj pre verejnopravne médium. Preto by ma zaujimalo: ¢i sa posudzuji
v STV vS§eobecne reklamy este pred nasadenim do vysielania z pohPadu etiky a
moralky (Etického koédexu RPR) alebo na zaklade nejakého vnitorného
nariadenia STV? Zvlas ma zaujimaju reklamy finanénych inStitacii (bank,
poist’ovni ...)

Predaj reklamy pre RTVS /STV je organizacnou zloZzkou RTVS podla zdkona o
RTVS/ vyhradne zabezpecuje jej dcérska spolo¢nost’ Media RTVS s. r.0., teda RTVS/STV
urcite nema vnutorny kodex na posudzovanie reklam, MEdia RTVS takymto kédexom tiez
nedisponuje. Primarne sa obsah komeréného vysielania posudzuje podla zakona o

vysielani a retransmisii a zdkona o reklame.

2. S tym suavisi aj moja druha otazka. Riadi sa STV ako inStitacia, ktorej vysielanie
(spravodajské aj zvlast® reklamné) podlPa nejakych pravidiel vSeobecnej
zodpovednosti? Mam na mysli nejaka dokument, ktory ma mozno STV vypracovany
vzhl'adom na spolocensku zodpovednost’ ako médium so Sirokou izemnou platnost’ou
a divackou sledovanost’ou?

RTVS/STV je indtitacia mimo Medie RTVS, preto neviem, ¢i disponuje pravidlami
vSeobecnej zodpovednosti, ¢o sa tyka spravodajstva. Media RTVS Specialny dokument o

spolocenskej zodpovednosti zatial spracovany nema.

3. Robila STV niekedy nejaky prieskum, alebo da sa urcit’ aki divaci sleduju STV?
(Vek, VS, bez VS ... ) ?

Sledovanost’ celoploSnych TV sa zistuje prostrednictvom tzv. peoplemetroveho
merania, ktoré od roku 2004 v skuSobnej prevadzke a od roku 2005 v ostrej prevadzke
zabezpecuje spolocnost’ TNS. Tieto data umoziuja urcit’ Struktiru divakov podla veku,

pohlavia, vzdelania, spolo¢enského statusu, regionu.

4. V pripade, Ze RPR ozna¢i reklamu, ktora je vysielana aj STV za nevhodnu
(pozitivny nalez), je pokutovany aj vysielatel’ reklamy, teda STV? Stala sa takato

situdcia pocas roku 2010 a 2011? ( za nevhodnu bola v roku 2010 vyhldsena napr.
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reklama Slovenskej poZi¢ovne, ktora bola 'ahko zamenitel’'na s reklamou Slovenskej
sporite’'ne z dovodu pouZzitia rovnakych hercov. V roku 2011 to bola reklama VUB
banky - no neviem ¢i prave tieto reklamy bezali aj na programoch STYV)

RPR je etickym samoregulacnym organom, ktory myslim, neméa kompetenciu
udelovat’ sankcie. Po urceni pozitivneho nalezu je na zvaZeni klienta, ¢i dana reklamu
stiahne z vysielania alebo v jej vysielani pokracuje. Reklama Slovenskej poZi€ovne bola z

vysielania ~ stiahnutd,  druhd  spominand  reklama sa  na STV nevysielala.

4. Potrebovala by som vediet’ aké percento vysielacieho ¢asu zo vSetkych
reklim v roku 2010 a 2011 tvorili reklamy finan¢nych inStiticii. Ked’ze prave
financné institucie patria medzi najvic¢sich zadavatel’ov reklaim v TV, zaujimalo by
ma, €i to je pravda vzhl’adom ku STV.

Analyzu vydavkov do reklamy podla segmentov nemam k dispozicii, ale to %

pre STV nie je vysokeé - odhadom neprekracuje 10%.

5. Nakol’ko je financovana STV z reklam a nakol’ko je zo Statneho rozpoctu?
(Nepotrebujem konkrétne presné Cisla, no pomohli by mi aspon percentuilne udaje)
Presny pomer prijmov RTVS neviem spamiiti, ale prijmy z reklamy odhadom neprekracuja

10%celkovych prijmov.

6. Aké je prepojenie medzi reklamou a redaktormi? Ci je reklamné oddelenie
oddelené od redaktorov a moderatorov (vzh’adom napr. na produkt placement)?
Organiza¢né prepojenie reklamy s redaktormi a moderatormi nejestvuje, nakolko reklamu
predava dcérska spol. RTVS, Media RTVS, v pripade potreby - napr. pri PP - prebieha

komunikécia prevazne s dramaturgmi programov.

6. Ak som spravne pochopila VaSe tabul’ky, cenniky reklam, najdrahSie
reklamy si/boli po¢as pracovného tyZzdia v marci pred relaciou pred 5 proti 5.
Znamena to, Ze vtedy ma STV najviac divakov pri TV prijimacoch?

Ano, spravne ste to pochopili, ¢im vySSia cena, tym vysSia sledovanost

7. O product placemente som toho vo vS§eobecnych obchodnych podmienkach vel’a

nenasla, preto by ma zaujimalo:
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- do akych relacii, alebo medialnych obsahov STV, sa daji umiestnit’
produkty?

- akym podmienkam podlieha umiestiiovanie produktov do vysielania STV a

- ¢i ma Specialny cennik?

PP je posudzovany podla zdkona o vysielani a retransmisii - zékon €. 308. Ceny pre
PP su urCované samostatne podl'a parametrov sledovanosti relacie, miery zobrazovania a

vyuZivania produktu, frekvencie opakovania zaberov a pod.
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