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Abstrakt

STOFIKOVA, Silvia: Verejnopravna televizia — minulost, su¢asnost avyzvy do
buducnosti (Bakalarska praca). Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre. Filozoficka
fakulta, Katedra masmedidlnej komunikécie areklamy. Odbor S§tidia: marketingova

komunikécia a reklama. Skolitel: Mgr. Peter Mikulas, PhD. Nitra: FF UKF, 2011. 61 s.

Tato praca pojednava o verejnopravnosti médii, konkrétne verejnopravnych
televiziach. Ako prvé je uvedené vysvetlenie pojmu verejnopravnost’ a vysvetlenie, preco
vznikla verejnopravna televizia. Snazime sa najst odpovede na otdzky tykajuce sa
vysielania verejnej sluzby. Odpoved hl'adame vo vyjadreniach réznych odbornikov. Dalej
sa zameriavame na vyvoj televizie. Opisujeme verejnopravnu televiziu Velkej Britanie
BBC, ktora je dodnes povazovana za vzor verejnopravnej televizie a taktieZ verejnopravnu
televiziu USA. Zakladom prace je vyvoj sucasnej podoby Slovenskej televizie ako
organizacnej zlozky institucie Rozhlasu a televizie Slovenska. Uvadzame ulohy, poslanie
a ¢innost’” Slovenskej televizie a snaZzime sa ndjst’ odpovede na otazku ¢i je verejnopravna
televizia na Slovensku potrebnd. Taktiez sa zaoberdme kritikou STV Z pohladu
odbornikov. V analytickej Casti prace vyskumnou metdédou dotaznik, sa snaZime ndjst

pohl'ad mladych l'udi (17-26 rokov) na Slovensku televiziu.

Krucové slova: Verejnopravnost. Verejnopravne vysielanie. Verejny zaujem. Slovenska

televizia. BBC. Vyvoj televizie. Kritika verejnopravnych televizii.



Abstract

STOFIKOVA, Silvia: Public Television — The Past, the Present and the Challenges for the
Future (Bachelor’s Thesis). Constantine the Philosopher University in Nitra. Faculty of
Arts. Department of Mass Media Communication and Advertisement. Area of study:
Marketing Communication and Advertisement. Supervisor: Mgr. Peter Mikulds, PhD.

Nitra: FF UKF, 2011. 61 pages.

The thesis deals with a topic of a public media service, specifically public
television. Firstly, we provide a definiton of the term public service and an explanation
why did the public television come into being. We try to find the answers to questions
concerning public broadcasting services. We look for the answers in statements of various
experts. Next, we concentrate on the development of television. We describe the public
television of Great Britain —-BBC, which is considered to be the prototype of public
television and also the U.S. public television. The basis of the work is the development of
current form of the Slovak Television as an organizational branch of the Radio and
Television of Slovakia. We mention the tasks, mission and work of Slovak Television and
we try to find the answers to question whether the public television is needed in Slovakia.
We also look at the criticism of Slovak Television from the viewpoint of experts. In the
analytical part of the work,we try to find the opinion of young people (17 — 26 years of

age) about Slovak Television in the form of questionnaire.

Key words: Public service. Public service broadcasting. Public interest. Slovak Television.

BBC. Development of television. Criticism of public televisions.
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uvoD

Média maja v sucasnej dobe velka moc. Ich vplyv na verejnost’ je obrovsky. Niet
divu, Ze televizia je jednym z najuspesnejSich zdrojov informacii a zdbavy. Kazdodenne si
televiziu pozrie mnozstvo l'udi. Nositelom moci je sila obrazu, pretoze ked’ televizia
vznikla, l'ud'om bolo spristupnené mnozstvo vizualnych informécii. Divak bol viac emocne
naviazany na svet, pretoze tento krat mohol vidiet o ¢o vlastne v skutoénosti ide. A je
zname, ze oko je najlepsim zmyslom pre ziskavanie informacii a to plati aj pre ,,kazlo*
televizie. Televizia nam ponuka informacie, ktoré prijimame prostrednictvom zraku a to na
nas emocne posobi viac, ako ked’ boli informacie prijimané len prostrednictvom rozhlasu,
¢ize sluchu.

Treba si vSak uvedomit, Ze pod pojmom televizia v siCasnosti nie je len jedna
institucia. Vo vicsine krajin sveta dnes nachddzame rozdelenie televizie na dve sféry:
sukromnu a verejnopravnu. A otazkou ostava, ktoré televizie majui vacsi uspech.

Témou naSej prace su prdve média vo verejnej sluzbe, konkrétne televizia vo
verejnej sluzbe. Verejnopravne televizie existuji uz mnoho rokov a maji za sebou dlhu
historiu. V sucasnosti pojem verejna sluzba v suvislosti s médiami v nas vyvolava potrebu
vysvetlit, pre€o ju potrebujeme (sme jeho pri¢inou), &i napiiia svoje ciele (nase potreby)
aakym sposobom je zabezpeCena jej existencia a funkénost’ (nase prostriedky). V
stivislosti s médiami vo verejnej sluzbe sa vynara mnoZstvo otazok. Potrebujeme televiziu
vo verejnej sluzbe, ktord ndm ma zarucit’ Siroko zdberovy program, naco je nam verejna
sluzba?

Na Slovensku posobi Slovenska televizia ako predstavitel’ verejnopravnej televizie.
Na tivod si treba poloZit’ otazku, ¢i mé Slovenska televizia konkurenciu, alebo ¢i je svojim
vynimo¢nym postavenim vyplyvajiicim jej zo zakona z konkurencie vylucena. Povazuju
komer¢né subjekty STV za konkurenciu? Tuto ainé otazky rieSime v praci. V prvej
kapitole sa venujeme pojmu ,televizia“ samotnému a vyvoju televizie. Ddlezitym
poznatkom, ktory je potrebny vediet, je spravne zadefinovanie pojmu ,,verejnopravna
televizia®“. Tento pojem je preto zadefinovany taktiez v prvej kapitole. Vo svete posobi
velké mnoZstvo verejnopravnych televizii. Podl'a odbornikov a taktiez podla samotnej
verejnosti, su to Public Broadcasting System (USA) a BBC (Velka Britania), ktoré mozno
povazovat’ za vzory verejnopravnej televizie. Tieto dve televizie sme lepSie priblizili
taktiez v prvej kapitole, ktori sme ukon&ili vyvojom televizie v Ceskoslovensku. V druhej
kapitole prechadzame uz ku konkrétnej Slovenskej televizii. Priblizili sme jej vyvoj pocas
rokov od jej vzniku az po stcasnu situaciu. Slovenskd televizia v sucasnosti existuje ako
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organizac¢na zlozka verejnopravnej institlicie Rozhlas a televizia Slovenska, tato kapitola
taktiez popisuje ulohy, poslanie, ¢innost’, organy RTVS. Samozrejme aj nova institicia
Rozhlas a televizia Slovenska sa nevyhne kritike od odbornikov aj od divakov a verejnosti
¢1 uz ide o dobrt alebo zlu kritiku, kritéria tejto kritiky ale aj konkrétne nazory hlavne
zamerané na verejnopravnu televiziu riesi posledna podkapitola.

V analytickej Casti prace rozoberame pohl'ad mladych I'udi na Slovensku televiziu
ako institiciu, ktord na Slovensku zastava znac¢nu Cast’ verejnopravnosti. Formou dotaznika
sa zameriavame na oblasti televizie ako je potreba verejnopravnej televizie, televizia ako
zdroj zabavy a informadcii, financovanie, spravodajstvo STV a iné.

Slovenska televizia je dolezita organizacia na slovenskom medialnom trhu. V tejto
préaci je hlavnym cielom zistit' ¢i je respektive nie je Slovenska televizia na Slovensku

a pre mladych I'udi potrebna.
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Ciele a metodoldgia prace

Ciel'om prace je zistit nazor mladych l'udi na postavenie Slovenskej televizie na
slovenskom televiznom trhu. Vyskumom sa snazime zistit' ich nazory na potrebu
verejnopravnej televizie na Slovensku a na konkrétnu programovu struktiru STV. Z tohto
vyskumu sa snazime hypoteticky vyvodit budlice postavenie STV na Slovensku.
V teoretickej Casti podrobne opisujeme vznik televizie SO zameranim na Verejnopravne
televizie v USA a vo Velkej Britanii. Hlavne zameranie prace je na vyvoj televizie
v Ceskoslovensku, nasledne v Slovenskej republike. Podas pripravy prace a ziskavani
informacii potrebnych na dokoncenie prace sa menil predmet prace. Predmetom prace je
Slovenska televizia. Na praci sme zacali pracovat’ v januari 2010, ked’ Slovenska televizia
fungovala ako samostatna institucia predstavujiica verejnopravnu televiziu na Slovensku.
V priebehu roka, do terminu dokoncenia prace (april 2011) sa kvoli politickym zmenam
Slovenskéa televizia zmenila na dcérsku organizaciu institicie Rozhlas a televizia
Slovenska. Rozhlas a televizia Slovenska je verejnopravna instittcia, ktora spolo¢ne riadi
dve dcérske spolocnosti, ato Slovensky rozhlas a Slovenska televizia. KedZe zmeny
vyplyvajlce z tohto zlucenia prebiehali pocas tvorby prace a eSte stale prebiehaju, niektoré
informacie v praci mézu byt neaktudlne, ked’ze niektoré zmeny moézu nastat’ po termine
dokoncenia prace. Informacie do teoretickej Casti boli ziskané z kniznych a internetovych
zdrojov. Analytickou ¢astou prace je vyskum medzi mladymi I'ud'mi a zistovanie ich
nazoru na Slovensku televiziu. Za metddu vyskumu bol zvoleny dotaznik. Tato metoda
bola pouZita preto, lebo je I'ahko Siritel'na a na ziskanie informacii nebolo potrebné vediet
presne osobné informécie o respondentoch takze mohli zostat” anonymni. Dotazniky boli
distribuované prostrednictvom socialnej siete a formou emailu, ked’Ze v sucasnosti je to
jeden z najrychlejSich spésobov ako ziskat' ¢o najviac potrebnych odpovedi. Otazky
dotaznika boli Struktirované tak, aby ponali celkovy pohl'ad na STV. Mdze to posobit
vel'mi vSeobecne ale cielom bolo ziskat' celkovy pohl'ad na STV a jej fungovanie. Této
metdda je osvedcena metdda mnohych vyskumov, ktord prinaSa vSetky potrebné
informacie v Struktirovanych otazkach, ¢o napomaha pri jej vyhodnoteni.

Vyber tejto prace podliehal zadujmu o tato ¢asto diskutovana tému v sucasnosti. Ide
0 oblast’ verejného zivota, ktora je pre autorku prace zaujimava a mysli si, Ze je potrebné
najst’ vhodné rieSenia na vznikuté problémy. Této praca je vynimoc¢na v tom, Ze objektom
vyskumu nie je celé obyvatel'stvo ale mladi l'udia, vekovej kategorie 16-27 rokov, ako

buduca veduca generacia Slovenska.
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1. TELEVIZIA

Televizia je v suCasnosti je najrozsirenejSim spdsobom zébavy, vzdelania, zdrojom
informécii. Vyjadruje sa audiovizudlnou recou. Televizia je prostriedkom Sirenia
informacii a propagandy, vedeckych poznatkov, kultary aumenia. Zaujala miesto
V spolocCnosti a stala sa sucastou nasho kazdodenného Zivota. Plni funkciu informativno—
poznavaciu, vychovno-vzdelavaciu, rekreativnu, regulativnu.

Pod pojmom televizia sa v§ak rozumie viacero vyznamov, a to:
1. Technika

Televizia je zaloZzena na elektronickom spdsobe prendsania audiovizudlnych
informécii na urcit vzdialenost’. Pod tymto pojmom rozumieme spdsob snimania, prenosu
a Sirenia audiovizualnych obrazov.

2. InStitacia

Institcia, ktora sa zaobera tvorbou, realizaciu a Sirenim televiznych komunikatov.
Poznédme rdzne inStitacie, ich postavenie vo svete je rozne. Pozname televizie, ktoré su
Statom riadené, financované a nim aj kontrolované, d’alej ide o verejné televizie riadené
a kontrolované organizaciami so silnym vplyvom Statu a televizie sukromné majice
charakter podniku zaloZzenom na stikromnom vlastnictve.

3. Program

Je to stbor po sebe iducich, nasledujicich televiznych komunikatov (relacii)
zostavenych do programového komplexu, ktory vznika ako dramaturgicky komponovany
celok, obsahujuci spravodajské, publicistické, umelecké a zloZené relacie. Relacie mozu

byt’ vlastné, prevzaté, adaptované, vysielané zo zdznamu, alebo priamo (Live).

1.1. VYSIELANIE VEREJNE] SLUZBY

Z rdznych pokusov vysvetlit, o znamena verejnopravnost’, je znamy aj zaver, ze
verejny znamena obhajobu verejného zaujmu a pravnost’ zaruku urcit€ého typu nezavislosti
— V tomto pripade verejnopravne;j institucie (Nazory...,2000).

Najstar§Sim zdovodnenim vytvorenia systému vysielania verejnej sluzby je
obmedzenost’ vysielacieho spektra. Tato obmedzenost’ ¢inni z vysielacieho spektra statok,
ktory musi byt pouzity vo verejnom zaujme, ,, prirodzeny verejny zdroj“ (Metykova,
2004). Avsak podla Grahama Murdocha, prednasatela kultarnej sociologie na
Loughborough University vo Vel'kej Britanii, nie je obmedzenost' vysielaciecho spektra
prvorada vo vztahu K vytvoreniu povodnych systémov (Metykova, 2004). Skor islo

0 filozofické dovody. Ked’ v dvadsiatych rokoch minulého storocia vznikol rozhlas, doslo
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k dvom vyznamnym zmenam v spolocenskom a ekonomickom systéme — narast masovej
konzumacie a zavedenie vSeobecného volebného prava. V USA sa vysielanie stalo
sucastou komercného systému, v Eurépe k tomu nedoslo. Vysielanie malo poskytovat
zdroje pre obcanov, predovsetkym zdroj informacii a zaroven priestor pre diskusiu, oboje
nevyhnutné k tomu, aby sa mohli stat’ plnohodnotnymi Gc¢astnikmi politického zivota, aby
boli dobre informovanymi akompetentnymi obcanmi. Spisovatel zaoberajuci sa
masmédiami Denis McQuail konstatuje, Ze vysielanie vo verejnom zaujme ma zabezpecit:
nkvalitni sluzbu (definovani réznymi sposobmi) a obvykle zahriiuje akusi predstavu
rozmanitosti atiez narodne politicky alebo kultirny zaujem® (Metykova, 2004). Mac
Raboy vo svojej knihe Public broadcasting for 21st century uvadza charakteristické Crty
vysielania verejnej sluzby: univerzalny pristup, univerzalnu pritazlivost, zvlastny doraz na
mensiny, prispevok k budovaniu narodnej identity akomunity, nezavislost na
privilegovanych zaujmoch, priame financovanie a v§eobecné spoplatnenie, sut'az v rovine
kvality vysielania anie poc¢tu divakov a predpisy, ktoré by neobmedzovali vyrobcov
programov. Taktiez tvrdi, Ze niektoré znich st priamociare a niektoré problematické

(Metykova, 2004).

Pozname tri modely vysielania verejnej sluzby, ktoré boli zalozené na principe
verejného zaujmu:

- Socialno-devolu¢ny — napr. v Taliansku, Holandsku — extrémna rozmanitost’, to
znamena rozne kandly alebo Casové bloky su pridelené réznym zaujmovym
skupinam v spolo¢nosti

- Liberalno-korporativny — napr. v Norsku, Finsku, Dansku a Nemecku -
zakladnym principom je ucast roznych zaujmovych skupin Vv dozornych
a regulacnych organoch

- Statnej sluzby — napr. Spojené kralovstvo Velkej Britanie a Severného Irska,
Slovensko — vyznacuje sa internou rozmanitostou — potreby rdéznych zaujmovych
skupin zabezpecuju tie isté kanaly pomocou Sirokej Skaly programov. (Metykova,

2004)

1.2. VYVO] TELEVIZIE

Oproti mnohym inym zdrojom informacii, ako napriklad rozhlas alebo zurnalistika,

televizia méa mladu histériu. AvSak vel'mi rychlo sa vyvija.
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Vo vSeobecnosti Sa uznava, ze televizia z hl'adiska spolo¢enského vplyvu je vlastne
symbidzou publicistiky a dramatiky, pricom ,,estetizuje fakty a dokumentarizuje umenie*
(Kosco, 1982)

Zrod televizie bol podmieneny celkovym rozvojom techniky, moznostou
prenasania informacii na dial’ku atd’. Najvyznamnej$i objav v stvislosti s televiziou urobil
Paul Nipkov. Na principe jeho vynalezu sa robili pokusy v celom rade inych krajin. Avsak
on sam nikdy podl'a svojho navrhu neuspel. V roku 1897 Karl Ferninand Braun, nemecky
fyzik a profesor, zostrojil katddovu trubicu, z Ktorej sa neskor vyvinula obrazovka.

Vo svete sa televizia rozvijala postupne. Nemecko bolo prvou krajinou, kde
pochopili vyznam prostriedku masovej informacie. Oficialne vysielanie sa zacalo v roku
1935. Vyvoj bol nasledovany Velkou Britaniou (1936), Finskom, ZSSR (1939). V jednych
z dvoch najvyznamnejSich krajin sveta ato USA a Velkéd Britania sa televizia vyvijala
uspesne rovnako ako vysielanie verejnej sluzby a dodnes su tieto krajiny pokladané za tie,

ktorych verejnopravne televizie su pokladané za vzory.

1.3. Vyvoj televizie v USA

Vyvoj televizie v USA ma svoje zvlastnosti, predovsetkym v tom, Ze sa vyuzivali
vSetky poznatky, ku ktorym dosli vedci v inych Statoch a ze sa o fu zaujimali velké
spolocnosti, a to Vv stlade so zaujmami vyuzit' ju predovSetkym na komeréné ucely. Prvym
televiznym vysiela¢om bol vysiela¢ na budove Empire State Building v New Yorku. Prvou
najznamejSou televiziou v USA bola NBC — National Broadcasting Corporation. 30.aprila
1939 vysielala otvaraci ceremonial celosvetovej vystavy v New Yorku a toto vysielanie je
povazované za zrod americkej televizie. Americkej spolo¢nosti v sti€asnosti vladne
V podstate pat’ najvacsich spolo¢nosti CBS (Columbia Broadcasting System), NBC a ABC
(American Broadcasting Company), FOX, CW (C — CBS, W — Warner Brothers, CBS
prebrala vysielanie WB a vytvorila vlastni televiziu). V USA posobi aj PBS (Public
Broadcasting System). Ide o nie profitujucu verejnopravnu sluzbu, ktora zahfna 354
televiznych stanic v USA (Kosco, 1982). Tato verejnopravna televizia patri medzi tie,
ktoré su reSpektované pre svoj nezavisly vztah voci Statu. Americkd PBS mé vo svojej
charte schvélenej Kongresom presne formulovant povinnost’. ,,Charta pozaduje striktné
dodrziavanie objektivnosti, rovnovahy vo vSetkych programoch a programovych serialoch
kontroverznej povahy. A zakazuje federalnej vlade zasahovat alebo kontrolovat, ¢o sa
vysiela® (Public Broadcasting Act of 1967)
(http://www.cpb.org/aboutpb/act/PublicBroadcastingAct1967.pdf). Vlada toto nariadenie
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dodrzuje, aj ked’ je jednym z jej sponzorov, pretoze prispieva na jej ¢innost podstatnymi
finanénymi fondmi. Tvorba programu PBS je v USA financovana zo sponzorskych
vkladov rdznych institacii, prispevkom z rozpoctu federalnej vlady a hlavne z finan¢nych
prispevkov divakov. Ddélezitym moralnym faktorom je aj tucta k divakovi. V USA je
Hinstitucia divaka®“ vel'mi reSpektovanou a vadZenou entitou, charakterizovand frazou
»Viewers like you“ (Divéci ako ste vy). To znamend, ze pred reklamou sponzorov, (ktora
je svojou formou uplne odlisnd od reklamy uvadzanej komerénymi televiziami) sa vzdy
objavi aj titulok ,, This program was provided by the financial support of viewers like you,
thank you* (Tento program bol pripraveny s financnou podporou divdkov ako ste vy,
d’akujeme). Je to prejav ucty a vdaky voci tym divakom, ktori nan finanéne prispeli
(Strednansky, 2010)

Ako sme uz spominali média v USA sa vyvijali uz od zaciatkom predovSetkym
s cielom komer¢nosti a preto aj v sucasnosti verejnopravna televizia je menej Gspesna ako
komercné televizie ale stale si drzi svoje stabilné miesto na trhu a neklesa smerom dole.
Americky novinar Llewellyn King, ktory spolupracuje s PBS, sa Ktejto téme vyjadril
nasledovne: ,,Ked sa v Spojenych Statoch rozmohli kablové televizie, kazdy hovoril, ze uz
nebude treba verejnopravnej televizie, pretoze tu bude Discovery channel, History channel
¢i Biography channel. No nefunguje to, ako by to malo.”“ Stile pevne veri, ze média

verejnej sluzby st potrebné (Vasilko, 2010)

1.4. Televizia vo Vel'kej Britdnii

Pre vyvoj verejnopravne] televizie je najddleZitejSi vyvoj televizie vo Velkej
Britanii, pretoze prave tam vznikla najznamejSia verejnopravna televizia BBC, ktora je
dodnes povazovana za vzor verejnopravnej televizie.

,Najstarsia, najobdivovanejsia, najrespektovanejsia — British Broadcasting
Corporation. *

BBC ma povest presnej, nestrannej a spolahlivej svetovej vysielacej korporacii.
Hlavnym doévodom preco je to tak, je jej kulturny, socidlny a demokraticky vyznam pre
Britov. BBC bavi, informuje, vzdelava. BBC vznikla ako vbbec prvy verejnopravny
subjekt na svete. BBC bolo zaloZené v jeseni 1922 konzorciom poprednych vyrobcov
rozhlasovych prijimacov. BBC mala ,,prindSat’ to najlepSie zo vSetkych oblasti I'udského
poznania ado ¢o najvidc¢Sieho poc¢tu domacnosti“. To bola vizia prvého generalneho

riaditela Johna Reitha. Veril, Ze pravym zmyslom radia je vzdelavanie a moralne

zdokonal'ovanie verejnosti. Pravidelné televizne vysielanie BBC zacalo 2.11.1936, ktoré
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pozostavalo z prihovorov a z filmového zurnélu a trvalo 40 minuat. Televizia bola Gspesné
prijata vladou, tlacou a aj verejnostou. Avsak jeho masové rozsirenie nastalo az v polovici
patdesiatych rokoch. Popularita vzrastla vysielanim korunovacie kralovnej Alzbety II.
v roku 1953. Pozitivnhym vplyvom na kvalitu programov BBC bol vznik konkurencnej
televizie, prvej sukromnej televizie ITV (Independent Television) v roku 1955. Od roku
1964 vznikol druhy program BBC2. Televizia sa v Sestdesiatych rokoch stala viac
programovo rozmanitejSou, bola viac naklonend experimentom, priestor dostali novi
autori, ktori vo svojich reldciach zachycovali situdciu vtedajSej nepokojnej doby.
V osemdesiatych rokoch vznikol novy televizny kanal Channel 4 atiez iné satelitné
televizne stanice (Kosco, 1982).

BBC sa opiera 0 Kral'ovsku chartu (Royal Charter) a Licenciu a Dohodu (Licence
and Agreement). Tieto dva dokumenty definuju poslanie, ciele, pravomoci a povinnosti
BBC. Kral'ovska charta sa upravuje a obnovuje priblizne kazdych desat’ rokov.

BBC nevysiela ziadnu reklamu a hlavné financie ziskava z poplatkov ,,licence free*
— ide o poplatky, ktoré platia domacnosti, ktoré vlastnia televizny prijima¢. Druhym
zdrojom prijmov st aktivity BBC Worldwide, komeréné zlozky BBC, ktord predava
relacie, zvukové nosice, videonahravky, knihy a ¢asopisy ktoré vytvara po celom svete.
Avsak tieto komer¢né aktivity st prisne oddelené od hlavnych aktivit BBC a zisk sa vracia
do rozpoctu BBC.

V st€asnosti BBC wvysiela na deviatich kanaloch aponuka Sirokt $kalu
spravodajskych, vzdelavacich a zabavnych programov.

BBC One, BBC Two — mainstreamové televizie

BBC Three — multikultirne zamerany televizny program uréeny pre mladych

BBC Four — program ur¢eny milovnikom umenia alebo intelektualnych debéat

CBBC (interaktivny), CBeebies (vzdelavaci) — programy ur¢ené pre deti od 6 do 12 rokov.
BBC News 24, BBC Parliament — politicko-spravodajské programy

Interactive TV

BBC okrem televizie vysiela na desiatich rozhlasovych staniciach a vel'mi Gispe$né
arozsiahle internetové stranky holdingu BBC Worldwide kde sa venuje komerénym
aktivitdm (Kos$c¢o, 1982).

BBC taktiez ako aj ostatn¢ média bola uz viackrat kritizovand. Nevyhla sa
kontroverznym krokom, ktoré ohrozili jej legitimitu a doveru v kvalite. Niekol’kokrat bola
obvinena z podlichania politickym tlakom. Bezprostredne podliehala v sedemdesiatych

a osemdesiatych rokoch cenzire obmedzujtcej slobodu prejavu. Avsak aj napriek vSetkym
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obvineniam si BBC drzi svoju poziciu v oCiach britskej verejnosti. Na ich stranu sa
postavila véacSina verejnosti a printovych médii napriklad aj pocas kauzy, v ktorej iSlo
o0 smrt’ britského odbornika na bakteriologické zbrane Davida Kellyho. V tejto kauze BBC
obvinilo vladu, ze je zodpovedna za jeho smrt, pretoze Kelly zistil, ze Tony Blair
manipuluje zavery tajnych sluzieb, aby ziskal podporu verejnosti v stvislosti s vojenskym
itokom na Irak (Sebes; Simunek, 2004).

BBC musi neustale obhajovat’ svoju nutnost. Britmi je povazovana za
neodmyslite'nt sucast’ svojich tradicii a preto sa da predpokladat’, Ze si svoje miesto udrzi
eSte vel'mi dlho anad’alej bude existovat' ako silna a doveryhodnd medialna inStitacia,
ktora haji verejny zaujem. AvSak v inych krajindch Eurdpy, vratane Slovenska, média

verejnej sluzby vSak takéto Stastie nemaju.

1.5. Vyvoj televizie v Ceskoslovensku

Prvé pokusy o prenasanie obrazu na dialku v Ceskoslovensku sa uskuto¢iovali
zadiatkom tridsiatych rokov. Televizia v Ceskoslovensku vznikala viac zo stukromnej
iniciativy ako z iniciativy S§tatu. Za otca prvej Ceskoslovenskej televiznej aparatiry je
povazovany docent experimentalnej fyziky Karlovej Univerzity v Prahe Dr. Jaroslav
Safranek. Prvé verejné predvedenie televizie uskutoénili 10.decembra 1934. Televizia
v Ceskoslovensku mala uspes$ny zadiatok, aviak rozbitie republiky sposobilo zastavenie
vyvoja. Po skoneni vojny sa pokracovalo S pracou na rozvoji televizie. Prvy vysiela¢ bol
umiestneny na Petfine Vv Prahe. Prvé cCeskoslovenské Studium vzniklo v Prahe na
Vladislavovej ulici. V ¢ase prvého vysielania malo Televizne S$tidio v Prahe desat
programovych pracovnikov, ktori mali za ulohu vybudovat’ Specializované programové
utvary: linearno-dramaticku, politicko-spravodajskt, hudobnu, filmova, kulturnu redakciu
aredakciu programov pre deti. Vysielalo sa dva dni do tyzdna v priemere 2-3 hodiny.
Vznikali prvé adapticie dramatickych diel. Vlastné spravodajstvo televizia nemala,
vysielala spravodajski relaciu Cs. rozhlasu a premietala tyzdennik. V Bratislave vzniklo
tretie televizne $tadio v Ceskoslovensku. Vysielalo sa z bratislavského Parku kultiry
a oddychu. V prvych dvoch mesiacoch pokusného vysielania sa vysielalo dvakrat do
tyzdna, pricom v zésade jeden den tvorili Zivo vysielané program a druhy bol filmovy.

Vyvoj Ceskoslovenskej televizie bol tispesny. Co sa tyka programovej Struktury
spociatku  prevladalo preberanie hotovych, ucelenych diel, divadelnych hier
a kinematografickych filmov na zéklade vzajomnych doh6d medzi zainteresovanymi

inStiticiami. Subezne sa vSak rozvijala |samostatna televizna tvorba. Postavenie
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Ceskoslovenskej televizie uréil Zakon o Ceskoslovenskej televizii (¢.18/1964 Zb.), ktorym
jej Cinnost’ dostala pravny zaklad a upravil jej vztah K ostatnym kultGrnym a verejnym
inStiticiam. Zakon kodifikoval jej pravo na uplnt, komplexnu programovu cinnost. Zo
zakona: ,,Ceskoslovenska televizia svojou cinnostou zaloZenou na politik Komunistickej
strany Ceskoslovenska uskutociiuje politickii, vychovmii prdacu, podporuje tvorivii iniciativu
ludu a prispieva k doviseniu kultirnej revolucie.

V dalsom paragrafe je uvedené: ,, Ceskoslovenskd televizia plni svoje programové
ulohy agitacnymi, propagacnymi a umeleckymi prostriedkami, tvorbou viastnych
programov, preberanim a Sirenim vysledkov cinnosti inych institucii a vymenou televiznych
programov zo zahranicia. “ Zékon urcoval tlohy, vymedzoval prava a povinnosti.

Od 9.mija 1970 Ceskoslovenska televizia zaGina vysielat na 2.programe.
2.program bol obsahovy, Zanrovy arecovy kontrapunkt k programu prvému. Na
2.programe sa zacalo i S pravidelnym vysielanim vo farbe (od 9.maja 1973) a koncom roku
1973 sa vo farbe vysielal aj program prvy. V sedemdesiatych rokoch pokracovali vystavby
dvoch zéakladnych televiznych $tadii. Na Kav¢ich horach v Prahe av Mlynskej doline
v Bratislave.

Sestdesiate roky boli rokmi hladanie ciest k naplneniu a realizovaniu myslienok
obsiahnutych v uzneseni UV KSC ,,0 stave a novych ulohach Ceskoslovenskej televizie.
Zacala sa vyraznejSie prejavovat’ aj organizatorska uloha televizie hlavne ak iSlo
0 politické spravodajstvo a propagandu. Sedemdesiate roky charakterizuji Usilie po
vnutornej konsolidacii, odstranenie krizového obdobia v celej nasej spolo¢nosti. Z televizie
odchadzali pracovnici, ktori v rokoch 1968-1969 sa vo svojej tvorbe i postojoch dostali na
antisocialistickl a antisovietsku platformu, tvorili relacie, ktoré rozleptavali spojenectvo so
Sovietskym zvdzom a ostatnymi socialistickymi krajinami, jednotu nasich narodov.
Sedemdesiate roky charakterizujii i extenzivny rozvoj televizneho vysielania. ISlo
0 vyprofilovanie programovych vztahov medzi dramaturgickymi centrami v Prahe
a Vv Bratislave. Ceskoslovenska televizia uz od svojho vzniku sa aktivne podielala na
medzinarodnej kultirnej vymene a spolupraci. V zahrani¢i bol velky zaujem o tvorbu
naSej televizie. V roku 1978 pocet televiznych koncesionarov na Slovensku prekrocil 1
milion.

Od 22. 11. 1989 prinasala CST priame prenosy z Vaclavského namestia v Prahe a
rozne diskusné bloky s prave rodiacim sa hnutim za demokraciu. Na zdklade tejto
skutoénosti stratilo vedenie CST velmi rychlo kontrolu nad vysielanim a tak sa mohli

dostavat’ na televizne obrazovky necenzurované zabery a komentéare, ktoré uspesne
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dopomohli k padu totalitného rezimu, pretoze informovali verejnost’ objektivne a rychlo a
nastala premena televizie z vladnej na verejnopravnu, avsak este bez potrebného pravneho
zdzemia.

Odo dna 4. 9. 1990 doslo k zmene oznaCovania okruhov televizneho vysielania a
taktiez k zmene koncepcie televizie, nakol’ko ako federdlny kanal zostal 1. program,
tentoraz vsak pod nazvom F 1. Doteraj$i 2. program sa rozdelil na dva samostatné

vysielacie okruhy a to CTV pre Cechy a S 1 pre Slovensko (Kos¢o, 1982).
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2. SLOVENSKA VEREJNOPRAVNA TELEVIZIA

Este pred vznikom Slovenskej republiky v roku 1993, vznikli nadrodné institucie
Slovenska televizia (STV) a Slovensky rozhlas (SR0), ato v roku 1991. V zakone neboli
uvadzane ako Statne ale verejnopravne, ¢o malo zabezpecit' ich politicku a ekonomicku
nezavislost’ od vykonnej moci ¢i uz islo o vnatorné pomery, ¢i o programove, organizacné
a obchodné veci. O vSetkom rozhodovali Rada STV a Rozhlasova rada, volené NR SR
(Kosco, 1982).

V case ked’ boli prijaté tieto zakony, tak sa STV a SRo stale podielali na tvorbe
federalneho okruhu. Avsak zaroven ziskali svoje vysielacie okruhy vylucne pre slovensky
program. Ale ani po vzniku SR to nemali tieto inStiticie I'ahké, taktiez sa uvazovalo o ich
zruSeni, pretoze nemali stabilné zdzemie, ked’Ze sa im Casto menili riaditelia ale aj ¢lenovia
Rady STV. Od roku 1989 sa vo vedeni STV vystriedalo viacero manazmentov, ktori
svojou ¢innostou odrazali zlozity spolocensky a politicky vyvoj spolo¢nosti. Chronické
neduhy slovenského politického a spolo¢enského zivota su zname. Ide hlavne o nedostatok
politickej kultary, povySovanie stranickych a ekonomickych zaujmov nad zaujmy
verejného blaha, neschopnost’ konsenzu, klientelizmus — to vSetko uz presne definovali
ekonomicki a politicki analytici doma aj v zahrani¢i. V oblasti médii k tomuto
kontraproduktivnemu ramcu pribudali este d’alSie Specifické deformacie:

-V ramci Slovenska do zna¢nej miery dodnes chyba vSeobecné povedomie hodnoty
verejnej sluzby v modernej spolocnosti — ide 0 poznanie, ze niektoré sluzby
komerény sektor stale nevie plnohodnotne a vSeobecne dostupnym spdsobom
nahradit’, pretoZe je primarne orientovany na zisk a nie na verejny zaujem

- Vznikajici medidlny systém sa nechapal ako celok, ale ako dva protipdly,
reprezentujuce dva odlisné politické reZimy — verejnopravna televizia sa stale spaja
S predstavou o ,Statnom* vysielani ako slizke moci. A na druhej strane sa
komer¢né vysielanie vyhlasuje za garanta slobody a nezavislosti média.

Co sa tyka konkurencie, tak prave ta priniesla STV problémy po niekolkych rokoch
fungovania. V auguste 1996 zacala vysielat TV Markiza. ISlo o televiziu, ktora spojila tri
strategické faktory, ato: Prva profesiondlne vedend slovenska komer¢nd televizia, prva
stanica s dostatocnym investicnym zazemim a prva sukromna televizia, ktora vysielala na
Htradiénych® pozemnych frekvencidch. Tieto tri faktory zdsadne zmenili situdciu na
slovenskom medidlnom trhu. Komeréna stanica s regiondlnym Statitom a pociatocnym
pokrytim 55-60% populacie v priebehu 4 mesiacov ziskala podstatne vysSi podiel na

divackom trhu ako STV s jej dvoma celoploSnymi kandlmi. Chronické problémy STV
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vyustili prave vtomto obdobi do otvorenej krizy — najprv divackej, potom financnej
a napokon do krizy celej firmy a jej znacky (Blahusiak a kol., 2001).

V zépadnej Eurdpe sa komercné televizie presadzovali pomalSie pretoze sa zameriavali
viac na zabavu ako kvalitné spravodajstvo. Avsak v Statoch byvalého vychodného bloku sa
vSak komercné televizie presadili ako najsilnejsi hraci na trhu uz pocas prvého roku. Avsak
vicsina verejnopravnych televizii sa s tym dokazali vyrovnat’, uskutoc¢nit’ délezité zmeny
vo svojej pravnej subjektivite, prisposobili sa novym podmienkam a presli do programove;j
ofenzivy. A Vv niektorych strategickych oblastiach prakticky nestratili svoje liderskeé
postavenia, i ked’ nelamali rekordy v sledovanosti. Av§ak na Slovensku nezachytila STV
vznik konkurenéného prostredia ani v jednej strategickej oblasti — ¢i uz ide
0 programovanie, budovanie imidzu, doveryhodnosti a usilia o podporu verejnej mienky,
definitivne ,,0od$tatnenie” a iné. STV nadobudla v o¢iach verejnosti podobu tazkopadne;j,
neefektivnej, nudnej, politickymi vplyvmi zmietanej sluzby, do ktorej sa nevyplati
investovat’ peniaze. Navonok sa slabiny STV prejavili najprv v programovej oblasti.
Prvoradym cielom Markizy bolo presadit’ sa v hlavnych vysielacich ¢asoch, ktoré su
z hl'adiska reklamnych vynosov klucové. STV sice vo svojom programe zahriiovala
dasové pasma, v ktorych bol jej program konkurencieschopny ako napriklad Kuko, Co
dokaze ulica, Repete atd’. Programova skladba ako celok vSak nebola konzistentnd. STV
nedodrzala pravidlo tzv. prelievanie divdkov, ked’ si jednotlivé relacie ako Stafetu
odovzdavaju svojich divakov podl'a cielovych skupin a ich ¢asovej disponibility. Tymto
sa potvrdilo pravidlo, ze proti komer¢nej ponuke, zalozenej na americkych filmoch
a serialoch a sitcomoch, moze v hlavom cCase obstat’ iba program ktory je zaloZeny na
dvoch pilieroch ato silné hlavné spravodajstvo a dramaticky pribeh alebo serial.
Spravodajstvo vSak zlyhalo. Je malo dynamické, so zastaranym prejavom i vizualom,
s nedostatocnou informac¢nou hodnotou, ktoré nie je pre divakov pritazlivé. Rovnako STV
nedokazala bojovat’ ani filmami a serialmi. Skratka, programova stratégia STV pri nastupe
konkurencie nebola premyslend aimprovizacia za pochodu nepriniesla konkrétne
vysledky. Takmer vSetky tituly sa aj nad’alej drzali stereotypu. AvSak STV nepodnikala
potrebné kroky na upravu svojej pozicie na medidlnom trhu. Pri pohl'ade na vnutorné
aktivity STV v rokoch 1996/1997 nenajdeme ziadne kroky, smerujice k jadru tvorivych
problémov. Ide o zavedenie mechanizmov, ktoré by vytvorili vysSiu kvalitu, efektivitu
a divacku pritazlivost programu. Nastroje ktoré vyuZziva kazda vyspelejsia televizia. Ak
pred rokom 1996 mala STV tieto a d’alSie kroky realizovat’ ako vnutorny imperativ, ako

svoju povinnost’, ktord vyplyva zo Statitu verejnej sluzby a po vzniku konkurencie to uz
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bola existencna nevyhnutnost. Namiesto tychto potrebnych krokoch, vsak televizia
pokracovala v organiza¢nych manévroch ardznych operativnych zmenach, ako tvorba
novych rad, ako programova rada, distribu¢na rada, striedanie riaditelov a inych
funkciondrov v televizii. Dokopy v priebehu jedného roku doslo k 40 zmendm na trovni
riaditel’stiev a odborov (Blahusiak a kol., 2001).

Ekonomicka situacia bola od vzniku samostatnej STV krajne napitd. Determinoval ju
maly trh, nizka uroven koncesionarskych poplatkov ale aj nezaujem vlady hl'adat’ efektivne
rieSenia. Slovenska televizia sa aj v stCasnosti zarad’uje medzi jednu z najchudobnej$ich
verejnopravnych televizii v Eurépe. Takto STV bojovala o svoju poziciu na slovenskom
medialnom trhu celé roky, ktoré sprevadzali komentare anazory o jej zmysluplnosti
a podstatnosti na medialnom trhu Slovenska.

Tieto nazory, kritiky a obavy stale narastali atak zaciatkom oktobra 2010 sa zacala
snaha o0 posunutie televizie na ina Groven a to spojenim STV so Slovenskym rozhlasom
a tym vytvorit’ silnu stabilnej$iu instituciu, ktord bude mat’ jedno vedenie a ktora sa bude
znova snazit' presadit’ na Slovensku. Navrh zakona predstavil verejnosti minister kultary
Daniel Krajcer na zéklade politickej dohody. ISlo o prvy krok k reforme verejnopravnych
médii. Minister Daniel Krajcer: ,,Som principidlne za zachovanie médii verejnej sluzby.
Ich existenciu povazujem za opodstatnenu vzhl'adom na to, ze by mali vysielat’ programy,
ktoré st potrebné, ale nezaujimavé zkomeréného hladiska pre privatne televizie.
(Chudinova, 2010). V ramci tohto rokovania o vytvoreni tejto novej organizacie boli aj
skiimania st¢asného stavu STV a Slovenského rozhlasu, ktoré realizovali poslanci Vyboru
Narodnej rady SR pre kulturu a média. ISlo o preverovanie zmluv, zistovanie skuto¢ného
stavu, jeho pri¢iny a dohodnut’ sa na to ako sa situacia da riesit. V novembri 2010 STV
dorucila poslancom parlamentného vyboru odpovede na 11 otazok tykajacich sa STV. Tri
Stvrtiny otdzok sa tykaju ekonomickej situdcie, rozpoctu a zamestnanosti STV. ,,Sucasna
ekonomickéd situacia STV je podla manaZmentu televizie dosledkom dlhodobého
nerieSenia postavenia verejnopravnej televizie ajej financovania, ¢o sa v poslednom
obdobi odraza v pravidelnych stratdch,” uvadza televizia v tlaCovej sprave. Sucasne
vedenie taktiez vycislilo, ze buduci rok pocita v hospodareni s minusom 37 milionov eur.
Rezort kultiry vSak ratal s tym, Ze vytvorenim RTVS by §tat usetril najmenej 1,65 miliéna
eur (http://www.24hod.sk/stv-odpoveda-poslancom-na-otazky-o-jej-stave-cl139726.html,
2010). S.novembra 2010 posunuli poslanci zakon o Rozhlase atelevizii Slovenska do
druhého citania. Aj napriek tomu, Ze prezident navrh zakona po prvykrat vratil parlamentu

anaprieck mnoho obav odbornikov ale aj Sirokej verejnosti v sobotu 1.janudra. 2011
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vznikla na Slovensku nova verejnopravna institicia Rozhlas a televizia Slovenska (RTVS).
Vznikla na zaklade zakona ¢. 532/2010 ktory upravuje postavenie, poslanie a Glohy
a ¢innost’ Rozhlasu a televizie Slovenska, jej organov a hospodarenie a financovanie
Rozhlasu a televizie Slovenska.

Nova verejnopravna televizia vznikla spojenim Slovenského rozhlasu a Slovenskej
televizie ako narodna, nezavisla, informacéna, kultirna a vzdelavacia inStitucia, ktora
poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti rozhlasového a televizneho vysielania. Podla uz
spominan¢ho platného zdkona generalneho riaditel’a tejto insStitucie bude volit Narodna
rada SR. Doterajsie rady STV a SRo a aj ich dozorné rady zanikli. Podl'a zdkona organmi
Rozhlasu a televizie Slovenska st rada a generalny riaditel. Rada Rozhlasu a televizie je
organom dohl'adu. Cinnostou RTVS bude okrem iného aj vysielanie najmenej dvoch
televiznych programovych sluzieb a najmenej Styroch rozhlasovych programovych sluzieb
ako aj poskytovanie obsahovych sluzieb atd’. (Chudinova, 2010)

Slovenskéa televizia si tymto stala organiza¢nou zlozkou Rozhlasu a televizie

Slovenska. Ked'Ze spada pod tuto institacia, spada aj pod zakony, ktoré ju upravuju.

2.1. RTVS zo zakona

2.1.1. Poslanie RTVS
Zakladnym poslanim STV je poskytovat’ sluZzbu verejnosti v oblasti televizneho

vysielania. Sluzbou verejnosti sa mysli poskytovanie programovej sluzby, ktora je
univerzalna z hl'adiska svojho geografického dosahu, programovo rozmanitd, pripravovana
na zasade redakénej nezavislosti prostrednictvom kvalifikovanej pracovnej sily a s pocitom
spolo¢enskej zodpovednosti, a ktora rozvija kultarnu tGroven divakov, poskytuje priestor
sucasnym kulturnych a umeleckym aktivitam, sprostredkiva kultirne hodnoty inych
narodov a je financované najméi z verejnych prostriedkov.

Programovu sluZzbu tvoria spravodajské, publicistické, dokumentarne, dramatickeé,
umelecké, hudobné, Sportoveé, zabavné a vzdelavacie programy, zanrovo rdznorodé
programy pre deti amladez ainé programy. VSetky tieto programy su zalozené na
zasadach demokracie a humanizmu. Musia poskytovat nestranné, overené, neskreslené,
aktualne a zrozumitel'né informécie o diani V SR aV zahrani¢i. Maji rozvijat kultarnu
identitu obyvatelov SR bez ohladu na ich vek, pohlavie, nabozenstvo, jazyk, vieru,

politické zmyslanie a iné (Www.rtvs.eu).
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2.1.2. Ulohy RTVS
RTVS vykonava svoju ¢innost’ na vlastnu zodpovednost. Nie je mozné aby svoje

prava a povinnosti vysielatel’a televiznej programovej sluzby preniesla na inu pravnicku
alebo fyzicki osobu. Chrani areSpektuje nezavislost svojich pracovnikov. Taktiez
poskytuje archivne dokumenty z oblasti televizneho vysielania, ktoré vznikli pre 1.janom
1991, inym prévnickym osobdm na vysielanie alebo na vznik novych diel. Samozrejme st
dané isté podmienky poskytovania tychto archivnych dokumentov, ato ndvrhom

generalneho riaditela Rady Slovenskej televizie (Www.rtvs.eu).

2.1.3. Cinnost a podnikanie RTVS
Hlavnymi ¢innostami RTVS je medzi inymi aj vysielanie televiznej programovej

sluzby, zabezpecCovanie tvorby, vyroby andkupu aich Sirenia, vysielanie teletextu,
zabezpeCovanie  regiondlneho  vysielania  prostrednictvom  televiznych  §tadii,
zohl'adnovanie potrieb nepocujlicich a inych socidlnych mensin vo vysielani, poskytovanie
priestoru ¢innosti registrovanych cirkvi a nabozenskych spolocenstiev vo vysielani,
uskutoCiiovanie prenosov zaznamov z vybranych spolocensky vyznamnych udalosti
politického, kultirneho, nabozenského, umeleckého a Sportového zamerania. Taktiez
poskytnutie vysielacieho Casu na vysielanie politickej reklamy. Zabezpecuje cinnost
archivu RTVS a ochranu diel a umeleckych vykonov (autorsky zakon).

Co sa tyka reklamy, tak RTVS vysiela reklamu a sponzorované programy podl'a
osobitného predpisu.

RTVS moézZe vykonavat podnikatel'skii cCinnost, ale len takd, ktora suvisi
s predmetom jej hlavnej Cinnosti a ktora neohrozuje plnenie poslania a hlavnej ¢innosti

(www.rtvs.sk)

2.1.4. Organy RTVS
RTVS pozostava z tychto organov:

* Rada
= Generalny riaditel’
- Rada
Ulohou Rady je dohliadnut’ na to & RTVS dodrzuje zakon. Sidli v Bratislave. Ma 9
Clenov, ktori st voleni NR SR. V rade musia byt traja odbornici v oblasti rozhlasového
vysielania, traja odbornici v oblasti televizneho vysielania, dvaja odbornici v oblasti
ekonémie a jeden odbornik v oblasti prava. Clen rady musi byt ob&an SR, ktory ma

sposobilost’ na pravne ukony v plnom rozsahu aje bezuhonny. Su voleni na funk¢éné
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obdobie 6 rokov. Clen Rady médze byt zvoleny maximélne na dve po sebe iduce funkéné
obdobia.

Rada schval'uje statat RTVS, organiza¢ny poriadok RTVS, Statat programovych
pracovnikov  a spolupracovnikov RTVS apodmienky poskytovania archivnych
dokumentov. Rada taktiez schval'uje dlhodobé plany tykajuce sa programu. Kazdoro¢ne do
31.méja je povinna predlozit’ prislusnému vyboru narodnej rady spravu o jej Cinnosti
Vv predchadzajucom kalendarnom roku.

- Generalny riaditel

Generalny riaditel’ je Statudarny organom RTVS, ktory riadi jej ¢innost’ a kona v jej
mene. Rozhoduje o vsetkych otazkach, ktoré sa tykaji RTVS, ktoré nie su podl'a zakona
vyhradené do pdsobnosti rady. .

Generalny riaditel vymenuva dvoch zastupcov, jeden pre STV a jeden pre SRo.
Predklada rade na prerokovanie Koncepciu riadenia arozvoja RTVS ajej programovej
sluzby s dorazom na verejny zaujem. Predklada rade na zaujatie stanoviska navrh zmluvy
so Staitom a navrh dodatku k zmluve so Stitom na prislusny kalendarny rok, predkladé
Ministerstvu kultury SR navrh zmluvy so Statom na prislusny kalendarny rok, uzatvara
zmluvu so Statom, predkladd navrh rozpoctu RZVS na prislusny rozpoctovy rok, taktiez
programovy koncept. Taktiez prekladd rade do 30.aprila vyro¢ni spravu, spravu
0 hospodareni a iné. Ma pravo zGcastiovat’ sa vSetkych rokovaniach rady okrem volby

generalneho riaditel'a (Www.rtvs.sk)

2.1.3. Financovanie STV
Co sa tyka financovania STV vyplyva to taktiez zo zdkona o Rozhlase a televizii

Slovenska. Prijmy RTVS st Uhrada za sluzby verejnosti v oblasti vysielanie poskytované
RTV, prispevky zo Statneho rozpoCtu, prijmy =z vysielania medidlnej komercnej
komunikacie, sponzorské plnenia, prijmy z prendjmu a predaja majetku, dary od fyzickych
a pravnickych osob, dedi¢stvo v prospech RTVS a iné prijmy. Financovanie STV je Casto
velmi citliva oblast’ a taktiez predmetom sporu nielen medzi odporcami a zastancami
televizie vo verejnej sluzbe, ale je prirodzenou sucast’ou vyvoja v medidlnej oblasti.
Odporcovia si kladu otdzky, aky vyznam ma verejnopravnost’, ¢i by sa taka televizia
uzivila aj bez koncesionarskych poplatkov aco ju odliSuje od televizii sukromnych.

V tomto zmysle mdézeme chdpat’ verejnopravnost’ ako financovanie z verejnych zdrojov.
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V tomto pripade nastava problém , preco by mal koncesionarske poplatky platit’ aj ten , kto
televiziu nepozera.

Roha¢ Dalibor z dennika SME napisal (2005) : ,,Z verejnopravneho charakteru
televizie €i rozhlasu tiez podla ich odporcov obvykle vyplyva ich zlé finan¢né riadenie,
plytvanie ¢i dobyvanie renty prisluSnymi zamestnancami. Politicka ekonémia jednoznacne
ukazuje, ze Clenovia vedenia akejkol'vek verejnopravne;j institlicie sa spravaju ako rozpocet
maximalizujtci jedinci, ¢oho vysledkom je institlicia prezamestnand a neefektivne velka.

Rozpocet sa sklada ztroch hlavnych casti: koncesionarske poplatky, prispevky zo
Statneho rozpoctu a reklama. Struéne rozoberieme tieto tri Casti a viac sa zameriame na
¢ast’ o reklame. Sustredit’ sa budeme skor na politické a spolocenské véizby.

V sucasnosti je vyznamnym zdrojom financii pre televizie reklama a komercna
¢innost’. Francuzsky medialny odbornik Michel Fansten sa vyjadril (1999): ,Kritické
pripomienky namierené proti verejnopravnej televizii maju v kazdej krajine rovnako dlhu
tradiciu ako samotné televizne vysielanie. Dlho to bola kritika v mene kvality, ktori mad
divik prdavo ocakavat od vysielania ciastocne alebo celkom financované statom — teda
kritika kvality programov a urovne riadenia televizie. Rastuci vplyv sukromnych
spolocnosti postupne vniesol do tejto debaty novy problém — komercné stanice totiz zacali
poukazovat’ na stile menej vyhranenu ulohu verejnopravnych programov ako dosledok

266

., sutazenia o sledovanost* a toto sutazenie je zase samo pokladané za désledok tlakov
reklamného trhu“. Reklama nielenze priniesla d’alSie peniaze do rozpoctu, ale je aj
neustalym zdrojom konfliktov s konkurenénymi komerénymi televiziami, ktoré sa

b4

ohradzuju, Ze ,,sut'az o sledovanost™ nie je vyrovnana, lebo televizia vo verejnej sluzbe je
financovana aj Statom, aj komer¢nou ¢innost'ou

V Eurépe funguju televizie, ktoré nevysielaji reklamu vobec (Vel'ka Britania — BBC,
Norsko — NRK, Finsko — YLE), na Slovensku vSak, tak ako vo vécSine krajin
postkomunistického bloku, existuje kombinované financovanie, kde ma televizia vo
verejnej sluzbe umozneny, no limitovany objem reklamy vo vysielani. Od roku 2009 aj vo
Franctzsku prezident Sarkdzy zakazal vysielanie reklamy v ramci verejnopravnej televizie.
Spanielsko zase zniZilo vysielanie reklamy o polovicu.

Slovenska legislativa umoznuje verejnopravnym médiam vysielat’ urcité mnozstvo
reklamy. Slovenskd televizia nemoézZe vysielanim reklamy prekro¢it 3% denného

vysielacieho ¢asu s tym, zZe v jednej hodine to nemdze byt viac ako dvanast mintt a v Case

od 19:00 do 22:00 hod. nemo6Ze byt objem vysielanej reklamy pocas jeden hodiny vacsi
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ako osem minut. Reklamu vSak na zéklade zmluvy STV zabezpecuje agenttra typu ,,media
representative. V pripade STV je to od roku 1993 agenttra IP Bratislava, s.r.o. Ostatné
formy komer¢nej komunikacie mimo tzv. ,,priamej reklamy®, ktora realizuje spominana
agentura (sponzoring, prezentacie, ceny do relécii...) vSak ostava v pravomoci nakupného

oddelenia (Farbula, 2010).

2.2. KRITIKA VEREJNOPRAVNYH TELEVIZII

V eurdpskych krajinach st verejnopravne média stale pevnou stcastou dudlneho
systému. AvSak stale sa prejavuju utoky na verejnopravne média. A nielen v Eurdpe.
Napriklad v USA, existuju tzv. public TV avSak nemaju taka uspesnost’ ako komercné
média.

Podla Ernesta Strednanského (2010), jedného zo zakladatel'ov Slovenskej televizie, je
verejnopravna televizia inStitucia, ktord svojim programom sluzi na zvySovanie
vzdelanostnej a kultGrnej urovne obc¢ana-divaka, na in$piraciu realizovania jeho tuzob
vlastnymi silami, prindSa mu zabavu na patricnej kultirnej Urovni a posiliiuje tym
spoloc¢enské, demokratické a kultirne zdravie Slovenska. Musi sa usilovat’ o zabezpecenie
a udrzanie vysokej kvality programov pre dospelych a deti, ktoré st osobitne zavaznou
cielovou skupinou. Jej povinnostou je posunit vzdeldvanie, historiu, prirodu,
spravodajstvo, dokumentaristiku, programy pre verejné zalezitosti a vedu a techniku na
verejnopravnej televizie musi byt mimovladny a neziskovy. O obsahu programu hovori, Ze
by mal divakovi ktorejkol'vek politickej a obCianskej orientacie vzbudzovat doveru bez
politického a ekonomického tlaku, teda vplyvu vladnej moci, investorov a Sponzorov.
Verejnopravna televizia si musi vybudovat’ schopnost’ vzdelavat’, informovat a zabavat’ na
urovni vysokého kultirneho stimulu. Musia slazit' rovnocenne vac¢Sinovému i menSindm
obyvatel'stvu tak, aby obsah programu plne odzrkadloval pluralitu nasej spolo¢nosti.
Divaci sa musia stat’ cielom usilia o kvalitu programov, ktoré by im mali otvéarat’ o¢i do

sveta vedy, umenia, hudby, historie a do vSetkych ostatnych oblasti vzdelania.

Verejnopravne média su spochybiiované na zaklade niekol’kych kritérii:
- Neschopnost  konkurovat  sukromnym televizidm Vv divaickom  z&ujme
a v atraktivnosti vysielaného programu

- Spdsob financovania
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- Potrebuje sucasna spolo¢nost’ verejnopravne média? Vyhovuju podmienkam
21.storocia?
- Ludsky faktor v médiach, neschopnost” pracovnikov nieCo kreativne vytvorit,

moznost tunelovania televizie (Mistrik, 2008)

Napriklad v Nemecku je verejnopravna televizia kritizovana hlavne z pohladu
financovania. Sukromné televizie si stazuju, Ze verejnopravna televizia vyuziva aj prijmy
z reklamy a nielen koncesionarske poplatky (Brecka, 1999).

Prof. PhDr. Milo§ Mistrik, DrSc., vo svojej praci Preco nepotrebujeme
verejnopravne média?, Uvadza nazory, rozne pohlady na klesajicu popularity
verejnopravnych médii. (2008, s.193)

1. Nazor filozoficko-koncepény

Problém verejnopravnych médii je aj v programovej Strukture a Vv jej aktualnosti.
V sucasnosti prudko narastd masova kultura. Verejnopravne televizie sa snazia drzat’ krok
S vyvojom vo svete apreto sa snazia obohacovat’ svoju programovu Struktiru. Preto
véacsinou dochadza k pripadu, ked’ sa dva vysielacie okruhy rozdelili tak, Ze jeden z nich,
ten slepSim pokrytim, sa wurCil byt komercnejsim adruhy sa stal ukazkou
,verejnopravnosti. Napriklad sa to stalo s televiziami ako ORF, RAI CT ale aj STV.
Néznakom tohto bolo napriklad aj zruSenie hlasateliek v televizii. Zdoraziuje sa zabavna
funkcia televizie.

2. Nazor programovo-pragmaticky

Prikladom mdze byt spravodajstvo. V niektorych krajinach je tato uloha
verejnopravnej televizie lepSie plnena prave komerénymi médiami. Napriklad americka
televizia CNN je komercnd, avSak jej spravodajstvo patri k najpohotovej$im,
najspol'ahlivejSim a naozaj celosvetovym. Sam prezident USA sa vyjadril, Ze o to, ¢o sa
deje vo svete sa dozvie skor zo CNN ako od vlastnych spolupracovnikov. Tento problém
nastava aj u nas, kde spravodajstvo televizie TA3 je dostato¢nou konkurenciou STV.

3. Nazor z finanéného hPadiska

Vicsinou nielen u nds plati, Ze ndklady verejnopravnej televizie su v prepocte na

odvysielané hodiny programu vyssie ako naklady komerénych televizii. S tym sa viaze aj

nepomer rozl'ahlosti bodov, v ktorych sidlia a v pocte zamestnancov

Za najvacsi problém STV je povazovana kriza identity, ktorej dosledkom je upadok

prestize STV ako narodného televizneho vysielatel'a, zanedbanie povodnej tvorby.
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Mohla by som spomentt’ niektoré problémové oblasti STV:

1.

2
3.
4

Spravodajstvo

Porusovanie kodifikacie spisovnej slovenciny

Prepojenie televizie a politiky

Programovy  koncept  (ignoracia  charitativnych  koncertov, nezaujem
0 sprostredkovanie divadelnych, opernych predstaveni, kritizovana Superstar)

Digitalizacia

Sucasna kritika je hlavne zamerand na spojenie rozhlasu a televizie a vytvorenie

institicie Rozhlas a televizia Slovenska. Toma$ Czwitkovics (2010), veduci redaktor

tyzdennika Trend, vyjadril argumenty pre a proti spojeniu televizie a rozhlasu a existencii

médii verejnej sluzby.

Preco je spojenie televizie a rozhlasu dobra vec:

1. Spolupraca medzi médiami. Manazmenty televizie arozhlasu si doteraz
obhajovali svoje zdujmy a fungovali ako dve samostatné instittcie, ktoré spolu
nespolupracovali.

2. Jedno sidlo, jeden riaditel

3. Upratovanie v personalnych radoch televizie aradia — odstranenie
nekompetentnych l'udi

Preco je spojenie televizie a rozhlasu riskantny krok:

1. Volba jedného manazmentu znemozni situdciu z poslednych rokov, ked’ jedna
inStitacia i8la spravnym smerom a mohla udrziavat’ verejnopravnu iskru nadeje.
Po novom budt ,,ovladnuté* dve média jednou vol'bou

2. Chybajuca priprava koncepcie financovania RTVS do buducnosti

Preco je zachovanie médii verejnej sluzby dobra vec:

1. Verejnopravne média maju potencial na slovensku medidlnu tvorbu

2. Priestor pre hudobnu a filmov1 alternativu

3. Prostriedky na experimentovanie, tvorbu seri6znejSich a narocnejSich
programov

Preco su média verejnej sluzby zbytocné:

1. Publikum verejnopravnych médii starne. Verejnoprdvne média si nedrZia
mladSie obecenstvo bez toho aby kopirovali komerény sektor

2. Média verejnej sluzby budu vzdy predmetom politického zaujmu
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Tomas Czwitkovics tymito svojimi argumentmi vyjadril hlavné nazory a dovody
0 spravnosti respektive nespravnosti vytvorenia RVTS a0 potrebnosti respektive
nepotrebnosti verejnopravnej televizie na Slovensku.

Avsak aj napriek kritikam stale zostavaji nazory, Ze verejnopravna televizia je
V spolo¢nosti potrebnd. Maridn Minarik tvrdi, Ze sikromné média nemozu byt’ vo vychove
spolo¢nosti vobec prospesné aV ziadnom pripade nemoézu nahradit’ Specifickii ulohu
verejnopravnej televizie. (2003, s.71) STV moze taktiez za rozvoj literatiry, dramatickej
tvorby, herectva, hudby, baletu, vytvarnictva, fotografie atd’. Sirenie kultiry sa taktieZ stalo
problémom televizie, ked’Zze stkromné televizie mali vzdy dostatok prostriedkov na
pretahovanie najlepsich odbornikov zo vsetkych profesii na svoju stranu.

Byvaly zastupca generalneho riaditela STV Nikolaj Savicky (2007) sa pre
tyzdennik Tyzden vyjadril. Ze televizie verejnej sluzby patria k typickym atribitom
eurépskeho narodného S$tatu. Zrusenim verejnopravnej STV by Slovensko vyslalo
negativny signal smerom k medzindrodnému spolocenstvu. V oc¢iach mnohych l'udi je STV
uz dlho zbytocnou a nelegitimnou inStiticiou. Samotnd STV tento ndzor svojou
programovou ponukou uz viac ako desat’ rokov ¢iastocne opraviiuje. Podl'a Savického je
potrebné nediskutovat’ o potrebnosti existencie verejnopravnej televizie, ale o tom, ako ma
STV vyzerat. Aj ked nie je mozné tieto poziadavky vyjadrit’ exaktne, pravdepodobne sa
velkd vécsina divdkov zhodne na tom, Ze lacné telenovely, prevzaté formaty sut'aznych
programov a predrazené estrady nie si tym, ¢o by malo tvorit’ zdkladné piliere programu
televizie platenej z verejnych financnych prostriedkov. Avsak aj napriek problémom STV,
Savicky je presvedceny, Ze existencia STV bude mat zmysel — okrem iného — az po
obnoveni kvalitnej dramaturgie povodnej filmovej a televiznej tvorby. Vdaka nej bude
mozné obmedzit’ finan¢né toky, ktoré dnes pradia do akvizicii a dabingu, a nasmerovat’ ich
do povodnej tvorby. V takom pripade sa televizii verejnej sluzby na Slovensku vrati jej
davno stratena legitimita.

Verejnopravna televizia sa nestraca Uplne. AJ napriek problémom a kritike sa snazi
udrzat' si istd poziciu. A stale sa ndjdu ludia, ktori si budi mysliet a tvrdit, Ze
verejnopravna televizia je potrebna a nenahraditelnd. Profesor pre oblast’ teoérie filmu
a televizie Ivan Stadtrucker v roku 1996 povedal, ze verejnopravna televizia je tzv. ,,

katedrala pre narod“. (Matyas, 2002)
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3. ANALYTICKA CAST

V roku 2008, bol Instititom pre verejné otazky v Bratislave uskutocneny vyskum
S nazvom ,,Nazory na televiziu verejnej sluzby na Slovensku 2. ISlo o $tadiu, ktorad bola
realizovand v ramci projektu: ,,ZlepSovanie schopnosti a kompetencie obcianskej
spolo¢nosti pri ovplyviiovani buducnosti médii verejnej sluzby ako zdroja korektnych
informacii pre informované rozhodovanie, priestoru pre zvySovanie citlivosti na prejavy
populizmu a faktora socialnej kohézie.“ I8lo o vyskum nazorov verejnosti na existenciu
a fungovanie médii verejnej sluzby v SR. Institit pre verejné otazky sa venuje
problematike médii verejnej sluzby, pretoze vychadza z presvedCenia, Ze aj v Case
zasadnych technologickych zmien v oblasti televizneho a rozhlasového vysielania, ktoré
vytvoria §irSi priestor pre novych poskytovatelov obsahu stale existuje priestor, ktory
nedokéze vyplnit’ nikto lepSie, ako média verejnej sluzby — pravda za podmienky, ze budu
fungovat’ tak, aby svojou programovou sluzbou napiiiali verejny zaujem, ktory si
spolocnost’ v danom c¢ase v oblasti televizneho arozhlasového vysielania zadefinuje
(Kollar; Velsic, 2008).

V ramci bakalarskej prace sme sa rozhodli vytvorit podobny prieskum na mensej
vzorke respondentov a so $pecifickym vekovym zameranim.

Posobenie a postavenie verejnopravnej televizie na Slovensku nezavisi len od vlady
ktord vladne, alebo od vedenia RTVS a od inych mocenskych organoch, ktoré rozhoduju
0 jej osude. To €1 je hociktora televizia schopna uspiet’ na trhu a presadit’ sa zavisi hlavne
od televiznych divakov. To su l'udia, ktorych musi televizia zaujat’ svojim programom,
svojim zameranim ainym. V sG¢asnosti visi vo vzduchu otdzka, ¢i Slovenska
verejnopravna televizia ma zmysel do buducnosti. Ci si udrzi svoje postavenie na
slovenskom medialnom trhu alebo padne na Uplné dno alebo ¢i dokonca ziska uspech. Ako
sme uz spominali 0 tomto nerozhoduje len vedenie Slovenskej televizie ale hlavne divaci.
Preto sme sa rozhodli prieskum zamerat’ na 'udi vo veku od 16 do 27 rokov, d’alej iba ako
,mladi l'udia“. Tato vzorku respondentov sme si vybrali preto, pretoze si myslime, prave
mladych I'udi mézeme oznacit’ za generdciu, ktord nie az tak vzdialenej budicnosti bude
ta, ktora Slovensko povedie, ta ktord o nom bude rozhodovat. Pretoze ak maju tito l'udia
vytvoreni svoj postoj k televizii, je viac nez pravdepodobné Ze sa od neho bude vyvijat’ aj
postoj, ktory zaujmu voéi Slovenskej televizii aj v buducnosti. Ci uz kladny alebo zaporny.
Preto sme pripravili dotaznik, ktory by mal zistit aké poznatky maji mladi T'udia
0 verejnopravnej televizii a ¢i je pre nich natol’ko zaujimava, Ze jej venujui svoju pozornost’
aci vobec méa pre nich zmysel Slovenskd verejnopravna televizia ako televizia na
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medialnom trhu Slovenska. In$pirovali sme sa prave vyskumom z roku 2008 a pouzili sem

aj niektoré identické alebo im podobné otazky aké boli pouzité v tomto vyskume.

3.1. Metdda vyskumu

Metoda vyskumu je dotaznik. Vyskum bol realizovany na vyberovej vzorke 130
respondentov vo vekovom rozmedzi od 16 do 27 rokov.

Dotaznik vyplnilo 93 Zien a 37 muzov (vid Obrazok ¢.1). NajcastejSou vekovou
kategoriou boli mladi I'udia vo veku 21 a 23 rokov (vid’ Obrazok ¢.3). Zucastnilo sa 109
Studentov a 21 pracujucich respondentov (vid’ Obrazok ¢.2). Co sa tyka zamerania a sfére
v ktorej respondenti pdsobia, najvyss$i pocet mala oblast marketingovej komunikacie

a reklamy. Hned’ za fiou nasledovala ekonomicka oblast’ (vid’ Obrazok ¢.4).

STUDENT/PRACUJUCI POHLAVIE
‘ H Student H Zena
M pracujuci H mui
Student: 109 (84%) Pracujici: 21 Muz: 37 (28%) Zena: 93
(16%) (72%)
Obrazok 2: Graf 2 Obrazok 1: Graf 1
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16 rokov: 3 (2,3%)
18 rokov: 6 (5%)

20 rokov: 15 (12%)
21 rokov: 25 (18,5%)

23 rokov: 25 (18,5%)

25 rokov: 7 (5,4%)
27 rokov: 3 (2,3%)

VEK

17 rokov
19 rokov

22 rokov
24 rokov
26 rokov

m16
m1l7
m18
m19
m20
m21
m22
m23
24
m25
m26
27

12 (2%)

14 (3%)

£ 17 (13%)
£ 18 (14%)
: 5 (4%)

Obrazok 3: Graf 3

3.2. Rozdelenie dotaznika

ZAMERANIE

ml
m2.
m3.
m4.
m>5.
m6.
m7.
m3.
9.
m 10.
m11.
12.
13.
14.
15.
16.
1.Mark. kom. 36 (27,1%)  2.Masm. §tudia: 8 (5,5%)
3.Stredna $kola (gymnazium): 6 (5%)
4.Ekonomické zameranie: 20 (15%)
5.Medicina a chemické zameranie: 8 (5,5%)
6.Inform., matem: 6 (5%) 7.Pravo a polit: 6 (5%)
8.Architektiira a stavebnictvo: 4 (3%)
9.Uc¢itel’ské zam. 5 (4%) 10.Cudzie jazyky: 4 (3%)
11. Medzin.vztahy, europ. $tidia a diplomacia: 6 (5%)
12.Kulturologia, religionistika, historia: 6 (5%)
13.Socidlna praca a administrativa: 3 (2,3%)
14.Sluzby: 3 (2,3%) 15.Psycholégia: 3 (2,3%)
16.Iné: 6 (5%)

Obrazok 4: Graf 4

Vyhodnotenie dotazniku sme rozdelili na niekol’ko ¢asti, podl'a typu poloziek.

1. Vnimanie STV ako verejnopravnej televizie

Potreba verejnopradvnej televizie a financovanie STV

STV ako zdroj zabavy a informdacii

2
3
4. Spravodajstvo STV
5

Zaujem o novy program televizie

Kazda tato ¢ast’ vyhodnocuje isty postoj mladych l'udi voci Slovenskej verejnopravnej

televizii. Dotaznik samotny nebol rozdeleny na Casti, niektoré otazky, ktoré su zaradené do

niektorych ¢asti, nemuseli byt v poradi za sebou.

3.2.1. Vnimanie STV ako verejnopravnej televizie
Touto Castou sme sa chceli zamerat na samotny pojem ,,verejnopravnost™. Nie

kazdy vie presne zadefinovat’ ¢o tento pojem znamena. Avsak urcity obraz o tom, ako

tento pojem vnima, sa dé zistit’ aj z jeho vypovede o tom, do akej miery STV spliiia jeho

predstavy o verejnopravnej televizii a taktieZ jeho konkrétna vypoved o tom, preco, alebo
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&im ich spia, resp. nespliiia. Graf ukazuje mieru spokojnosti mladych Pudi so Slovenskou

verejnopravnou televiziou (vid Obrazok ¢.5). NajvysSie percento ma odpoved ,,skor

nespiha®. Tato moznost oznadilo 31% respondentov. 27% respondentov sa nevedelo

K tejto téme vyjadrit. Takéto vysoké percento pri odpovedi ,,neviem* naznacuje, Ze mladi

I'udia nemaju predstavu o verejnopravnej televizii, preto teda nevedia ¢o maju od STV

o¢akavat’. Predstavy STV o verejnopravnej televizii skor spifia 25% respondentov, vobec

Spiiia STV Vase predstavy o verejnopravnej televizii?
= Uplne spiia
® Skor splia
Neviem
® Skor nespiiia

] Vobe;c
nesplna

Uplne spiia: 4 (3%)
Skér spiia: 32 (25%)
Neviem: 35 (27%)

Skor nespliia: 40 (31%)
Vébec nespliia: 19 (15%)

Obrazok 5: Graf 5

nespiiia 15%. Uplne spiia predstavy
3% respondentov. Ak si tento
vysledok porovname s vysledkom
vyskumu ,, Nazory na TV verejnej
sluzby II* vidime rozdiel. V tomto
vyskume pre vicSinu respondentov
televizia ,skoér spiha“ predstavu
0 verejnopravnej televizii (Kollar,
Velsic; 2008). Tymto mobdZeme
vidiet, ze su to prave mladi l'udia,
ktori kritizujd STV za jej vyvoj

a Struktaru, ktora 4 v sicasnosti.

Co konkrétne sa za predstavami o STV skryva, dokumentujii spontanne vypovede

respondentov v tabul’kach ¢.1 a ¢.2. K otazke ,,Z akého dévodu Slovenska televizia spifla

Vase predstavy o verejnopravnej televizii?* sa vyjadrilo 28% respondentov. Po zhrnuti sa

vSetky poskytnuté odpovede daji zhrnit' do tychto nizSie uvedenych, ktoré boli

najfrekventovanejsie.

Tabul’ka 1

»Menej reklamy, program nie je
preruSovany*

- ,,Menej komerénych projektov*

- ,Vysiela pre menSiny, nizko
nakladové filmy*

13

- ,,Povodna slovenska tvorba

1413

- ,,Nie je komercna

,»Je objektivna‘“

,,Spiﬁa kritéria dané zdkonom o STV
a zakonom o vysielani
a retransmisii*

»Nevysiela reality show*

»Poskytuje aktualne spravy

aprimerany program pre deti aj
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- ,,Priestor pre regiondlne magaziny* dospelych*

- ,,Vzdeldvacie programy a spravy su - ,Siroké zameranie programovej
kvalitné* Struktary*

- ,Vysiela reprezentatné Sportové - ,,Poskytuje ovel'a vacsi priestor pre
prenosy kultaru*

- ,,Hlavnym prijmom st
koncesionarske poplatky*

Z tychto odpovedi je zrejmé, ze mladi Tudia maji istd predstavu
0 ,,verejnopravnosti‘“. Avsak vyjadrilo sa iba 28% respondentov.

Na opa¢nu otazku o dovodoch preco STV nespliia o predstavy o verejnopravnosti
sa vyjadrilo 44%. Po zhrnuti sa vSetky poskytnuté odpovede daju zhrnut' do tychto nizsie

uvedenych, ktoré boli najfrekventovanejsie.

Tabul’ka 2

,Ponuka malo vlastnej tvorby*
»Pretoze ako verejnopravne médium
by sa mala orientovat na cela
populaciu Slovenska, €o aj robi, ale
z vysielacich c¢asov jasne vyplyva,
ze menSinové skupiny diskriminuje
,Politické tlaky a vplyvy*

»~Reportéri maji prikazy zhora co

b4

mozu a €o nie vysielat

,Hospodari s nevyrovnanym
rozpoctom*
,»Chyba viac investigativnej

zurnalistiky, — dokumentov, viac
kvalitnych diskusii na rozne témy*
,Malo informuje*

,Chybaji moderné prvky*
»Nedostatocne berie do Uvahy
nepocujucich divakov*

»J€ nezazivna a obyc¢ajna*

»Nevenuje pozornost projektom

,Nedba o zachovanie archivu STV
Neprofesionalne robené reportaze,
imidz reportérov, prejav, strojenost™
,Programova  Struktura nie je
primerana suc¢asnému publiku*
,Zameriava sa skor iba na starSie
ro¢niky*

»Mala by ostat’ zachovana, avSak
mala by sa modernizovat jej
vysielacia Struktara, S vacsim
ohl'adom na vSetky cielové skupiny*
»Mala by si brat priklad zo
zahranic¢ia — BBC v UK*

»Mala by vysielat’ to ¢o je teraz
aktualne — namiesto toho vysiela
star produkciu

,.Pretoze vlastna tvorba nespifla
uroven kvality, aku by mala mat™
,Sportovy kanal by mal vysielat' aj

menej komeréné Sporty*
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verejnopravneho charakteru® -, Stereotypne zastarala®

Na otdzku sa nevyjadrilo az 44% respondentov, o je velmi vysoké C¢islo.
Samozrejme iSlo aj o respondentov, ktorym sa nechcelo na otazku odpovedat’, ked’ze islo
0 otvorenu otazku. Ale aj napriek tomu je to vysoké ¢islo, ¢o znaci, ze vel'ké mnozstvo
mladych I'udi nemé predstavu o tom akd by mala byt Slovenska verejnopravna televizia

alebo nemaji ndzor na verejnopravnost’ STV, pretoze ich tato televizia vobec nezaujima.

Ako ¢asto sledujete STV? Postavenie STV na sucdasnom

B AsiSaz 7 dni medidlnom trhu riesi aj otazka
v tyzdni . . .
= Asi 2 a3 4 dni 0 intenzite sledovanosti
v tyZdni televizie mladymi P'ud’'mi (obr
Asi 1 defi do ym (obr.
tyzdia 6). Pravidelne STV sleduje

® Menegj Casto

(asi 5 az 7 dni v tyzdni) iba 5%

Nesledujem o )
vobec opytanych. 15% si program
5- 7 dni v tyzdni: 7 (5%) 2 - 4 dni v tyzdni: 19 (15%) . . . .
1 deii do tyZdia: 42 (32%) Menej Casto: 44 (34%) STV pozrie asi 2 az 4 dni
Nesledujem vobec: 18 (14%) v tyzdni. Asi 1 deft do tydia
STV zaujme 32%
respondentov.

Obrazok 6: Graf 6

NajfrekventovanejSia odpoved bola ,menej casto” co predstavuje 34% opytanych.
NajfrekventovanejSou odpoved’ou vo vyskume vytvorenom v roku 2008 bola odpoved’ ,,2
az 4 dni v tyzdni“ (Kollar, VelSic; 2008). Odpoved’ ,,menej Casto* bola na tretom mieste
a z vysledkov vyplynulo, Ze tGito moznost' si vybrali najméd Studenti, o sa zhoduje
s vysledkami nasho vyskumu, ked’Ze véac¢sina respondentov st Studenti vysokych §kol. STV
nesleduje vobec 14% respondentov. Vzhladom k vzorke 130 T'udi, su percenta
predstavujice odpovede ,,menej Casto a ,,nesledujem vobec* pomerne vysoké.

S predchéadzajucou otdzkou suvisi aj otdzka, ktord sa zameriava konkrétne na
programovu Struktaru STV (vid Obrazok ¢.7). Az 57,4% opytanych sa vyjadrilo, Ze na
STV nesleduje ziaden program pravidelne. lde o mladych Tludi, ktori STV venuju
minimalnu pozornost’ a ob¢as si pozru isty program ktory ponuka ale vSeobecne pre nich
STV nie je programovo pritazlivd. ZvySny respondenti sa vyjadrili konkrétne, ktory
program sleduju na STV. Najvyssie percento ziskalo Spravodajstvo STV a komentare
(11%). V tomto pripade ide o respondentov, ktori sa zaujimaji o informéacie a vyhovuji im

Spravy STV ako zdroj pre ich ziskavanie. Tretim programom, ktory je u divakov
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najuspesnejsi su seridly a filmy pontkané STV. Ide napriklad o serial Doktor House alebo
celoveterné filmy zo série filmov Agatha Christie: Poirot. Dalej nasleduje Damsky
magazin, Sportové priame prenosy, Kinorama, Svet v obrazoch. Rovnaké percento (2%)
ziskali programy ako 0 5 minut 12, Goély, body, sekundy, Vojna kucharov, Tajomstvo
mojej kuchyne, Fenomén. Medzi mladymi Pud’mi zaujmu aj programy ako Ziva panorama,
Zmendaren, PoSta pre teba a priame prenosy vysielané STV ako OTTO alebo MISS
UNIVERSE.

Sledujete nejaky program na STV pravidelne? Ak ano, tak ktory?

3 1r-1 1 El m2 m3 m4

E5 ®m6 m7 m8
9 m10 m11 12

13 14 15 16

17

1. NIE: 80 (57,4%)

3. Serialy a filmy: 6 (5%)

5. Sportové prenosy: 4 (3%)

7. Svet v obrazoch: 3 (2,3%)

9. Goly, body, sekundy: 2 (2%)
11.Tajomstvo mojej kuchyne: 2 (2%)

14. Ziva panorama: 1 (1%)
16. Posta pre teba: 1 (1%)

2. Spravy STV a komentare: 14 (11%)
4. Damsky magazin: 5 (4%)

6. Filmovy klub, Kinorama: 3 (2,3%)
8. O 5 mintt 12: 2 (2%)

10. Vojna kucharov: 2 (2%)

12. Fenomén: 2 (2%)

13. Najvidsie kriminalne pripady na Slovensku: 1 (1%)

15. Zmenareii: 1 (1%)

17. Priame prenosy (OTTO, MISS): 1 (1%)

Obrazok 7: Graf 7

V januari 2011 viedla novad riaditela RTVS Miloslava Zemkova internetova
diskusiu s citatel'mi Aktualne.sk. Prave v tejto diskusii sa vyjadrili velké ofakavania od
nového systému spojenia televizie aradia. Citatelia chceli kvalitné spravodajstvo,
vynikajuce filmy a Gc€ast’ Slovenska v Eurovizii. Miloslava Zemkova sa vyjadrila, ze sa
snazia zamerat’ prave na spravodajstvo, ktoré mnohokrat posobi aj podl'a divakov nudne.
Zemkova tvrdi, Ze verejnopradvne médium nema nudit. M4 informovat’, vzdelavat’ a az
potom zabavat ale urCite nema nudit. Preto by mali nastat’ isté zmeny v programovej
Struktare STV, avSak samozrejme vSetko pride postupne a mozno aj dost’ pomaly, ked’ze
vietko zavisi od finanénej stranky STV, ktort nie je prave na tom najlepsie (Cobejova,
2011).

3.2.2. Potreba verejnopravnej televizie a financovanie STV
Splnenie predstav STV o verejnopravnosti, dopliiajii aj nazory na potrebnost’ alebo

nepotrebnost’ takejto institticie na Slovensku. S tym, Ze na Slovensku je takato televizia
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potrebnd, pretoze iba takato televizia je schopnad divdkom poskytnit’ aj také programy,
ktoré komer¢né televizie nevysielaji sthlasilo az 81% respondentov. Na druhej strane 19%
opytanych vyjadrilo svoje stanovisko, ze verejnopravna televizia na Slovensku nie je
potrebna, pretoze nase a zahranicné komercné televizie poskytuju divakom vsetko, o ¢o
maji zaujem (vid’ Obrazok ¢.8). Uz pri uz spominanej otazke, pre¢o STV spina predstavy
0 verejnopravnej televizii, sa mlady l'udia vyjadrili, ze preto lebo vysiela pre menSiny,
povodnu slovensku tvorbu, regiondlne magaziny, poskytuje vacsi priestor pre kultaru. To
dokazuje, Ze aj mladi T'udia vedia o cCom je verejnopravnost aakd by mala byt
verejnopravna televizia. Vysoké percento respondentov, ktori si myslia, Ze verejnopravna
televizia je potrebnd dokazuje, ze mladi l'udia aj ked su ,,detmi modernej doby* ¢o
znamena su zaujati internetom, modnymi trendmi, novymi spdsobmi Zivotného Stylu, stale

chépu a uvedomujt si vyznam tradicii, ktoré STV ponutka svojim programom

Dalsou polozkou v dotazniku sa tykala toho, &i je na Slovensku potrebna také
verejnopravna televizia, ktord vysiela programy pre vSetky vrstvy a skupiny obyvatelov
bez ohl'adu na ich vek alebo divacke zaujmy. 80% sa vyjadrilo pozitivne, ¢o zodpoveda
tomu. Ze si uvedomuju poslanie verejnopravnej televizie vysielat’ programy pre $iroku
verejnost’ a taktiez si myslia, Ze nie kazdy si medzi komerénymi televiznymi stanicami
vyberie ten program ktory mu vyhovuje, ale potrebuje aj verejnopravnu televiziu, ktora

vysiela vSestranné programy. 20% opytanych nesthlasilo s tymto vyrokom. (vid’ Obrazok
¢.9)
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Suhlasite s nazorom, Ze na Slovensku
Vv sucasnosti je potrebna taka verejnopravna
televizia, ktora vysiela programy pre vsetky
vrstvy a skupiny obyvatelov bez ohl’adu na
ich vek alebo divacke zaujmy?

S ktorym z tychto nazorov sihlasite?
A. Verejnopravna televizia na Slovensku nie je
potrebna, pretoze nase a zahrani¢né komercné
televizie poskytuju divakom vsetko, o ¢o maju
zaujem.

B. Verejnopravna televizia na Slovensku je
potrebna, pretoZe iba takato televizia je schopna
divakom poskytnut’ aj také programy, ktoré
komercné televizie nevysielaju (napriklad

m ANO vzdelavacie programy)

=

mB

H NIE

ANO: 104 (80%) NIE: 26 (20%) A: 24 (19%)

B: 106 (81%)

Obrazok 9: Graf 9 Obrazok 8: Graf 8

Co sa tyka financovania STV, tak na tato tému sa vedd rozne diskusie aj medzi
odbornikmi. Na jednej strane prevazuje nazor, ze STV by mala byt financovand zo
Statneho rozpoctu. Ini si zase myslia, ze zdklad by mali tvorit’ koncesionarske poplatky. Na
to existuju taktieZ negativne nazory z toho hl'adiska, preco by l'udia, ktori STV nesleduju
mali platit’ tieto poplatky. Alebo zastavaju nazor, Ze ak $tat vybera peniaze od ob¢anov na
verejnopravne média, musi niest aj zodpovednost’ za ich obsah. Dal$im spésobom
financovania je aj reklama. AvSak mnohi odbornici si nemyslia, Ze prave ta by mala tvorit’
zaklad finan¢nych prostriedkov STV, ked’ze verejnopravna televizia by nemala vysielat
také mnozZstvo reklamy ako komercne televizie. Z hl'adiska mladych I'udi, 55% opytanych
si mysli, ze na Slovensku je potrebna takd verejnopravna televizia, ktora je financovana
predovSetkym koncesionarskymi poplatkami, platbami za reklamu, sponzorskymi darmi
anie zo Statneho rozpoctu. Jednym z dovodov, preco zastdvaju tento nazor je to, Ze si
myslia, Ze ak STV nebude financovana zo Statneho rozpoctu tak bude do mensej miery
ovplyvnena vladou. 44% opytanych bolo proti tomuto nazoru. (vid Obrazok ¢.11). Za
hlavny zdroj financovania STV poklada 44% opytanych §tatny rozpocet, 32% je za to aby
STV bola financovana hlavne reklamou a24% uprednostiiuje koncesionarske poplatky
(vid’ Obrazok ¢.10). Co sa tyka informovanosti a moci nad STV tak az 82% opytanych
suhlasi s nazorom, ze na Slovensku je potrebnd taka verejnopravna televizia, ktora je
kontrolovana zastupcami verejnosti a kazdy z obyvatel'ov ma moznost’ oboznamit’ sa s jej

hospodarenim a financovanim (vid’ Obrazok ¢.12). Vysledky z poslednych troch poloziek

39



stihlasia s vysledkami, ktoré boli zistené vyskumom v roku 2008. V rozhovore pre
periodikum Tyzden, sa riaditel’ka RTVS Miloslava Zemkova vyjadrila, Ze od roku 2012
dochadza k zruSeniu koncesionarskych poplatkov a STV prejde na financovanie zo
Statneho rozpoctu. Taktiez, ze finan¢né zdroje z reklamy sa taktiez znizia, ked’ze od roku
2012 bude moct’ mat’ televizia len 0,5 percenta reklamy. Taktiez sa vyjadrila k otdzke ¢o je
nevyhodou napojenia verejnopravnych médii na Statny rozpocet. Podla Zemkovej sa
zmeni to, Ze nepdjde ani tak o verejnopravne média ale skor o Staitne média zo vSetkym Co

k tomu patri (Cobejova, 2011).

Suhlasite s nazorom, Ze na Slovensku je Podl’a vasho nazoru — ¢o by malo byt’
potrebna taka verejnopravna televizia, ktora hlavnym zdrojom financovania
je financovana predovSetkym verejnopravnych médii na Slovensku:
koncesionarskymi poplatkami, platbami za
reklamu, sponzorskymi darmi a nie zo ® koncesion
Statneho rozpoctu? arske
poplatky
B Statny
rozpocet
= ANO reklama
B NIE
Koncesionarske poplatky: 31 (24%)
) Stdtny rozpodet: 57 (44%)
ANO: 72 (55%) NIE: 58 (45%) Reklama: 42 (32%)
Obrazok 11: Graf 11 Obriazok 10: Graf 10

Suhlasite s nazorom, Ze na Slovensku je potrebna taka verejnopravna televizia, ktora je
kontrolovana zastupcami verejnosti a kazdy z obyvatel’ov ma moznost’ oboznamit’ sa s jej
hospodarenim a financovanim?

; Koncesionarske poplatky: 31 (24%)
= ANO Stdtny rozpolet: 57 (44%)
m NIE Reklama: 42 (32%)

@

Obrazok 12: Graf 12
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3.2.3. STV ako zdroj zabavy a informacii
STV ma na slovenskom medidlnom trhu neisté postavenie, ked'ze sa nachadza

Vv silne konkuren¢nom prostredi. Hlavnym dévodom je narast poctu komerénych médii —
elektronickych aj printovych a taktiez neustale sa zlepSovanie a modernizovanie ostatnych
zdrojov informacii a zabavy na medialnom trhu Slovenska. STV mé& momentéalne na trhu 3
vysielacie okruhy, ato Jednotka, Dvojka a Trojka. Jednotka sa zameriava na Siroku
verejnost, Dvojka je skor venovana starSej filmografii aregiondlnym a menSinovym
zameranim a Trojka vysiela Sportové programy. Z prieskumu vyplyva, ze mladi l'udia
uprednostiuju Jednotku (64%), potom Dvojku (27% a Trojku sleduje 9% opytanych (vid’
Obrazok ¢.13). Trojka ma v ramci divakov vieobecne najnizsi Gispech. Sportové zameranie
nie je vhodné pre vsetkych divakov. Taktiez vznik tretiecho televizneho okruhu prebiehal
rychlejS§im procesom ako je normalne. V si€asnosti sa Casto diskutovalo o zruSeni Trojky.
Nakoniec po rokovaniach bolo rozhodnuté, Ze Trojka bude vysielat’ do konca juna. Co sa
tyka konkrétnej programovej Struktary Jednotky, tak respondenti uprednostiiuju

Spravodajstvo a publicistiku, potom relacie z tvorby STV a nakoniec filmy a serialy, ktoré
STV ponuka (vid’ Obrazok ¢.14).

Co preferujete na Jednotke?

31
M Jednotka . [ spravo.d.ajs.tvo
a publicistiku
M Dvojka
relacie z

Trojka tvorby STV

Ktory okruh STV sledujete

o e o
najcastejsie? = filmy a seridly

12

Filmy a serialy: 37 (28%)

Jednotka: 83 (64%)
Dvojka: 35 (27%)
Troika: 12 (9%)

Obriazok 13: Graf 13

Spravodajstvo a publicistiku: 62 (48%)
Relacie z tvorby STV: 31 (24%)

Obrazok 14: Graf 14

Televizia ma za ulohu poskytovat’ svojim divakom zabavu a informacie. Z naSich
respondentov je televizia zdrojom zébavy pre 27% opytanych a zdrojom informdcii pre
73% opytanych. Avsak ¢i je zdrojom zabavy a informacii pre mladych I'udi aj STV nie je
az také isté, pretoze existuje viacero médii, ktoré poskytuju aj zdbavu, aj informacie.
Taktiez mozeme vidiet, Ze najviac zabavy prinasa internet (71%) (vid® Obrazok ¢.15).
Avsak STV nie je zdrojom zabavy ani pre jedného z opytanych. Ani €o sa tyka informacii

tak vel'ky rozdiel nenastal. Mladi I'udia aj v tomto pripade uprednostiuju internet (80%).
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STV skoncila opét” ako posledny moznym zdrojom a to S percentudlnym vysledkom 2%
(vid’ Obrazok ¢.16).

Ktory zdroj z uvedenych Vam prinasa Ktory zdroj z uvedenych Vam prinasa
najviac zabavy? najviac informacii?
10 ESTV ESTV
M iné televizne M iné televizne
kanaly kandly
radio radio
6
M internet M internet
m tlac mtlac
STV: 0 (0%) STV: 2 (2%)
Iné televizne kanaly: 31 (24%) Iné televizne kanaly: 15 (12%)
Radio: 6 (5%) Radio: 2 (2%)
Internet: 92 (71%) Internet: 104 (80%)
Tlaé: 1 (1%) Tla¢: 7 (5%)
Obrazok 15: Graf 15 Obrazok 16: Graf 16

To, ze v sucasnosti I'udia uprednostiuju internet pred televiziou si vSimli aj
odbornici, ktori uz mnohokrat diskutovali na tato tému. Eva Cobejova (2009), redaktorka
tyzdennika Tyzden, sa vo svojom ¢lanku ,,Média: od televizie k internetu* vyjadrila, ze
dovodom preco vsetci prechaddzaju postupne k internetu je to, Ze slovenské televizie uz
zlyhavaji nielen v politickych diskusiach ale aj v objektivite ¢i relevantnosti svojho
spravodajstva. Tvrdi, Ze televizie nemajii zaujem byt ,,strdznym psom demokracie” a to
preto, pretoze ich postavenia zavisi od peoplemetrov, ktoré zaznamenavaju, Ze ,,obycajny
divak, uz nema zaujem po veceroch pozerat programy suvisiace s roznymi politickymi
debatami alebo kauzami. Chce serialy, zabavne programy. A tak prenechavaji
investigativnu Zurnalistiku a politiku stale viac UspeSnejSej tlaci ako su napriklad SME,
Pravda, Hospodarske noviny. AvSak aj tieto silne nezavislé periodikd majii konkurenciu
V podobe internetu, pretoze v sti€asnosti mnoho I'udi uprednostiiuje ziskavanie informacii
z internetu. Vydavatelia tlae preto vyrazne posiliiuju svoje internetové stranky. A co
zébava? Preco je zdrojom zabavy najviac internet ak sa televizie snazia sustredit’ na to aby
boli stale viac a viac zébavnejsSie. Ide o kvalitu zabavy, ktoru pontkaji. Z obrazku ¢. 15
modzeme jasne vidiet, Ze STV nepontka kvalitni zabavu atak nie je pritazliva pre
divakov. Na internete sa ¢rtd moznost’ relevantnej alternativy za komercné televizie a za

verejnopravnu televiziu.
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Slovenska televizia ako verejnopravna televizia by mala poskytovat’ sluzby Siroke;j
verejnosti, pre vsetky vekové kategorie. Avsak mnoho mladych l'udi si mysli, ze STV je
skor zamerand na starSie vekové kategorie, drzi sa minulosti, vysiela z archivu a nedrzi
krok z modernou dobou. Samozrejme, ze filmy pre paméitnikov a starSia televizna tvorba
by mala byt sucast'ou programovej Struktury, avsak STV vo velkom mnozstve nesleduje
aktudlnu situaciu a celkovo pdsobi zastaralo. Podl'a 45% opytanych STV nie je zaujimava
pre mladsie vekové kategorie, ako 10-16 roénti mladez (vid Obrazok ¢.17) avsak 38% zo
vSetkych opytanych si mysli, Ze STV je zaujimava pre vysokoskolskych Studentov (vid’
Obrazok ¢.18). Z tychto nazorov vyplyva to, ze STV ponuka viac informacii ako zabavy,
ked'ze je mladez, ktora vyhladdva predovsSetkym zdbavu, je nepritazliva ale pre
vysokoskolskych Studentov, pre ktorych su informdcie dolezité, pritazliva uz je. Vel'kym
oknom STV je podl'a opytanych to, Ze STV nevysiela ndu¢né programy na vzdelavanie sa

Vv cudzich jazykoch. Takto moznost’ by privitalo az 90% respondentov (vid’ Obrazok ¢.19)

Je podl’a Vas STV zaujimava
aj pre mladsie vekové
kategoérie? (10-16 rokov)

M suhlasim
M nesuhlasim

M Uplne sthlasim
neviem
M Uplne nesuhlasim

Uplne sthlasim: 1 (1%)
Suhlasim: 16 (12%)
Neviem: 43 (33%)
Nesuhlasim: 58 (45%)
Uplne nesiihlasim: 12 (9%)

Je podla Vas STV zaujimava
aj pre vysokoskolskych
Studentov?

@«

M Uplne suhlasim

M sthlasim

neviem M nesthlasim

M Uplne nesuhlasim
Uplne sthlasim: 5 (4%)
Suhlasim: 49 (38%)
Neviem: 40 (31%)
Nesuhlasim: 30 (23%)
Uplne nesiihlasim: 6 (5%)

Chceli by ste aby STV
vysielala nauéné programy
napriklad na ucenie
cudzich jazykov v ramci
ktorych by boli aj filmy
vysielané v cudzich
jazykoch?

\

EANO m®NIE

ANO: 117 (90%)
NIE: 13 (10%)

Obrazok 17: Graf 17

Obrazok 18: Graf 18

Obrazok 19: Graf 19

3.2.4. Spravodajstvo STV
Dominantné postavenie v ramci programovej Struktary STV ma spravodajstvo

a publicistika. AvSak to, aké postavenie ma spravodajstvo STV v ramci vSetkych zdrojov
poskytovania aktualnych informécii z diania doma ivo svete, dokumentuje d’alsi graf

v poradi (vid' Obrazok ¢.20). 69% opytanych cerpa tieto informacie prave z internetu.
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Druhym najfrekventovanejSim zdrojom je spravodajstvo inych televizii. Spravodajstvo
STV skoncilo az na poslednom mieste a to s percentom 2. Vo vyskume v roku 2008, bola
moznost’ internet az na tretom mieste avSak tito moznost’ uviedli prave vo vicsine pripadu
Studenti a vekova kategoria 18 — 24 rokov (Kollar, VelSic; 2008), ¢o sa zhoduje
s vysledkom nasho vyskumu. Mnoho respondentov sa vyjadrilo, Ze spravodajstvo STV
posobi nezaujimavo, nudne a taktiez citit' z neho politické vplyvy sucasnej vlady. Podl'a
61% respondentov je spravodajstvo STV niekedy objektivne a vyvéazené, niekedy
neobjektivne a nevyvazené (vid Obrazok ¢.21). Prave takato neistota v ndzore ¢i je
spravodajstvo STV kvalitné sposobuje to, Ze straca svojich divdkov. Pretoze kazdy si

radsej pozrie spravodajstvo zo zdroja, ktoré je stale objektivne a vyvazené ako iba nickedy.

Z akého zdroja najcastejSie Cerpate Aké je podPa Vas spravodajstvo STV?
informacie 0 diani doma a v zahrani¢i? (Iba W objektivne a vyvazené
jedna moZnost’)
421 2 l;ﬁ)—:;avodajstvo
M spravodajstvo M niekedy objektivne a
inych televizii vyvazené, niekedy
Hinternet neobjektivne a
nevyvdzené
mtlac neobjektivne a
nevyvazené
M rozhlas
Spravodajstvo STV: 2 (2%)
Spravodajstvo inych televizii: 31 (24%) Objektivne a vyvazZené: 35 (27%)
Internet: 90 (69%) Niekedy objektivne a vyviZené, niekedy
Tlaé: 4 (3%) neobjektivne a nevyvdiené: 79 (61%)
Rozhlas: 2 (2%) Neobjektivne a nevyvaZené: 16 (12%)
Iné: 1 (1%)
Obrazok 20: Graf 20 Obrazok 21: Graf 21

3.2.5. Zaujem o novy kanal STV
V ramci vyskumu sme sa pytali mladych l'udi, ¢i by mali zaujem o novy kanal STV

aakym smerom by mal byt zamerany. Z grafu na obr. 22 je jasne vidiet, ze 41%
opytanych by uvitalo novy dokumentarny televizny kanal. (vid® Obrazok ¢&.22) Dalsi
zaujem je hlavne o serialy a filmy, kultaru a spravodajstvo. Touto polozkou je jasne vidiet,
ze mladym l'udom chybaji v médiach ahlavne v tych verejnopravnych vzdelavacie
programy, ktoré im prinest nové informdcie. Taktiez je mozné vidiet, Ze sa aj napriek
komer¢nej dobe stale zaujimaju o kultaru aktorej nedostatok v médiach viditelne
pocituju. Ak si tento vysledok porovname s vysledkom v roku 2008, vidime, ze v roku
2008 mali mladi I'udia a Studenti najvacsi zaujem o Sportovy program, hudobny, zamerani

na vedu atechniku a dokumentarny (Kollar, VelSic; 2008). Pri porovnani s naSim
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vysledkom vidime stvislost’, pretoZze v naSom vyskume je najfrekventovanejSia moznost’

dokumentarny kandl, a aj programy Sportové a hudobné mali vysokl uspesnost’.

Ktorym DVOM z nasledujucich kanalov, by ste dali prednost’ ak by ste mohli rozhodnut’
0 novom kanali STV? (respondenti oznacili dve moznosti, preto sucet percent presahuje 100)

60 53

50

40

30

20
10
0

1.Venovany serialom a filmom: 40 (31%)
3. Dokumentdrny: 53 (41%)

5. Archivny — pre pamitnikov: 10 (8%)
7. Spravodajsky: 19 (15%)

9. Venovany vareniu: 6 (5%)

11. Detsky: 8 (6%)

13. Iné: 8 (6%)

8 9 10 11 12 13

2.Prirodopisny: 16 (12%)

4. Sportovy: 16 (12%)

6. Hudobny: 8 (6%)

8. Zamerany na vedu a techniku: 18 (14%)
10. Zamerany na kultiru a umenie: 42 (32%)
12. Pre domacich majstrov: 1 (1%)
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ZAVER

Slovenska televizia je pojem ktory je v sucCasnosti Castym predmetov mnohych
diskusii, reportazi, nazorov, komentirov. Postavenie Slovenskej televizie je neisté.
V oc¢iach mnohych odbornikov ale aj verejnosti predstavuje institiciu, ktord je zastarala,
nezaujimava, ovplyviiovand Statom. Dotaznik, ktory sme pouzili ako vyskumni metddu,
nam poukazuje na nedostatky verejnopravnej televizie na Slovensku v o¢iach mladych I'udi
. Polozky a ziskané odpovede jasne naznacuju, Zze Slovenska televizia je pre mladych l'udi
vo veku od 16 do 27 rokov nezaujimava, nudna a fadna. Pre vicSinu respondentov
nenapiita ich predstavy o verejnopravnej televizii. Nie je pre nich hlavnym zdrojom
informacii ani zabavy. Jedina cast STV, ktora ma unich aspont maly uspech je
spravodajstvo STV, aviak ani to nespita uplne poziadavky na kvalitu. STV podla nich
neposkytuje ni¢, ¢o by bolo pre zaujimavé pre ich vekova kategdriu. Avsak najdu sa aj
taki, ktori st so Slovenskou televiziou aspon trochu spokojni. K spokojnosti im staci to, ze
STV vysiela programy z archivu, eSte stale sa venuje menSindm a regionom. Aj ked’
Slovenska televizia nie je pre mladych I'udi zaujimava, stale je dobrym vysledkom to, ze
mladi l'udia si uvedomujt ako by mala verejnopravna televizia vyzerat’ a pocituju potrebu
takuto televiziu na Slovensku mat’. Aj napriek komercnej dobe, ktord sa rozbehla a este
stale sa rozbieha pomerne rychlym tempom, nezabidaji na kultaru a tradicie a uvedomuji
si ich nedostatok a este stale majt potrebu tieto informacie prijimat’. Aj napriek stc¢asnému
upadku mienky Slovenskej televizie v o¢iach mladych 'ud’och, su to prave oni, ktori si jej
potrebu stale uvedomuju. A ak sa Slovenskej televizii podari zlepSit svoju Struktaru
a organizaciu a program, stale ma potencial zaujat’ dobré miesto na slovenskom medidlnom
trhu.

Stat je povinny zriadit intiticiu akou je Slovenska televizia. Ak tato institicia
formélne spiiia podmienky, poslanie aspriava sa podla legislativnych noriem, ale
neuspokojuje spolo¢nost’, zaostdva za komerc¢nymi televiziami, je samozrejme, ze bude
kritizovana. Kritizovana ¢i uz na zéklade financii, komerénych aktivit, programovej
Struktary, efektivity a inych faktorov.

STV je stcastou televizneho trhu bez ohl'adu na svoj charakter, poslanie a vlastnu
vol'u patrit’ do neho. To ze je verejnopravnou televiziou ju nevylucuje z konkurencie na
medialnom trhu Slovenska. A preto musi taktiez bojovat’ o svoje postavenie. STV ma dve

moznosti:
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- Vyrovnat sa s poziciou konkurenta komerénych stanic — spoznat’ cel¢ televizne
prostredie, spoznat’ jednotlivych konkurentov, identifikovat' vlastni poziciu
a nasledne zvolit’ stratégiu.
- ignorovat’ tento fakt aniest nasledky — ignorovanie konkurencie znamena
odsuivanie a hromadenie problémov, ¢im sa spochybni opodstatnenost’ existencie
STV
Slovenska televizia ako kazdd ind verejnopravna televizia to ma v sucasnosti tazké.
Komeréné média prichddzaji na trh snovymi, zaujimavejSimi, interaktivnejSimi
programami
Z toho vyplyva, ze lepSim rieSenim je zvolit' si moznost’ prvu. Slovenska televizia by sa
mala snazit' Obohatit’ svoju programovua Strukturu 0 zaujimavejSie programy, o relacie,
ktoré by wviac prildkali divdkov tym, Ze by boli aktudlnejSie, interaktivnejsie.
Verejnopravna televizia stoji na troch pilieroch, ktoré maji bezchybne fungovat aby
zarucili bezpe¢nu a stabilnu poziciu televizie. Ide 0 spravodajstvo, publicistiku a vlastnt
tvorbu. V pripade Slovenskej televizie nefunguji. Spravodajstvo je nevyrazné, pre
mnohych nezaujimavé aj ked’ prindSa doveryhodné spravodajstvo, mnohi ho povazuju za
nedoveryhodné, pretoze stale nad Slovenskou televiziou vidia politicky vplyv. Taktiez
spravodajstvo nie je efektivne a preto nepritiahne mnoho divakov. Rovnako publicistika
nie je rozSirend v STV, pretoZe podl'a ndzorov odbornikov, STV sa neodvazi zameriavat’
na kontroverzné a investigativne témy, pretoZze nechce prist’ do rozporu s vladou. Co sa
tyka vlastnej tvorby, Slovenské televizia nenapreduje. Viac sa venuje vysielaniu vlastnej
tvorby z archivu ako novej tvorbe.
Verejnopravna televizia sa pridrziava zékona, ktorym je definovana a ktory upravuje jej
posobnost’. Preto je jej programova Struktira obmedzena. Ale aj napriek tomu mnohé
verejnopravne televizie sa dokézali s tymto obmedzenim vyrovnat’ a na medidlnom trhu
maju uspech. Ako sa Slovenska televizia ako verejnopravna institucia bude vyvijat’ d’alej
na Slovensku ukaze len ¢as. Po vytvoreni Rozhlasu a televizie Slovenska sa Slovenskej
televizii pontkaju nové moznosti. Avsak do tejto inStiticie prindSa aj mnoho problémov,
ktoré musi vyrieSit’ a najst’ tie vhodné rieSenia. Budiicnost’ Slovenske;j televizie je otazna,
avSak faktom ostava, ze verejnopravna televizia na Slovensku stale patri do slovenskej
kultiry a aj napriek kritikdim ma svojich priaznivcov, ktori stale pevne veria v rozvoj

a uspech Slovenskej televizie.
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Priloha B: Dotaznik o Slovenskej verejnopravnej televizii - vyhodnotenie
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Priloha A

DOTAZNIK o Slovenskej verejnopravnej televizii - vzor
Zoznam otazok:

1.

2.
3.
4

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

POHLAVIE

STUDENT/PRACUJUCI

VEK

ZAMERANIE (Studijny odbor alebo zamestnanie)

Spiﬁa Slovenska televizia — STV Vase predstavy o verejnopravnej televizii?
uplne splita — skér spliva — skér nespliia — vébec nesplita — neviem

Ako casto sledujete STV?

Asi 5 az 7 dni v tyzdni - Asi 2 az 4 dni v tyzdni - Asi 1 deii do tyZdna - Menej casto - Nesledujem

vobec

S ktorym z tychto nazorov sthlasite?

A. Verejnopravna televizia na Slovensku nie je potrebnad, pretoze nase a zahrani¢né komeréné
televizie poskytuju divakom vsetko, o ¢o maju zaujem.

B. Verejnopravna televizia na Slovensku je potrebna, pretoze iba takato televizia je schopna
divakom poskytnut’ aj také programy, ktoré komeréné televizie nevysielaju (napriklad
vzdelavacie programy)

Suhlasite s vyrokom, Ze na Slovensku v sicasnosti je potrebna taka verejnopravna televizia,
ktora vysiela programy pre vSetky vrstvy a skupiny obyvatel’ov bez ohPadu na ich vek alebo
divacke zaujmy?

ANO - NIE
Suhlasite s vyrokom, Ze na Slovensku je potrebna taka verejnopravna televizia, ktora je
financovana predovSetkym koncesionarskymi poplatkami, platbami za reklamu,
sponzorskymi darmi a nie zo $tatneho rozpoctu?

ANO - NIE
Suhlasite s vyrokom, Ze na Slovensku je potrebna taka verejnopravna televizia, ktora je
kontrolovana zastupcami verejnosti a kazdy z obyvatelov ma mozZnost’ oboznamit’ sa s jej
hospodarenim a financovanim.

ANO - NIE
PodPa vasho nazoru — ¢o by malo byt’ hlavhym zdrojom financovania verejnopravnych médii
na Slovensku:

koncesionarske poplatky — Stdtny rozpocet — reklama
Ktory okruh STV sledujete najcastejSie?

Jednotka —Dvojka —Trojka
Co preferujete na Jednotke?
5 filmy a seridly — spravodajstvo a publicistiku — reldcie z tvorby STV
Co je pre Vas v ramci televizie dolezZitejsie?

informdcie — zabava
Ktory zdroj z uvedenych Vam prinasa najviac zabavy?

STV — iné televizne kandly — rdadio — internet — tlac
Ktory zdroj z uvedenych Vam prinasa najviac informacii?

STV — iné televizne kandly — rdadio — internet — tlac
Je podla Vas STV zaujimava aj pre mladsie vekové kategorie? (10-16 rokov)

uplne suhlasim — sithlasim — neviem — nesuhlasim — uplne nesihlasim
Je podla Vis STV zaujimava pre vysokoSkolskych Studentov?

uplne suhlasim — sithlasim — neviem — nesuhlasim — uplne nesihlasim
Chceli by ste aby STV vysielala niu¢né programy napriklad na uéenie cudzich jazykov
v ramci ktorych by boli aj filmy vysielané v cudzich jazykoch?

ANO - NIE
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20.

21.

22,

23.
24,

25.
26.

Z akého zdroja najlastejSie ¢erpate informacie o diani doma a vo svete? Uved’te, prosim, iba
jednu moZnost’

spravodajstvo STV — spravodajstvo inych televizii — internet — tlac¢ — rozhlas — iné
Aké je podla Vas spravoedajstveo STV?

Niekedy objektivne a vyvizené, niekedy neobjektivne a nevyvizené - Objektivne a vyvdzené

- Neobjektivne a vyvazené
Ktorym dvom nasledujiicim kanaloch, by ste dali prednost’ ak by ste mohli rozhodnut’
0 novom kanali STV?

- Venovany seridalom a filmom
- Prirodopisny
- Dokumentarny
- Sportovy
- Archivny — pre pamdtnikov
- Hudobny
- Spravodajsky
- Zamerany na vedu a techniku
- Venovany vareniu
- Detsky
- Predomacich majstrov
- Iny

Je nejaky program na STV, ktory sledujete pravidelne? Ak ano, ktory?
Ktoré naucné informacie by ste chceli aby Vam STV ponitikala? Z ktorej oblasti? (napriklad
psychologia, sociologia, pravo, kultira a iné. Uved’te aj viacero moZnosti)
Z akého dovodu STV SPLNA vaSe predstavy o verejnopravnej televizii?
Z akého dovodu STV NESPLNA vase predstavy o verejnopravnej televizii?

54



Priloha B

Dotaznik o Slovenskej verejnopravnej televizii - vyhodnotenie
(Vyskumna vzorka 130 l'udi vo veku od 16 do 27 rokov)

1. POHLAVIE

2.

STUDENT / PRACUJUCI

B Yena M Student
B mu? M pracujuci
Muz: 37 (28%) Student: 109 (84%)
Zena: 93 (72%) Pracujuci: 21 (16%)
3. VEK 4. ZAMERANIE
m16 R
. m2.
m17 m3.
w18 m4.
|5
m19 ne
m20 m7.
m21 8.
mo.
m22 = 10.
m23 w11
m12.
m24 13
m 25 14.
15.
m 26 16.
m27

16 rokov: 3 (2,3%)

17 rokov: 2 (2%)

18 rokov: 6 (5%)

19 rokov: 4 (3%)

20 rokov: 15 (12%)
21 rokov: 25 (18,5%)
22 rokov: 17 (13%)
23 rokov: 25 (18,5%)
24 rokov: 18 (14%)
25 rokov: 7 (5,4%)

26 rokov: 5 (4%)

27 rokov: 3 (2,3%)

o

BHBoo~No

12.

13.
14.
15.
16.

Marketingova komunikacia a reklama: 36
(27,1%)

Masmedialne §tadia: 8 (5,5%)

Stredna $kola (gymnazium): 6 (5%)
Ekonomické zameranie (ekonémia,
finan¢nictvo, bankovnictvo, dafiovnictvo,
uctovnictvo, manazment): 20 (15%)
Medicina a chemické zameranie (medicina,
dentalna hygiena, zdravotnictvo, farmacia,
biotechnologia): 8 (5,5%)

Informatika, matematika: 6 (5%)

Pravo a politologia: 6 (5%)

Architektara a stavebnictvo: 4 (3%)
Ucitel'ské zameranie: 5 (4%)

Jazyky (Franchzstina, AJ/RJ, roméanske jazyky):
4 (3%)

. Medzinarodni vzt'ahy, europske studia

a diplomacia: 6 (5%)

Kulturolégia, religionistika, historia,
environmentalistika: 6 (5%)

Socialna praca a administrativa: 3 (2,3%)
Sluzby: 3 (2,3%)

Psychologia: 3 (2,3%)

Iné: 6 (5%)
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5. Spliia STV Vase predstavy 0
verejnopravnej televizii?

m Uplne spliia
m Skér spifia
= Neviem

m Skoér
nesplna

m Vobec
nesplna

Uplne spina: 4 (3%)
Skor spliia: 32 (25%)
Neviem: 35 (27%)

Skor nespiiia: 40 (31%)
Vobec nespliia: 19 (15%)

6. Ako casto sledujete STV?

W Asi5az7dniv
tyzdni

HAsi2az4dniv
tyzdni

1 Asi 1 den do
tyzdna

B Menej Casto

H Nesledujem
vobec

Asi 5 az 7 dni v tyzdni: 7 (5%)

Asi 2 az 4 dni v tyzdni: 19 (15%)

Asi 1 deni do tyzdna: 42 (32%)

Menej casto: 44 (34%)

Nesledujem vobec: 18 (14%

7. S ktorym z tychto nazorov suhlasite?
A. Verejnopravna televizia na Slovensku nie je
potrebna, pretoze nase a zahrani¢né komercné
televizie poskytuju divakom vsetko, o ¢o maju
zéujem.
B. Verejnopravna televizia na Slovensku je
potrebna, pretoZe iba takato televizia je schopna
divakom poskytnut’ aj také programy, ktoré
komercné televizie nevysielaju (napriklad
vzdelavacie programy)

mA

EB

A:24 (19%)  B: 106 (81%)

8. Sthlasite s nazorom, Ze na Slovensku
Vv sucasnosti je potrebna taka
verejnopravna televizia, ktora vysiela
programy pre vSetky vrstvy a skupiny
obyvatelov bez ohl’adu na ich vek alebo
divacke zaujmy?

9

ANO: 104 (80%)  NIE: 26 (20%)

m ANO
mNIE

9. Suhlasite s nazorom, Ze na Slovensku je
potrebna taka verejnopravna televizia,
ktora je financovana predovSetkym
koncesionarskymi poplatkami,
platbami za reklamu, sponzorskymi
darmi a nie zo $tatneho rozpoétu?

m ANO
m NIE

ANO: 72 (55%) NIE: 58 (45%)

10. Sqhlasite s nazorom, Ze na Slovensku je
potrebna taka verejnopravna televizia,
ktora je kontrolovana zastupcami
verejnosti a kazdy z obyvatelov ma
moZznost’ oboznamit’ sa s jej hospodarenim
a financovanim?

m ANO
ENIE

ANO: 107 (82%) NIE: 23 (18%)
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11. PodPa vasho nazoru — ¢o by malo byt
hlavnym zdrojom financovania
verejnopravnych médii na Slovensku:

@

Koncesionarske poplatky: 31 (24%)
Statny rozpoéet: 57 (44%)
Reklama: 42 (32%)

B koncesion
arske
poplatky

M Statny
rozpocet

W reklama

12. Ktory okruh STV sledujete najcastejSie?

M Jednotka
B Dvojka

= Trojka

Jednotka: 83 (64%)
Dvojka: 35 (27%)
Trojka: 12 (9%)

13. Co preferujete na Jednotke?

o filmy a seridly

M spravodajstvo a

. publicistiku
m reldcie z tvorby
STV

Filmy a serialy: 37 (28%)
Spravodajstvo a publicistiku: 62 (48%)
Relécie z tvorby STV: 31 (24%)

14. Co je pre Vas v ramci televizie ddleZitejsie?

B informacie

M zdbava

Informacie: 95 (73%)
Zabava: 35 (27%)

15. Ktory zdroj Z uvedenych Vam
prinasa najviac zabavy?
10 m STV
H iné televizne
kanaly

 radio

M internet

mtlac

STV: 0 (0%)

Iné televizne kanaly: 31 (24%)
Radio: 6 (5%)

Internet: 92 (71%)

Tlaé: 1 (1%)

16. Ktory z uvedenych zdrojov Vam
prinasa najviac informacii?

2 mSTV
M iné televizne
kanaly

 radio

M internet

m tlaé

STV: 2 (2%)

Iné televizne kanaly: 15 (12%)
Radio: 2 (2%)

Internet: 104 (80%0)

Tlag: 7 (5%)
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17. Je podla Vas STV zaujimava aj pre
mladsie vekové kategorie? (10-16

rokov)
1 ® Uplne
suhlasim
M suhlasim
¥ neviem

M nesuhlasim

M Uplne
nesuhlasim

Uplne sthlasim: 1 (1%)
Suhlasim: 16 (12%)
Neviem: 43 (33%)
Nesuhlasim: 58 (45%)
Uplne nesthlasim: 12 (9%)

18. Je podl'a Vas STV zaujimava aj pre
vysoko$kolskych Studentov?

M Uplne suhlasim
M sthlasim
M neviem

M nesuhlasim

M Uplne
nesuhlasim

Uplne sthlasim: 5 (4%)

Suhlasim: 49 (38%)

Neviem: 40 (31%)

Nestihlasim: 30 (23%)

Uplne nestihlasim: 6 (5%)

19. Chceli by ste aby STV vysielala nau¢né
programy napriklad na ucenie cudzich
jazykov v ramci ktorych by boli aj
filmy vysielané v cudzich jazykoch?

m ANO
B NIE

ANO: 117 (90%)
NIE: 13 (10%)

20. Z akého zdroja najcastejSie Cerpate
informacie o diani doma a v zahranici?
(Iba jedna moZnost’)

M spravodajstvo
STV

M spravodajstvo
inych televizii

W internet

421 2

m tlac

M rozhlas

miné

Spravodajstvo STV: 2

(2%)

Spravodajstvo inych televizii: 31 (24%)
Internet: 90 (69%)

Tlac: 4 (3%)

Rozhlas: 2 (2%)

Iné: 1 (1%)

21. AKké je podPla Vas spravodajstvo STV?

Objektivne a vyvazené: 35 (27%)

M objektivne a vyvaZené

M niekedy objektivne a
vyvazené, niekedy
neobjektivne a
nevyvazené

™ neobjektivne a
nevyvazené

Niekedy objektivne a vyvaZené, niekedy neobjektivne a nevyvazZené: 79 (61%)

Neobjektivne a nevyvazené: 16 (12%)
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22. Ktorym DVOM z nasledujucich kanalov, by ste dali prednost’ ak by ste mohli rozhodnut’ 0 novom
kanali STV? (respondenti oznacili dve moznosti, preto sicet percent presahuje 100)

60

53
50
40 42
40 -
30 -
20 - 16 16 19 18
10 -
O .
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
1. Venovany seridlom a filmom: 40 (31%) 7. Spravodajsky: 19 (15%)
2. Prirodopisny: 16 (12%) 8. Zamerany na vedu a techniku: 18 (14%)
3. Dokumentarny: 53 (41%) 9. Venovany vareniu: 6 (5%)
4. Sportovy: 16 (12%) 10. Zamerany na kultiru a umenie: 42 (32%)
5. Archivny — pre pamétnikov: 10 (8%) 11. Detsky: 8 (6%)
6. Hudobny: 8 (6%) 12. Pre domacich majstrov: 1 (1%)
13. Iné: 8 (6%)

Otvorené¢ otazky

23. Sledujete nejaky program na STV pravidelne? Ak ano, tak ktory?

1
111 1
/_/_ El ®E2 m3 E4 BES

m6 m7 m8 m9 ml0

m1l1 =12 =13 m14 15

16 =17
1. NIE: 80 (57,4%) 10. Vojna kucharov: 2 (2%)
2. Spravy STV a komentare: 14 (11%) 11. Tajomstvo mojej kuchyne: 2 (2%)
3. Serialy a filmy: 6 (5%) 12. Fenomén: 2 (2%)
4. Damsky magazin: 5 (4%) 13. Najvécsie kriminalne pripady na
5.  Sportové prenosy: 4 (3%) Slovensku: 1 (1%)
6. Filmovy klub, Kinorama: 3 (2,3%) 14. Ziva panorama: 1 (1%)
7. Svet v obrazoch: 3 (2,3%) 15. Zmenarefi: 1 (1%)
8. 05 minit 12: 2 (2%) 16. Posta pre teba: 1 (1%)
9. Goly, body, sekundy: 2 (2%) 17. Priame prenosy (OTTO, MISS): 1 (1%)
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24. Ktoré nau¢né informacie by ste chceli aby Vam STV ponikala? Z ktorej oblasti
(niektori respondenti uviedli viac ako jednu moznost’, preto sucet percent moze byt’

vyssi ako 100)

80
70
70 -
60 -
50 -
40 ~
30 -
20 -
10 - /
O .
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
1. Kultiara a umenie: 70 (54%) 12. Zdravie: 5 (4%)
2. Jazyky: 15 (12%) 13. Politologia: 5 (4%)
3. Historia: 15 (12%) 14. Sociologia: 5 (4%)
4. Psychologia: 14 (11%) 15. Vzdelavanie: 5 (4%)
5.  Ekonémia: 13 (10%) 16. Média, marketing a reklama: 4 (3%)
6. Veda atechnika: 12 (9%) 17. Ekoldgia: 3 (2,3%)
7. Pravo: 12 (9%) 18. Informatika: 3 (2,3%)
8. Cestovanie: 11 (8%) 19. Cjeografia:Z(Z%)
9. Faunaa flora: 10 (7%) 20. Zivotopisné dokumenty: 1 (1%)

10. Medicina: 7 (5%)
11. Biologia: 6 (5%)

21.
22.

Ezoterika: 1 (1%)
Gastronomia: 1 (1%)

25. Z akého dovodu Slovenska televizia spiiia Vase predstavy o verejnopravnej

televizii?

- ,,Menej reklamy, program nie je
preruSovany*

- ,,Menej komerénych projektov*

- ,,Vysiela pre menSiny, nizko
nakladové filmy*

- ,,Povodna slovenska tvorba“

- ,,Nie je komerc¢na*

- ,,Priestor pre regionalne magaziny*

- ,,Vzdelavacie programy a spravy su
kvalitné*

- ,,Vysiela reprezentatné Sportové
prenosy*

- ,Hlavnym prijmom st
koncesionarske poplatky*

Na tuto otazku sa vyjadrilo 28 % respondentov. Po zhrnuti sa vSetky poskytnuté odpovede
daja zhrnut’ do tychto niZsie uvedenych

,,Je objektivna‘“

,,Spiﬁa kritéria dané zakonom o STV
a zakonom o vysielani

a retransmisii

,Nevysiela reality show*
»Poskytuje aktudlne spravy

a primerany program pre deti aj
dospelych*

,.Siroké zameranie programovej
Struktary*

,,Poskytuje ovela va¢si priestor pre
kultaru*
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26. Z akého dovodu Slovenska televizia nespliia Vase predstavy o verejnopravnej

televizii?

»Ponuka malo vlastnej tvorby*
,Pretoze ako verejnopravne médium
by sa mala orientovat’ na celii
populaciu Slovenska, ¢o aj robi, ale
z vysielacich ¢asov jasne vyplyva,
ze mensinové skupiny diskriminuje
,Politické tlaky a vplyvy*
»Reportéri maja prikazy zhora ¢o
mozu a ¢o nie vysielat™
,Hospodari s nevyrovnanym
rozpoc¢tom**

,Chyba viac investigativne]
zurnalistiky, dokumentov, viac
kvalitnych diskusii na r6zne témy*
,Malo informuje*

,Chybaji moderné prvky*
,Nedostatocne berie do uvahy
nepocujucich divakov*

,J€ nezazivna a obyc¢ajna‘
»Nevenuje pozornost’ projektom
verejnopravneho charakteru®

Na tito otazku sa vyjadrilo 44% respondentov. Po zhrnuti sa vietky poskytnuté odpovede
daju zhrnit do tychto niZSie uvedenych

,,Nedba o zachovanie archivu STV
Neprofesionalne robené reportaze,
imidz reportérov, prejav, strojenost™
,Programova Struktira nie je
primerana suc¢asnému publiku*
,,Zameriava sa skor iba na starSie
ro¢niky*

,Mala by ostat’ zachovana, avsak
mala by sa modernizovat’ jej
vysielacia Struktara, s va¢Sim
ohl'adom na vsetky cielové skupiny*
»Mala by si brat’ priklad zo
zahranic¢ia — BBC v UK*

»Mala by vysielat’ to €o je teraz
aktualne — namiesto toho vysiela
staru produkciu‘

,.PretoZe vlastna tvorba nesplia
urovei kvality, aka by mala mat™
,Sportovy kanal by mal vysielat’ aj
menej komeréné Sporty*
,Stereotypne zastarala“
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