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ABSTRAKT

STANKOVA, Andrea: Objektivita/neobjektivita v tel&anom spravodajstve. [Bakalarska
pracal. / Andrea Stankova. — Univerzita Konstantitazofa v Nitre. Filozoficka fakulta;
Katedra kulturolégie. — Skolite Mgr. Erika Kov&ova, PhD.

Téma avizovana v nadpise je spracovana v rovinetiekej ako bakalarska praca.
Vramci danej teoretickej roviny sa praca zameriawa oblag medialnej kultary.
Pozornos je vtomto pripade sustredena na médium telewdzia jej vyznamnu ulohu,
ktor0 v dneSnom svete zohrava. Praca sa zameriavajednu z najzakladnejSich
novinarskych hodnét atou je na jednej strane divigk a na druhej neobjektivita
v televiznom spravodajstve. Na problematiku objésti a neobjektivity v televiznom
spravodajstve pritom nazerd z viacerych aspekto@caP blizSie priblizujecitate’ovi
spbsoby a postupy, ktoré su uptatané pri tvorbe medialnych sprav. Oboznantitpte’a
s metddami a sposobmi ovphwvania, ktoré su realizované prostrednictvom rélnyc
médii. Praca sa vo eej miere venuje aj medialnej manipulaéiibulvarnosti. \@aka
danej bakalarskej praci si dokdze aj bezny recipieredomi to, coho vSetkého su
schopné média pre udrzanie si pozornosti divaka.

Kracové slova
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Medialna sprava. Manipulacia. Bulvar. Divacka pood’.



ABSTRAKT

STANKOVA, Andrea: Obijektivitat/Subjektivitit im  Fesehnachrichtendienst.
[Bakkalararbeit]. / Andrea Stankova. — Universitkts Konstantin des Philosophen in
Nitra. Philosophische Fakultat; Katheder der Kultogie. - Ausbilder: Mgr. Erika

Kovatova, PhD.

Das in der Uberschrift avisierte Thema ist in otleéischer Ebene als
Bakkalararbeit bearbeitet. Im Rahmen dieser thisotetn Ebene orientiert sich die Arbeit
auf den Bereich der medialen Kultur. Die Aufmerkgaihist in diesem Falle auf das
Medium des Fernsehens konzentriert, sowie auf dedeutungsvolle Aufgabe, die es in
heutiger Welt spielt. Die Arbeit stellt sich auf nen der grundliegendsten
Journalistenwerten ein und dieser ist auf eineteSke Objektivitat und auf anderer Seite
die Subjektivitdt im Fernsehnachrichtendienst. Bimblematik der Objektivitdt und
Subjektivitat im Fernsehnachrichtendienst wird dahes mehreren Aspekten betrachtet.
Die Arbeit bringt dem Leser die Art und Weise nélute bei der Produktion der medialen
Nachrichten benutzt wird. Sie macht ihn mit den helen und Art und Weise der
Beeinflussung bekannt, die durch verschiede Merhkafisiert werden. Die Arbeit widmet
sich im grossen Massen auch der medialen Manipulaiiler dem Boulevard. Dank dieser
Bakkalararbeit schafft es auch ein gewohnlicherifeat sich dariber klar zu werden,
wozu alles die Medien fahig sind, um die Aufmerkkardes Zuschauers zu erhalten.

Schlusselworter
Medien. Kultur. Medium. Fernsehen. Objektivitat. bfaktivitdt. Nachrichtendienst.
Manipulation. Boulevard. Zuschaueraufmerksamkeit.
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UvoD

Denne si k televiznym obrazovkdm sadaju milidiagi na celom svete, aby si
pozreli svoju oBubenu spravodajsku relaciu aeagpali nové informacie o tomio sa
pocas dha odohralo doma alebo v zahr&niTelevizne spravodajstvo sa takpovediac stalo
neodmysliténou s@¢ag’ou Zivotarudi.

Pre nikoho nebude Ziadnym prekvapenim konStatoyargetelevizia ako taka
zaujala vo svete médii najdblezitejSie postaveNi@.zaklade toho¢o sa v televiznom
spravodajstve odvysiela sa odvija aj naSe mysldfiave televizia nam diktuje ako sa
mame spraug oblieka alebo ocom mame rozmy&t. Televizia tak ovplyiuje Zivoty
obrovského mnoZstvBudi bez toho, aby si téo i len uvedomovali. Ona a jej televizne
spravodajstvo jednoducho zohravaju v spotisti vyznamnu ulohu.

Prave tieto skutmosti ma inSpirovali a stali sa podnetom pre nagpésanojej
bakalarskej prace. Prostrednictvom nej by som ahbéFSie priblizi 'udom, o ¢om
vlastne spravodajstvo skutte je. Mojou ulohou bude sledayako dochadza ku vzniku
sprav, aké postupy ptiom média uplaiuju, pr&o maju spravy taki podobu akd maju
pripadne kto uiuje, ¢o sa vysieldbude ato naopak nie.

Je vSeobecne zname, Ze meédia sa usiluju o ziskarmdezanie naSej pozornosti za
kazda cenu. Pri vybere udalosti do spravodajstvams@hokrat smerované aj inymi
potrebami ako snahou vylrado najdolezitejSie a aktualne, ku ktorému v spotsti
dochadza. Pw® je tomu tak? Je mozné, Ze nami média manipuMjtemto pripade je na
mieste aj otazka v spravodajstve existuje eSte nejaka objektivita.

Mo6zu si teda meédia robibeztrestne¢o sa im zachce alebo sa musia aj oni tiadi
nejakymi pravidlami ako my - bezni @&mnia? Existuje aj na nich nejaky pomyselny?bi

O niektorych javoch sa nemame mozhdezvedi€ inak ako z televizie, radi&
novin. A tak si obraz sveta vytvarame iba ffgotbho,co ndm prezentuju media. Je vsak
tento obraz aj skutmou realitou? Alebo je iba Vi dobre naaranZzovanym svetom médii?
Doélezitou otdzkou v tomto pripade je aj th,s0 meédid v skutmosti kultirne alebo sa
uberaju skér smerom k nekultarnosti. Pri spracoméwanej problematiky mi v tomto
pripade ako Kicovy podkladovy material pre moju pracu posluzililgn ako Zaklady
masové komunikaced M. Kunczika,Moc a nemoanédii od dvojice autorov llowiecki
a ZasepalMédia a spolenostod Jana Jiraka a Barbary Kopplov8jovenské masmédia -

metddy manipulacied Pavola Dinku a mnohé iné.



1 POSLANIE SPRAVODAJSTVA

»Televizia méze zhromaZdgiri vecernych spravach
viac /udi ako vSetky franctzske ranniky aeraiky dokopy.*

(Pierre Bourdieu)

Spravodajstvo,éize ponukanie informacii o rozmanitych udalostiagtoré by
mohli byt pre prijemcu dblezité, uzitné alebo asppzaujimavé, zohrava v Zivoteidi
vyznamnu Ulohu. Pomaha nam orientdga vo svete, zvaZzot/aaSe moznosti &alSom
Zivote, ¢i rozhodovd sa v ulohe voliov. Pre svoj predpokladany figh k realite sa prave
spravodajstvocasto povazuje za relativne vierohodnu informécisvete, 'udoch, ¢i
spolanosti. Tato vierohodndssa opiera o predstavu, Ze média su skgoschopné
ponuknu’ to, ¢o je dblezité, vyznamné a pre prijemcu relevantadomu ale skutme tak?

Spravodajstvo sa prezentuje ako reflexia aktuaieality. Spravy sa pre nas stali
dolezitymi, pretoze ich delom je reprezentova,svet vonku“. V mnohych pripadoch sa
spravodajstvo stava hlavnym a niekedy dokonca yedinzdrojom informacii
o spol@enskych javochei udalostiach, s ktorymi sa nemame ako bezprostrestiretni.
Atak sa stavame zavislymi na tom, ako nam danéostilasprostredkuji meédia.
A jednoducho sa im snazime \teri

Z obsahov sprav mdZzeme udlidba obmedzené zavery tykajuce sa tohoggre
maju spravy taku podobu aki maju. Padakych pravidiel sa teda média riadia pri
urcovani toho, ktoré udalosti si vhodné na zaznamenaniné naopak ostavaju
nepovsSimnuté? Pripadne kto aza akych okolnostimmoanos urcova’, ¢o nam ako
prijemcom bude prezentované ako délezZit4 a aktudbdialna sprava?

~Spravodajstvo zvé&Sa vznikd ako vysledok medialnych profesionalo@anmci
medialnych organizacii, ktoré vykazuju vysoku utoveerarchizacie, ddoy prace,
rozdelenia zodpovednosti a tloh.*

Tym, Ze sa ulohy jednotlivych os6b navzajom odiSwdliSuju sa aj ich pdhady
na to, ako ma spravodajstvo vyzerdNasledkom toho moézu vznikakonflikty. Jedna
skupina uprednositije zisk, jedna atraktivitu a jedna dodrziavanief@gsionality.

S istotou vSak mbézeme povédae pri vybere sprav do spravodajstva existuje

urgity subor kritérii pre rozhodovaniép sa spravou sfamdze ao naopak nie. Ako to

! BOURDIEU, P.O televizi Brno: Doplrk, 2002. s. 41
2 TRAMPOTA, T.Zpravodajstvi Praha: Portal, 2006. s. 22



teda vlastne prebieha? Napriklgoryé Studie spbsobu vyberu udalosti do spravodajstv
ukazali, Ze redaktori vyberaju spraviac-menejspontanne, bez hibSej reflexie, prevazne
na zéklade dlhodobejsich skisenosti.

Vyber sprav bol teda pdd odbornikov spontanny. Realita je vSak diametralne
odliSna. Spravy, ktoré ndm su a budu prezentovaeéhpdzaju tzv. procesom selekcie.
Spravodajcovia mnohokrat rozhoduju otom aka téraké informacie, aki aktéri
¢i dokonca na akom mieste sa budu odvysielané pkgpeysiela’. Rozhoduju o tom¢o
zvyraznia ao naopak do pribehu vébec nezahrnu. Atraktivita, Smasilie. To su témy,
ktoré prtahujuTudi k televiznym obrazovkdm. A tam kde je sledogdntak je aj zisk.
Sprava sa jednoducho stala iba tovarom, ktory ssi maukazda cenu pretiéSnaha zauja
je silnejSia ako togi sa k divakom dostane to najpodstatnejSie a najbimejSie. Mohli sa
sta® ovd’a doblezitejSie udalosti, ktoré mdzu ovplywnceld spolénog’, no kel'ze
nespadaju do kategérie senzacii, Skandalov, vraidisinosti, nemaju rovnakd Sancu
prezentovd sa svetu. Novy spdsob zavlaZzovania, ktory by @dik zmenil
polnohospodarstvo a prispel k rozvdjudstva na niekiko desiatok rokov by sa do sprav
jednoducho nedostal, alebo by bol zhusteny do &hitkl5 sekundového prispevku,
pretoze by ho jednoducho vyl sprava o prezidentovej af&fieobnazenych celebritach.
So serioznymi sprdvami sa teda stretdvameéSavaz po ,senzéciach”. Spravy potom ani
nemusia odraZzaliplnu skuténog’, ktora méze by do istej miery skreslena. V médiach sa
stretavame dokonca aj s umyselnym zamim niektorych informécii. Dané skdtwsti,
ktoré by mohli by prezentované svetu, nemézuw’taa Ziadnu cenu uverejnené. Jednym
z dévodov je to, Ze su pre vybrané osoby jednodueizeaduce.

Nemali by by média, a zvl&Sv spravodajstve a publicistike, objektivne, vyvé&e
a spravodlivé? V& prave objektivita by mala lfyprimarnou funkciu spravodajstvdnes
je spravodajstvo povazované jednak za svojbytny ntypinarskej prace, jednak za
Specificky medialny Zaner, ktory sa v priebefiuoja medialnych Stadii a skimania médii
teSil vysadnému postaveniu. lde o zaner s vysokiatusem ajeho proklamovana
objektivita a nezavislosna politickych alebo vladnych institaciach je pbeeana za
zéaklad fungovania kaZdej demokradie*

Napriek tomu, Ze je prave tato primarna funkciaekbiynosti prisudzovana prave

spravodajstvu, nie vZdy je aj naplnena.

® TRAMPOTA, T.ZpravodajstviPraha: Portal, 2006. s. 25
* TamtieZ, s. 10



1.1 Obijektivita

Prave objektivita je uz od 19. stéi@ jednou z najzakladnejSich novinérskych
hodndt. Slovnik medialnej komunikacie definuje spdajski objektivitu akgprofesnu
normu zurnalisticke] prace ajednu z najpodstaticdjS normativnych poZziadaviek
spola’hosti vzahujucu sa k Zzanru spravodajstva. Na objektivittagpdajstva moézeme
pritom nazerd bud’ ako na nedosiahnutey ideal (napr. John Fiske, Gay Tauchmanova),
alebo ako na stav dosiahniitg prostrednictvom uditych rutinnych spracovatskych
postupov pri zbere, selekcii, spracovani a distibsprav.«

Svoj nazor na objektivitu ma aj vedec a spisdvateblasti komunika&nych teorii
Denis McQuail. Poth neho,objektivita predstavuje zvlastnu formu mediald@@jnosti a
zvlastny postoj k Ulohe zhromddvar, spracovava a rozSirova informéacie. Hlavnymi
rysmi objektivity sU: osvojenie si pozicie odstupuneutrality vo vzahu k predmetu
spravodajstva (teda vydénie subjektivneho p&ddu ¢i osobného zaujatia); absencia
stranenia (to znamena nestavsa v sporoch na nikoho stranu a zdi&a akejkévek
predpojatosti); oddanaspresnosti adalSim kritériam pravdivosti (ako su relevancia a
aplnog); absencia skrytych motivov alebo sluzby treteprst. Proces pozorovania
a spracovania by nemal bkontaminovany subjektivitou a nemal by nijak zasatdo
skutanosti, o ktorej informuje ®

Medialny odbornik Lutz Hagen zasa vymedzuje obyéktipod’a réznych kritérii.
Pod’a neho kritériami objektivity spravodajskych prigkev su relevancia (prezentacia
toho, ¢o si zasluhuje pozorntszo spoléenského Ptadiska), presnds(najdélezitejSie
kritérium kvality Zurnalistickej prace, ktoré znamde Ze sprava by mala obsahva
vyluéne fakty zodpovedajuce skdtwsti), transparentnds(poziadavka uvadzra pri
kontroverznej problematike inforryaé zdroje, potvrdzujuce sfahlivog’ informacii),
vecnos (zurnalisti by nemali do prezentovanych informadilada’ viastné komentaréi
hodnotenia, na vyjadrovanie vlastnych stanoviskriay byt vyéleneny osobitny zaner —
komentar), vyvaZzends(ide o rovnhomerné zastUpenie nielen politickycteraktiv, vo
vyberu informécii), aktualngs (rychle informovanie o relevantnych udalostiach),

zrozumiténog’ (logicky spravne radenie udalost).

> REIFOVA, I. a kol.Slovnik medialni komunikac@raha: Portal, 2004. s. 167
® McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikaBeaha: Portal, 2002. s. 172
" KONCELIK, J. a kol.Analyza obsahu medialnichéeni. Praha: Karolinum, 2005. s. 52



Porovnaténou z Hadiska definicie objektivity je aj verzia vykladuoziek
objektivity brgena Westerstahla. Pedneho su hlavnymi zloZkami objektivity faktickos
(zahrna predovSetkym pravdivosa relevanciu) a nestrannofpredpoklada vyvazents
neutralitu). Novym prvkom, ktory uneho moézZzeme Waga informovanos, ktora je
doleZita pre Gplné pochopenie vyznamu objektiVity.

Pre objektivitu je vBmi délezity aj princip slobody, bez ktorého by simetazko
dosiahli pravdivos ¢ nepredpojatas Objektivita taktiez vyzaduje rovnos
a nediskriminany postoj ku zdrojom informacii i k predmetom spmdsajstva. Na vSetko
by mal by pouzity rovnaky meter. A navyse, ak sa stretneomezdjomne si odporujicimi
faktami a inak su vSetky okolnosti zhodné, malibyy r6zne uhly pohadu pokladané za
rovnako platné arelevantné. Objektivneho konanjreaentacie je v praxi mozno
dosiahnti poskytnutim rovnakého priestoru alebamsu r6znym nazorom na fakdy ich

odlisné podoby.
1.2 Nedosiahnut&nost’ objektivity

So Sirokou paletou nadzorov na tm vlastne znamena tHybjektivny, su spojené
Gvahy nad tymg¢i je vObec objektivita dosiahnutea. Aj v naSom prostredi sa objavuju
nazory, ze nie je Yudskych silach zbatisa istej tendemosti a zaujatosti, resp. Ze je
mozné dosiahnulen istd mieru objektivity¢iastainé priblizenie sa k tomuto ideélu. Pred
terminom objektivita niektori radSej zdéhapl pojmy ako vyvazends vedoma
nezaujatosc¢i zdravy skepticizmus.

Medzi zakladné argumenty nedosiahtintsti objektivity spravodajstva pbeal
Denisa McQuaila patria tieto javy:

a) proces selekcie sprav (gatekeeper, gatekeepin@vagajska hodnota) musi
obsahové subjektivne sudy, ktorych si novinari sami nemigiavedomi

b) vSetky spravy musia IByumiestnené do SirSieho refeéagho ramca, ktory im
poskytne evaluativny vyznam

C) vypustenie, medzery a vynechanie informacii su heugné

d) spravy su produkované v kontexte ¢ptmych externych aj internych tlakov,

neexistuje objektivna realita ,tam vonRu*

8 WESTERSTAHL, J. Objective News Reporting. Gommunication Research0, 1983. s. 403-424
® REIFOVA, I. a kol.Slovnik medialni komunikaceraha: Portal, 2004. s. 167
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Manipulacia, neobjektivitaci bulvarnos patria skér ktym horSim strankam
medialneho sveta. Samozrejme, nemdzemettvidimédid na nds pdsobia iba negativnym
spésobom. Mézeme v nich ndjaj mnozstvo pozitivneho. DokadZzu nam sprostredikova
informacie z celého sveta bez toho, aby smelen vykraili z domu, poméahaju atanom
rieSi’ ich problémy, ktoré by sa mnohokrat bez ich pomwoedokazali pohni dihé
mesiace aZ roky, taktieZz vytvaraju tlak na verejmmé osoby ako napriklad politikov
awaka tomu sa podiaju na regulacii politického Zivota. Prostrednictvanédii sa
dokonca mézeme vzdel&vai prezentové svoje nazory. Tieto pozitiva, ktoré pre
spolanog’ média prinasaju, nemozno len tak ignotbowdali by sme méavsak na zreteli,
Ze tieto prinosy su prinosmi iba dovtedy, kym db popredia nevstupi ekonomicky
zaujem. Za vSetkym potom mézeme vidjednoducho iba zisk. Spravy, ktoré nam potom
napriklad prezentuje spravodajstvo sa stanu ibardow, ktory sa musi za kazdu cenu
preda. Cim v&sSiu sledovanassprava ma, tym viac pezi sa televizii sype. V tomto
pripade je doblezité otvaridivAkom @i a ukaza im, akym spésobom sa prave takato
sledovano$ a nasledny zisk televizie dosahuje. Televizia mdjes davno zauzivané

postupy, ktoré im pri dosiahnuti tohto l@everne sldzia.
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2 MEDIALNA KONSTRUKCIA REALITY

Obsahy, ktoré nadm média predkladaju nie su a amddu by zrkadlovym
obrazom reality. Uvedomisi fakt, Ze média nikdy neprindSaju Upinu realjeuyvemi
dolezity v suvislosti s tym, Ze o niektorych javosh nedozvedame inak nez z médii.
Obrazy a predstavy o svete a udalostiach, ktoréysiarame na zaklade spravodajstva
v médiach, tak mézu lfywiac alebo menej skreslené.

Z tychto doévodov je dblezité sledayako dochadza ku vzniku sprav a aké postupy
sa prinom uplatiuju. V tvorbe sprav sa upftatje mnoho principov a niektoré z nich
mozeme aj do istej miery vysledavaNa vyslednd podobu sprav ma napriklad vplyv
gatekeeping alebo spravodajské hodnoty.

PretoZe su Zurnalisti ibbudia, mdéZe sa u nich na individuélnej Urovni prgjav
taktiez selektivny vyber informacii na zaklade pubstojovci nazorov. Praca novinara je
do istej miery zavisla aj na tom, v akom type médisobi, aké su #om zvyklosti prace

s informaciami a rutiny, ale taktieZ na ekonomidkyaktoroch fungovania médii.
2.1 DOlezité a dolezitejSie

Predovsetkym televizne noviny dodavaju tie cegjtvejSie informacie v&ine
obyvatd'stva na tomto svete. Dennodenne nas informuju laeea ktorej Zijeme. Pre
tvorcov televizneho spravodajstva je pritom’mae dblezité vybrd spomedzi mnozstva
tychto informacii tie, ktoré sa budu vysiéla tiez utit’ ich poradie v akom budu po sebe
nasledové V spravodajskej praxi to ¥8inou byva tak, Ze informacie byvaju rozdelené do
dvoch skupin. Do prvej patria informacie doleztiée take, ktoré sa tykaju podstatnejSich
politickych, ekonomickych¢i spolaienskych problémov. Ki&e takéto informéacie byvaju
zv&Sa nudné a nezazivné je potrebné dapbti druhou skupinou informacii a to réznymi
zaujimavosami — napriklad z kazdodenného Zivatiezo Zivota idolov. Takéto informécie
sa tykaju rozlinych netradinych udalosti, zvlaStneho spravania prirodnych
zaujimavosti.

Kazda takéato informécia mé pritom svoju infokma hodnotu. Potom uZ nie je len
produktom kultary a formou vzdelavania, ale tovaydatory ma prinieg zisk. Vyber
sprav, ktoré su nam prezentované z togich komunikanych prostriedkov zavisi aj od
poziadaviek majitta média. Prave na zaklade vyberu sprav mézemé arsivei daného

média, a predovsetkym aj jeho politicku orientaciu.
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2.2 Gatekeeping a gatekeeper

,Sprava je to,¢o siiou/udia od novin urobia*
(W. Gieber)

Selekcia a spracovanie informacii je v pripade kggpingu Uzkspojenés osobou
Séfredaktora alebo majii® média. Oni rozhoduju o tontp sa dostane do spravca
naopak skoti takpovediac v koSi. Toho, kto takuto selekciupeasovanie informacii
vykonava oznéjeme pojmom gatekeeper a samo vyberanie informa@g spracovanie
sa oznauje gatekeeping. Toto pomenovanie si pre ablagdii zapotial americky
sociolég David M. White od sociologa Kurta Lewin&hite sa na poatku pa&desiatych
rokov 20. stordia rozhodol zisti, pod’a akych kritérii sa spravodajcovia rozhoduju pri
vybere udalosti do sprav. Pre vyklad svojho vyskaiwazne pouZil prave tento vyriz.

,Gatekeeper bol v minulosti doslovne ,strazca stiavidcize ten, ktory otvaral
a zatvaral stavidla, regulujic tymto spésobom stady.“? Gatekeepiing teda mézeme
definova’ ako akési regulovanie prietoku informacii. Z totygplyva, Ze gatekeeper je
zodpovedny za selekciu a kvalitu daného spravodajsOn rozhoduje o tom, ktoré
udalosti sa stant udal@sni verejnymi a ktoré nie, a prostrednictvom tohaz&astiuje
na formovani spokenskych a svetonazorovych postojov recipientov

U Davida Halberstama mame moznhasretnd@ sa so zvlaSdrastickym modelom
.gatekeepingu” V diele,The powers that be“hovori o deleni prace ¥asopise ,Time-
Magazine“. Pod vedenim jeho zakladateHenryho Luceho boli vSetky reportaze od
reportérov a koreSpondentov v redakcii Uplne pmgrané, ¢im bolo zaistené, Ze
spravodajstvo bude odpovedaaujmom vydavat@. Luce sa snazil o absolatnu kontrolu
za pomoci osobne vybranych redaktorov. Objektisfmavodajstva pre neho nebola
Ziadnym problémom:N\epredstieram, Ze toto je objektiviasopis. Od prvej do poslednej
strany je tocasopis vyjadrujici nazorCokdvek sa viom objavi, odraza moj postoj
a nikdy né iného**?

Takato forma gatekeepingu vSak predstavuje Uplbgektivny postoj. Objektivitu

by sme wwiom Hadali len v&mi tazko.

19 KUNCZIK, M. Zaklady masové komunikaderaha: Karolinum, 1995. s. 115. In: Gieber, 1964.

1 TRAMPOTA, T.Zpravodajstvi Praha: Portal, 2006. s. 38-48

2 JLOWIECKI, T. - ZASEPA, T.Moc a nemoc médiBratislava: Veda, 2003. s. 76

13 KUNCZIK, M. Zaklady masové komunikaderaha: Karolinum, 1995. s. 114-115. In: Halbersta979.
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Gatekeeperi st dokonca zavisli aj na publiku, rikyweodiel na tom¢o sa bude
vysiela’ pripadne¢o bude publikované, zostava na ich osobnom zvaiéaito, aké
informacie bude gatekeeper spracovawalyva dokonca aj Mixos” médii. Na gatekeepera
d’alej posobia aj iné rady faktorov, ako jeho indisatha predstava o sprave, vplyv rutiny
¢i vplyv medialnej organizacie. Na zaklade toho prkh gatekeeping v redakciach médii
na niekdkych drovniach, ale sam o sebe nevyhyjetto, préo su niektoré udalosti alebo

spravy prijaté a iné odmietnuté.
2.3 Spravodajské hodnoty (news values)

V suvislosti s médiami dite stoji za zmienku termin ,spravodajska hodnota*“.
Prave koncept spravodajskych hodnét (news valuesynazi vysvetli pre&o su jedny
spravy prijaté a druhé zasa odmietnuté. Tento kangepisuje vlastnosti udalosti, ktoré
musi sfiat’, aby sa stala spravou.

Na spravodajské hodnoty poukazoval medzi prvymiMalter Lippmann v knihe
»Public Opinion“ (Verejnd mienka), kde sa pokuSal vysvetlio novinari pri selekcii
prepusaju do spravodajstva ako ,news values“. Za sprajgd@ hodnoty pritom
Lippmann povazoval jednozé&raos’ udalosti, prekvapiva's priestorovu blizkag osobnu
zaujatos a konflikt*

Skutaine metodologicky podloZzenu analyzu spravodajskymtinfit vSak priniesli
az nérski analytici Johan Galtung a Mary Rugeowd.vrokov 20. storda. Na zéklade
svojej Studie \lanku o Struktare norskeho zahr&mého spravodajstva stanovili 12
spravodajskych hodn6ét, ktorécuyu, ¢i ma ukita udalos predpoklady stasa spravou.
Aby potom udalog ziskala pozornasmédii, musi shat’ bud’ o najv&si paet tychto
kritérii, alebo musi Kty jedna z nich viémi vyrazna. Za spravodajské hodnoty pritom
povazovali: frekvenciu, prah pozornosti, jednazm®’, vyznam, suzvuk, prekvapenie,
kontinuitu, variaciu, vgah k elitnym narodom, ¥ah k elitnym osobam, personifikaciu
a negativitu'

Frekvenciu definovali akéasovy Usek, ktory potrebuje udalosa svoj rozvoj. Je
zname, Ze niektoré typy udalosti sa stanu Zenvkratky cas (atentat, havarie), iné naopak
prebiehaju dlhSie (zmena Zivotného prostredia).midia vychadzaju taktiez vditom

¢asovom intervale ako mesdaky mesane, tyZdenniky za sedem dni, denniky v priebehu

“ LIPPMANN, W. Public Opinion The Free Press, 1965.
> GALTUNG, J. - RUGE, M. H. The Structure of Foreiljews. In TUMBER, HNews: a Reader *d.
Oxord: Oxford University Press, 1999. s. 22-27
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24 hodin, televizne stanice vysielaju spravy dekomekdkokrat denne. Na zaklade toho
mé& udalos, ktord prebieha v dlhSorasovom intervale Sancu staa spravou v médiu
vydavajucom spravodajstvo v nizSej frekvencii -yzdiennikuc¢i mes&niku. Pre udalas
ktora sa naopak stala v kratkamsovom Useku zasa plati, Ze bude zaznamenana u,médi
ktoré ponuka spravodajstvo vo vysSej frekvencii elettizia ¢i dennik. Existuju tu
samozrejme aj vynimky. Ztoho mézeme usudie im viac sa frekvencia udalosti
podoba frekvencii média, tim je pravdepodobnefgdyude zaznamenana ako spratfa.”

Co sa tyka prahu pozornosti, takim vy3Sia je intenzita udalosti, tym

N 7

pravdepodobnejsie o nej bude podana spravan viSia je priehrada, tym vii priestor
venuju média jej otvorenidjm nasilnejSia vrazda, tym &i bude matitulok v novinach
... Existuje u¢ity prah, ktory musi udalopreskaiz, aby bola zaznamenan&™

Cim jasnejia ajednoztrejSia je udalas tym skoér bude zaradena do
spravodajstva.

Z hradiska vyznamu je pravdepodobnejSie, Zze sa utlakame spravou vtedy, ak
bude pre publikum pochoplied,¢i uz z etnocentrického alebo kulturneh@diska.

Suzvuk predstavuje mieruc¢akavania, co sa stane. Ak udaltstito mieru
otakavania publika dpa, ma taktieZ Wiu Sancu stasa spravou.

Cim neaakavanejSia alebo prekvapivejSia udél@s tym méa opé v&siu Sancu
sta’ sa spravou. AvSak v kazdodennej medialnej rutmen¢@akavana udala@’s skor
zriedkava.

Spravodajska hodnota ,kontinuita“ predpoklada, ae udalogs raz prekrgila
pomyselny prah pozornosti, zostava v zaujme médiiapgriek tomu, Ze jej intenzita uz
radikalne klesla a hodnota tejto spravy je niz&a laodnota sprav, ktoré sa spravami este
ani nestali.

Z hradiska variacie sa média snazia o vyvazené zobaamdvmnohostranného
sveta. To znamen@, Ze pri pretlaku jedného drulné@vsp uz ekonomiky, kultdry alebo
politiky, prichddza kredukcii piu takychto prispevkov, napriek tomu, Ze ich
spravodajské hodnoty su dostaté. Meédia sa shazia vytveripre nas akysi mix

spravodajstva, v ktorom sa bude nachéduero z kazdej oblasti.

1 GALTUNG, J. - RUGE, M. H. The Structure of Foreiljews. In TUMBER, HNews: a Reader.*%ed.
Oxord: Oxford University Press, 1999. s. 22
7 Tamtiez, s. 22
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Elita je ndm prostrednictvom spravodajstva predstana ako ni& viac. MoZnosg
prezentacie ,ob3ajnych“ rudi v spravodajstve je ptal Galtunga a Rugeovej v elitne
orientovanom systéme spravodajstva minimalne.

Spravodajska hodnota ,personifikacia® ma zwla&yznamnud udlohu v
pripade elektronickych médii (radio, televiziaprgth spdsob rozpravania je zaloZeny na
vypovediach konkrétnych oséb. Udalp&u ktorej sa Ziadna osoba nechce alebo neméze
vyjadrit, ma mensiu Sancu stga spravou ako ta, ku ktorej mézu’ lpodané vypovede
o jednani konkrétnych identifikovanych osob.

Negativita je najzaujimavejSou spravodajskou hemno pretoze jej vplyv je
pocitovany ako vEmi silny, apreto obvykle vazi nad vsetkymi ostatnymiCim
negativnejSia je udaldstym ma opé vasSiu Sancu stasa spravou.

Tychto dvanasfaktorov medzi sebou navzgjom suvisi a sU medni naujimavée
vztahy.Cim viac tychto kritérii udalassplni, tym ma v&iu $ancu, Ze sa stane spravou.

Metodicky disciplinovanejSia sa neskdr ukézala eithkd Stadia autorov
Westerstahla a Johanssona, ktori si \Wta piatimi spravodajskymi hodnotami. Za
kr'acové pre vybere sprav do spravodajstva povazujuzdés, blizkos’, dramatickos,
pristup a ideoldgic®

Existencia spravodajskych hodnét ma vSak aj svdjsledlky pre spolmnog’.

V prvom rade vedie k tomu, Ze priebeh niektorychlosti je upravovany predpokladanou
¢i aktualnou pritomna®u médii (tzv. medialne udalostipalej spdsobuje, Ze niektoré
udalosti si médiami nadhodnotené (tzv. pseudouiilaébsaaco netreba zabudge to, ze
znalog spravodajskych hodnét sa stava prostriedkom petawedomé ovplyiovanie
obsahov meédii sustavnyth prilezitostnym inscenovanim zo strany vsSetkychjektov,

ktoré m6zu ména pritomnosti v médiach zaujem.

2.4 Pravidla tvorby informa ¢nych sprav

MéZeme poveda Ze existuju isté overené vlastnosti a pravididiaka ktorym
informacie ziskavaju svoju hodnotu a &88ju svoju ptiazlivog’. Ak média chcu, aby nas
ich informécie, ktoré nam prezentuju, zaujali, rausiodrZziavé aspad podstatnic¢as’
nasledujucich pravidiel bez Btddu na ich poradie:

- informécie by mali by jasne¢asovo vymedzené a mali by tieratke trvanie,

' TRAMPOTA, T.Zpravodajstvi Praha: Portal, 2006. s. 26. In: Westernstal.ei8b4.
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udalos’, ktorl zobrazuju, sa musi odrazid priemernosti, aby ju mohol recipient
rahko spozorowa

udalos’ by sa mala darahko popiséa pochopi,

ked'Ze 'udia nemaju radi, k& nieco nezodpoveda ich zarytym predstavam, opis
udalosti musi zodpovetlich predstave a presvashiu,

informacia, ktori ndm média prezentuju, musf laktualna, pretoZze neaktualne
informacie stracaju svoju hodnotu,

zaujimava je hlavne informacia, ktoru niktatakal a dokazéudi prekvap,

pre informéaciu je dolezity jej vyznam, pretoZze imf@cia bez vyznamu @i
neznamena,

informacia, ktora nam je ponukana by sa malattykastredia a osobnosti z nasho
domova, pretozZe nas istotne viac zaujima,

informacia, ktord je doélezita pre konkrétne pradigea konkrétne spotenstva
(ucitelov, déchodcov a pod.) mbzetbgre inych bezvyznamna,

vaznogs informécii dava jej vyniménog’,

informacia sa musi tylkebezprostredniudi,

udalos’ sa tykaludi (prostredia) vyznamnych pre danu krajinu —aslpki Tudi
znamych televizie a z bulvaru,

informacie, ktoré ponukame musiathyzlicné, vtedy spravodajstvo nie je nudné,
pri spracovavani informacii musime vzdy uvidsonkrétne okolnosti, nazvy,
priezviska a pod.,

informacia musi pochadgad prestiznych a déveryhodnych osdb alebo ingtjtic
informacia, ktord ma masmédium, ktoré sledujemeilmadono, iné masmédia ju
nemaju alebo ich zdroj je slabsi,

najZziadanejSid&rta z pofiadu obchodnej hodnoty je drastickpslé spravy sa totiz

predavaji omnoho lepsté.

Vdaka tymto ustalenym vlastnostiam a pravidlam ziaKavinforméacie svoju

hodnotu a zwé&uju svoju priazlivog’. Je pochopitné, Ze sa vSetky tieto pravidla nedaju

aplikova’ naraz na jednu informéaciu, ale ak médi4 dodrZigsimé z nich, je isté, Ze

informécia, ktord nam ponuknu bude timzelany efekt. Je uz len na nich aki kombinaciu

parametrov zvolia.

19 |LOWIECKI, T. - ZASEPA, T.Moc a nemoc médiBratislava: Veda, 2003. s. 76-78

17



2.5 Prvky, z ktorych je medialny produkt zloZeny

Tematické, resp. obsahové zameranie medialnychuktod je spravidla pevne
spolatensky zakotvené. Pta medialnych teoretikov Jana Jiraka a Barbary Kaymylsa
spravodajské prispevky & inou zoskupuju do Siestich zakladnych a prevaithic
obsahovych oblasti: 1. politika, 2. ekonomika, &hrantie, 4. spravy z domova, 5. spravy
z kultary a 6. $port

Spravodajské prispevky s politickou tematikou sume@né hlavne na
informovanie divakov ditate’ov o0 aktualnych zélezitostiach a novinkach v oblast
domacej ako aj zahratfmiej politiky. Casto sa stretdvame s reportazami zo zasadnutig viad
a parlamentugi s politickymi tlatovkami. Politické spravodajstvo nas denne informuje
0 zakonoch, pravidlachi novelach, ktoré boli schvalené v parlamente, ako réznych
prestrelkoch a prehreSkoch zo strany politikovalk $a prostrednictvom televiznych sprav
moZu politici na jednej strane zviditeova’ - robit’ si takpovediac reklamu, ale na druhej
sa dokazu ukarasvojim volicom aj v tom horSom svetle. Ako priklad mi neda nesv
poslanca NR SR a predsedu Slovenskej narodnejysframa Slotu, ktory je verejnosti
znami svojou averziou ¥oobtanom ma’arskej narodnosti. Jeho vyroky, ktorydaistoval
prave mdarské obyvatiéstvo Zijuce na Slovensku sa takpovediac preslaygravych®
slovenskych patriotov a naopak tymi dizskymi je zatracovani.

»My budeme bojoveza svoje Uzemie, za metre Stvorcové, za kazdy sthedecovy
a nedame ani centimeter Stvorcovy tym haj...danskym... nasadneme do tankov a
vyberieme sa na Budap&&*

KedZe je pan Slota politik ako sa ,pattiastuje svojimi poburujlicimi poznamkami
aj Slovakov. Niekedy boli skoér pozitivne inokedysaaegativne. Bez problémov dokonca
pouziva vulgarizmy ¢i hanlivé slova. Prave jeho vulgarny slovnik je hyesskom vei
kultare. Ako si mbze slovensky politik, ktory repestuje krajinu a svoju politicka stranu
dovolit ¢o ilen n&riet, anie to eSte vysloti ktorékdvek slovo z tejto kategoérie?
Odpovel je vemi jednoducha. V dneSnom svete je totiz dovolentakiner vSetko. A tak
sa s takymito vyjadreniami denne stretavatn@Zz na televiznych obrazovkach alebo v
tlaci. Prave bulvarna ttasa nimi len tak hemzi. A K&e takéto vyjadrenia vidime az
privelmi ¢asto, zéiname ich poklada za samozrejmd's To ¢o je kultirne sa nam

jednoducho rdca predcami.

2 JIRAK, J. — KOPPLOVA, B.Médi4 a spolenost Praha: Portal, 2008. s. 38
L hn.hnonline.skZname vyroky Jana Slot\Myslovené na mitingu HZDS 5. marca 1999.
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O diani ¢i uz v naSej alebo zahra&niej politike by sa bezny ¢bn nemal ako
dozvedi€¢. Na zaklade tychto informécii mame potom moZrwistit’, ¢o sa vlastne na
politickej scéne deje.

V oblasti ekonomiky v spravodajstve sa mame moZnbbzSie oboznanti
napriklad so stavom a vyvojom konkrétnych firienpoanikov, s pohybom kurzov na
trhoch, s vyvojom hospodéarenia celej sgalosti, o dovoze, vyvoze, hrubom domacom
produkte, miere nezamestnanosti alebo vyvoji imflac

Spravy zo zahratiia nas oboznamuju napriklad sd’aami medzi politikami alebo
ekonomikami réznych Statov, pripadne s hospodaresimdnych celkov. S$ag’ou sprav
zo zahraniia byvaju ale aj najréznejSie zaujimavosti, napprasy o néakanych
a dramatickych politickych zvratoch (vojnach, pegech), prirodnych katastrofach
(zemetraseniach, povodniach, tornaddach),tasich vékého rozsahu (Zelezmiych
havariach, masakroch) celebritdch (od nepristojného chovania slavnysbboosti po
svadby, pérody, rozvody, dopravné nehody a modrstretiy v obliekani spevakow|
filmovych hviezd).

Spravy z domova nam priblizuju hlavne olfladomacej kriminality, verejnej
nespokojnosti (demonstraci€) verejnej agendy (vzdelavanie, zdravotna starastli
bezp&nog’, dopravna infrastruktlra, rozvoj regiénov a podg)bn

Spravy z kultirysu zamerané na aktualne dianie v oblasti umeletkajby
(literatary, hudby, divadla, filmu, vytvarného unm@n a informuji predovSetkym
o hudobnych a divadelnych premiérach, vydani nokydh ¢i vernisdzach vystav.

Sportové spravodajstvo nam denne prinaa aktugisiedky z ré6znych Sportovych
podujati. NajastejSie prezentovanymi Sportmi v spravodajstvefutbal, hokej, tenis,
basketbal ako aj volejbaki hadzana. Informacie, ktoré nam Sportové spragivaj
prinaSa zavisia aj od momentalneho Sportové padujsliajstrovstva sveta, Olympiada).

Nesmieme zabudfijiZze na kon&nl podobu mediovanych obsahov pbsobia aj
r6zne vplyvy. Na tom, aké obsahy sa k uZikane skut@éne dostanu, sa podiee mnozstvo
faktorov. V literatdre sa objavuje najmenef @@kladnych vykladov, ako je mozné obsah
medialnej produkcie vnintaz adiska vplyvov, ktoré ho ovplywjiu. Obsah je mozné
povazovd za odraz postojov vyrobcov samych, odraz preférgniblika, odraz postojov
spolanosti ako celku, zdroj zamggného vplyvu na publikum a uzavretd entitu¢qm je
moZne od v&etkych vplyvov abstrah6yva

22 JIRAK, J. — KOPPLOVA, B.Médi4 a spolenost Praha: Portal, 2008. s. 129
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3 MEDIALNA MANIPULACIA

Média byvajucasto chapané ako noditeultary, tvorca vkusui hodnét. Na jednej
strane ndm pomahaju poznéwkolity svet, na druhej strane su vSak skvelyntrofsnm
masove] manipulacie. Slovnik medialnej komunikaaiefinuje manipulaciu ako
.nepriznané spracovavanie vedomifudi hlavne prostrednictvom meédii zaelom
systematického a dimvedomého riadenia a formovania ich vedomia, my8kea pocitov.
Pri manipulacii pomocou médii ide o skfeganie, pripadne zadrZovanie neadekvatne
dopliovanie a prispdsobovanie informacfi™

Prave na média sa vo lkej miere spoliehame, déverujeme imladéme u nich
pomoc. Oni vSak uz davno nie su tydo, byvali. Na jednej strane prinaSaju mnozstvo
pozitivneho a na druhej aj ke negativneho,Predovsetkym média ndm vnucujiugam
mame rozmy&s, nad ¢cim sa mame zamydfjelebo iba to je dblezité, Kée to bolo vo
vysielani masmédii*

Dominantné postavenie medzi médiami si postuprielziselevizia. Zi ¢im viac
sa k tomuto ciku bliZila, tym viac sa walovala od pravdy. Ak by sa divak postavil pred
televiznu obrazovku a spyta sa jej, kto je najkraigjlepsi a najspravodlivejSi, s smevom
mu povie, Ze on. Ano, televizia ziskala moc, porokiorej nepredstavitee manipuluje

Pud’mi. Nielen u nés, ale vSade vo svete.

3.1 Metddy manipulacie

Medialna manipulacia je mnohokrat dobre zaSifroygmoéiZiva rafinované @azko
odhaliténé metdédy, ktoré neskiusenému prijiniate informéacii ahko uniknu.

K manipulacii v médiach pritom méze dochadimenohymi sposobmi.

Zaml¢anie informacii

K najéastejSiemu a nBghSiemu druhu manipulacie patri prave zmmie
informacii. Dokazé niekomu, Ze zaml pravdu, Ze neinformoval o nepohodinych faktoch
¢i uz pre svojho majita, ukitd skupinu Tudi alebo vladu, je Veni tazké.
V demokratickych Statoch sa dradnd cenzura zrusila, stale existuji nepohodiné

informacie, ktoré by stasné vlady alebo jednotlivé skupiny s vlastnym néaochceli

Z REIFOVA, I. a kol.Slovnik medialni komunikaceraha: Portal, 2004. s. 127
24 |LOWIECKI, T. - ZASEPA, T.Moc a nemoc médiBratislava: Veda, 2003. s. 38
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skryt’. Vzhladom na mnoZzstvo masmédii to vSak v dneSnej dabg mhozné. Dalo by sa

povedd, Ze neexistuje takmer Ziadna vyznamna inform&ttaa by zostala nezverejnena.
Existencia vaznych a zadainych tém, ktoré su alebo maju zdstabu, nie je ako

sa hovori i nové pod sinkom. Je to jednoducho nasledok vzistigceho mensiehd

vatSieho konfliktu zaujmov medzi vlastnikom, Séfredaim a povinna®u novinaraci

redaktora spravodajstva.

Zverejiovanie neoverenych informacii

Spravodajstvo sa v prvom rade snazi pritid%anajaktualnejSie spravy, pretoze
prave tie sa najlepSie predavaju a su najviac skt V médiach je preto podstatna
hlavne rychlog. Rychlog, s akou sa informacia Siri. 8u vSak prichadza hlavne
mnoZzstvo negativ. Informacie, ktoré su nam predostmie su komplexne overene,
porovnané a novinar od nich nema dostayoodstup. Ak by sa chcel zach@viérovo
a eticky, dana tému by istotne ponukol niekto inglavne skor. A to sa v dneSnom svete
nevyplaca. Jeho nadriadeny by mu to dal isto gociti

.Informacny systém postupne speje k tomu, Ze existuju hodot@zité (rychlas
masovos) a hodnoty menej dblezité, to znamend menej rénéalikritérium pravdy).
Informacia sa stala tovarom, éiansku funkciu uz takmer neplini ... ano ide o kiwe
nielen myslienkovych pochodov, leZ aj chrbtice*

Pre tvorcu reportdz& novinovéhoclanku je predsa ova jednoduchSie dodalo
prispevku slowika ako napriklad ,je vSeobecne zname* alebo ,ake s@ neoficialne
dozvedeli“ a podobne, ako poktisa oveti si zdroj. Hlavné je to, Ze danu informaciu
ponukne ako prvy. Atak sa k nam dostavaju skréskemnohokrat gim nepodlozené

Lfakty®, ktoré ani v najmensom neodrazaju skund realitu.

Zamerné obvinenia

Predstavuju hlavne ¢@rovanie politickych protivnikov, o0s6b alebo instiitic
z nejakych nevyhodnych dévodov.ci®mujuce obvinenia su V¥eni starou a &innou
metodou. Opieraju sa takmer vzdy o neoverené alpbe klamné informacie. Neoverené
informacie, klamstva a podobne su zakladnym ndastronajmé politického zapasu.
Vznikaju dokonca celé fingované reportdZze s umyslwéza protivnikov. Niekedy vSak

tazko mbézeme presnecut, kedy mali redaktori¢i novinari uverejujici vazne obvinenia

% DINKA, P. Slovenské masmédia - metédy manipuldsiatislava: SSS, 2008. s. 16
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na zreteli len plnenie svojho povolania kontrokbveladu, ale nemohli sa dosta
k rozhodujlucim dbkazom, a kedy chceli celkom vedomekoho diernit. Mnohokrat

takéto @iemujuce obvinenia katia az na sude.

Manipulacia pomocou titulkov

Kazdému je zname, Ze mndhidia si lepSie zapamaétaju aviza sprav v televiznych
novinach ako celu reportdz. V avodnej znelke sahokt podava obsah, ktory divaka
zmatie alebo celkom oklame, s Umyslom zéije.
.Zem zasiahne obrovsky asteroid!* Tak kto by pootako Uvodnom titulku v spravach
nepodahol panike? Mame sa teda priptadia najhorSie? Kiko dni Zivotaludstvu eSte
zostava? Tak toto je istotne len par otazok, kmaménam vynoria v hlave po fdi
takéhoto titulku. Danu reportaz potom tuzZobrakavame @&akame c¢o pride. Po jej
odvysielani v8ak zistime, Ze situacia je celkom aké sa nam v prvy moment javila.
Asteroid Zem sice zasiahne, ale aZ v roku 5045lantes pravdepodobntsu 42%. Je to
Gdajny odhad te}i onej vedeckej kapacity z NASA. Na jednej stragpartaz splnila cie
jej tvorcu a uputala nas, no na druhej nami maoialh. A takto sa prejavuje spominana

manipulacia pomocou titulkov.

Nalepkovanie

Tym, Zze média vopred tzv. ,onalepkujd“ nejakd nippdavanu udal@’s osobu
alebo jav, ovplyiuju to, ako potom danu udathsosobu alebo jav budeme vnith&Na
zaklade tohogi jej média daju dobru (stabilita, zdrava ekononnikéebo zIU favicovi
teroristi, konSpiréné teorie) ,nalepku” si potom vopred vytvorime vgem aky pre nas
dana udalasma. Citate’ alebo divak tak bez akéhdkek premygania mdze spoziiagi
je sprava ,dobra“ alebo ,zI&". Aj keto tak v skuténosti nemusi b§ Zamerom tvorcu
takychto ,nélepiek” je vyltit akukd'vek inu interpretaciu oditate’ov ¢i divakov, ktord
by bola odliSna od tej, ktord sa nam snazi nuti

Ovplyviiovanie nasich emacii

Emocie mozno ovplywova® obrazom, zvukom aj jazykom spravodajstvadke
ludia obyajne nedostatme kontroluju svoje emdcie, je Rmi jednoduché vyvolanim
pozitivnych, ale hlavne negativnych emdécii dosighnaycené hodnotenie danej udalosti
alebo osobnosti. Televizni divaci BahSie pamataju emocie, ktoré vyvolala ista situacia

alebo osoba v progranie reportazi, ale uz menej sa im vryje do pamaty b&l vlastne
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jej zmysel aleba@o povedal terti onen &astnik v nej vystupujuci. Napriklad je jedtio
politik v reportaZi hovoril mudro, alebo ni&, klamal, alebo hovoril pravdu. Zapamatame
si ho vSak mnohokrat ibadiaka emociam. Hodnotime ho iba na zéklade téhe,nas
vzbudil sympatie alebo antipatie. V Zivote je to i@z tak, Ze emécie prevladaju nad

intelektom.

Infozadbava

Ohlupovanie Tudi prostrednictvom zabavy jealSim z mnozZstva spbsobov
manipulacie verejnou mienkou. Aj Karel Hidida vo svojej knihe Jak myslet média
spomina infozabavu, ktord povaZuje za menej neltegpebra manipulacie.,V tomto
pripade sa zabava dostava do popredia pred &#its’ informovania.©®

.Infotainment (z angl. information = informacia atertainment = zabava).
Ozna‘uje vyuZzivanie prvkov zabavy v spravodajstve, nagroznejSich aranzovanyeh
hereckych prejavov v televiznom spravodajstve é&tibpa kamera, pohyb reportéra,
dinnog’ ilustrujiica tému spravy, animacia a pod.)*

Vznik a vyuZivanie infozabavy byva spajané predtkge s rozvojom kablovych
televizii v USA v tretej tretine 20. statia as potrebou updtapozornog publika.
Pouzivanie infozdbavy by malo tbgpajané hlavne s tymi médiami, ktorych prvoradym
cielom nie je prina&a spolaensky zavazné informéacie (bulvarne noviny, kameér
televizie). Naopak u meédii, ktoré maju prave takyiel sa vyuzivanie infozabavy
povazuje za viky nedostatok.

Struktaru infozébavy v televiznom spravodajstve rgoue poila toho, 7e sa
napadne podoba klipom a reklamnym Sotorfkyen paitom kratkych zaberov, v ktorych
sa striedaju priame vstupy, oslovuju sa svedkaviani T'udia, ktori sa ocitli blizko
udalosti, ato aj za cenu, Ze neraz o nichaveevedia a ani nemézu vedliReportér
svojim komentarom a dikciou umelo zvySuje nap&imkonalym prikladom infozdbavy su
kratke reportdze o zvieracich ngiléoch, ktoré st bodkou Televiznych novin na TV JOJ.

Spbsobov manipulacie je mnoho. Je len na nas akoirsa dame zlakg di
pod’ahneme nastrojenému divadielku, ktoré nam v dne&wate ponukaju takmer vsetky

televizie alebo sa odvazime nahliadajdo jeho zakulisia.

% HVIZDALA, K. Jak myslet médid@raha: Dok#an, 2005, s. 132
2T REIFOVA, I. a kol.Slovnik medialni komunikac®raha: Portal, 2004. s. 88
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3.2 Manipulatori

Prostrednictvom televiznej obrazovky sa knam derdustdva mnoZstvo
informacii, ktoré,&i chceme alebo nie, ovpliuju nads Zivot. Je teda Kmi dolezité
uvedomt’ si nielen to, Ze je nami skutee manipulované, ale hlavne to, kto tato
manipulaciu vykonava. NasSu pozorfidsy sme v tomto pripade mali upriahma osobu
editora, dramaturga a moderatora, ktori su ukazkowganipulatormi. Prave oni sa nam
snazia vnuti svoje myslienky a nazory prostrednictvom televiioieazovky.

,SU casto cynicki, su schopni absolitne UzZzasného mdralneonformizmu.
Hlasatelia televiznych novin, moderatori debat, r&po komentatori sa stali malymi
riadite/mi svedomia a robia zo seba — bez toho, aby salmeeni nati’ — hovorcov
typicky malomestianskej moréalky. Hovorda, je treba mysligsi o tom o oni ozn&uju za
problémy spolénosti“®

Hlavou kazdodennej manipulacie byva editor telegéhnnovin. On je ten, ktory
uréuje ¢o, kedy a ako sa bude vysiglaBez jeho suhlasu sa nesmie v televiznych nokinac
ozva’ nijaké slovo, nesmie sa objdwiijaky zaber.

»SVOju stratégiu presadzuje svojimi Zelaniami, prehciami, @dakavaniami,
pokynmi alebo i direktivnymi rozhodnutiami. Maloktsu verejne zname, &&na z nich
méa doverny charakter, a si aj také, ktoré poznaidaany jednotlivec®

Pozornos si zaslUzi aj dramaturgicko-redai@ manipulacia s prispevkami. Autori
vytvoria prispevky, ktoré zostavaju nezmenenéicilearadenie zmeni prave dramattirg
redakna rada. Nasledkom toho sa vyznam spravy meni. afypa udalds sa stane
okrajovou len preto, Ze bola odsunutd z Gvodéa$ti televiznych novin a naopak
bezvyznamna udalés tym Ze sa vysunie do popredia aponukne sa wiSpna
natasovani, sa stava dolezitou.

Co sa tyka moderatora, tajsSetko nasve¢lje tomu, Ze v modernom svete
najlepsim nositlom posolstva (a to akéhdkek) je pekna tvar®® Masovy divak sa
istotne radSej pozrie na dobre vyzerajuceho moolerdhlebo moderatorku, ktori nam
prinaSaju aktualne informacie v televiznom sprayaida, ako na toho menej atraktivneho.

Neprijimame aj negativne informacie od atraktivhpd®b menej bolestne a zdrvujuco?

8 BOURDIEU, P.O televizi Brno: Doplrek, 2002. s. 43
2 DINKA, P. Slovenské masmédia - met6dy manipuldsiatislava: SSS, 2008. s. 47
% Tamtiez, s. 48
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Ich pekné tvatiky, elegantné obtenie,¢i bezchybné ienie nas doslova zmanipulujd. Aj
v medzludskom styku je tvar tyngo uplta nasSu pozorngym, ¢o nas zaujme.

Editor, dramaturg a moderator nie su samozrejméngedsoby, ktoré sa na
manipulacii nasho vnimania reality pokh@l. Kameramani, investori, majitelia méda,
politici, ktori chci za pomoci médii ovplygva verejnd mienkul'udi, taktieZz spadaju
prave do kategdrie manipulatorov. Je uz len na ¢id&s,ich vplyv uvedomime alebo sa

jednoducho nechame zamtio ich manipulénej pavdiny.

3.3 Preco podliehame manipulacii?

Metdd a spdsobov manipulacie s naSou verejnou roiefk vééa. Mnohé ostavaju
stale skryté, iné sa rodia a zdoktuja spolu s technickym vyvojom. V &isnej dobe
treba 'udom otvard oci. Je treba nalit ich spozné tie pravé, vyvazené a hlavne
objektivne informécie. Nie vSetci vSak atini ndstraham, ktoré na nich pripravili média.
Niektori sa brania uz spominanym metdodam manipeyasiktorymi sa dennodenne v
meédiach stretavaju. A dokazu to. Tak qoenie sme taki vSetci? Manipulacia ma totiz
svojich spojencov.

Ako tvrdi medialny teoretik lvan Vagnérformacie, ktoré ndm média prezentuju do
seba neskutme zapadaju ako sklatka. A navySe, ak nam vSetky media prezentuju tie
isté udalosti, je ami tazké uvedonti si, Ze dana udalége iba kozmeticky prikraslena.
Manipulacii podliehame ajdiaka tomu, Ze nas naSa vychova nuti tvgniave takymto
udalostiam. Taktiez sme presvedi, Ze asppmalic¢ag’ z informacii si dokdZzeme oveéri
Ale je to skuténe tak? Spravy by mali Bypredsa aktualne. Nas teda ani nenapadne
pochybové o tom, Ze lerstvd" sprava je dolezitejSia, nez spravarajSia. Média nas
neustale bombarduja novymi a novymi informaciamali¥ sa na nas zo vSetkych stran.
A kedZe ich musime vSetky spracdyanemamecas sa zamyst nad ich skuténou
hodnotou. A tak jednoducho prehliadneme to, Ze aai manipuluje. Moderna doba si
vyZzaduje, aby sme spracovavatiraz viac informacii a prave to hra manipulatorom d
karat.Cim viac informécif totiz mame, tym menej sa nadirskutaine zamygame®

Na masmédia by sme nemali pozeiba pasivne a s neddverou. Ak sa Vv nich
nawime orientové a spozname ich nastrahy, najdeme v nidtay®@ného a dobréh@o

prispeje k zvySeniu kvality nasho Zivota. Musimeé iipa pozornejsi.

31 VAGNER, I. Televizni zpravy - psychicky natlékaha: Argo, 1997. s. 50
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3.4 Potreba medialnej vychovy

Za posledné roky sa naSa spgolog’ radikadlne zmenila. Masové média nantme
nendpadne prenikaju do Zivota a ovplyl nasSe nazory a menia naSe navyky. NaSou
hlavnou ulohou je uvedorhisi, Ze nie vSetkoo je nam prezentované prostrednictvom
masovych médii, je aj skutoym odrazom okolitého sveta. Tato skiros’ by sme mali
vStept’ predovSetkym naSim dem. Z polfadu médii su prave deti najovplyvriibejSim
faktorom.

V ramci spravodajstva s@asto stretdvame s reportazami aléldmkami o tom, ako
Skolak zastrelil vlastného spoluziaka, ako dvajadidi podpalili kamaratéi ako sa malé
diewatko zastrelilo zbigou viastného roda len preto, Ze si ju pomylilo s Rkau.

Co bolo preinou takychto nef@stnych udalosti? OdpaVeje ¢asto vémi
jednoducha. Podobny pripad videlidbw televiznom spravodajstve, @dtali sa onom
v novinach alebo na internete, pripadne heéupov radiu. A prave tieto viden& pocuté
skutatnosti ich k danémuinu ¢asto motivovali.

Christina Aguilera, Britney Spears, Avril LavignEminem ¢i Rytmus. Aj tieto
osobnosti ovply&uju Zivot dneSnej mladeze. Prave ontwé trendy, potia ktorych sa
mladi obliekaju, aké desy nosia a hlavne ako sa spravaji. Saty, maké Gfes patria
skor k pozitivnemu, pripadne menej negativnemu yawjplvaniu osobnosti mladého
¢loveka. Vulgarizmy, r6zne nesluSné gesta a oplzldsorymi sa niektoré osobnosti
prezentuju, vSak naopakliei negativne ovplyiuju Zivot dnesSnej mladeze. Ak sa mlady
¢lovek prostrednictvom meédii aZz gaisto stretava s vulgarizmami, ktoré vyslovil jetiol]
z&ina ich pokladéza normalne a bezné v realnom svete. Neuvedompjéam, Ze je to
zo strany danej celebrity ib&h, ktorym chce na seba prilédkpozornos. Presne to si
neuvedomuje ani uz spominany Skolak, mladgiidievéatko pri pozerani televizie, filmti
¢itani novin. Udalosti, ktoré su im prezentovandibeto odraz reality a povazuju ju za
samozrejmaos

Méame teda kvoli tymto skudmostiam vypiné de’om televiziu, skryvépred nimi
noviny, nepouva’ radio¢i presta chodt’ do kina? Istotne by to bola K& chyba. Aj ke
nam média ponukaju skresleny obraz okolitého ssiatenozstvo nasilnosti, napriek tomu
su pre nas dobrym zdrojom informaciizabavy. Mali by sme sa vSak dobre &é&u
rozpoznava ich skryté vlastnosti a rozlUgtico ndm skutdne hovoria. A prave nato by

nam mala sluZitzv. medialna vychova.
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S médiami by sa mali deti zoznamdva prostredi, ktoré je im prirodzené.
Takymto prostredim je nepochybne Skola.dKe si média podstatnouc¢sd’ou sveta,
nauka o nich by mala Byym padom aj stag’ou Skolskej vytby.

.,Podstatou medialnej vychovy je pedagogické ugoneanie receptivneho
a aktivneho kontaktu deti a mladeze s r6znymi druhédii a ich produktmi. Garantmi
realizacie medialnej vychovy sa popri rédth stavaju pedagogovia. Uloha pedagdégov
a Skolského prostredia vtejto oblasti je oto amnejSia, naktko je zrejmé, Ze
v mnohych pripadoch radla neregulujd medialne spravanie svojich deti. Bb#&
spolupréce rodiny a $koly v oblasti medialnej viishje viak nevyhnutn&

Medialna vychova nie je naukou o tvorbe medialnebsahu, je ndukou o tom, ako
takémuto obsahu spravne rozuthidej ci#om je iba upozorti na zakladné postupy
a triky, aké sa v médiach pouzivaju. Medialna vyehdy mala ukazova ¢o vSetko
ovplyviiuje vysledni podobu zdelenia a kv@mu nemdze ki nikdy stopercentne
objektivna.

Ak nechceme, aby naSe deti stratili vazbu k okoliésvetu, musime ich s médiami
zoznamf a nawit’ ich o nich premyi&t’. Cim skor zistia, akdahko je mozné manipulota
obrazom a slovom, tym lepSie. Poskytneme im typoiay&sSiu Sancu odligi viastny
nadzor od nazoru, ktory im predkladaju média. Mo&® nadia spravne dekdodova
medialne zdelenia a nebudld podvedome dévéradetkému,co sa im média snhazia

nahovort'.

2 KACINOVA, V. Vplyv medialnej vychovy na rozvijanie sopnosti deti kriticky a zodpovedne vyu#iva
médi4. In:(KO)MEDIA- Sbornik konferetnich piispevka z 2. réniku mezinarodni konference, 2.dlin:
Univerzita TomasSe Bati ve Zline, 2008. s. 67-68
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4 FENOMEN BULVAR

Tak ako vSade vo svete, aj unas na Slovensku karbrozmahacoraz viac.
Stretavame sa s nim dennodenne v televizii, nokidéaa internete.Ciha na néas tak
povediac na kazdom kroku. Ovphwje kultiru masmeédii, kultdru priemyslu, masovu
civilizaciu a hlavne nas vSetkych. Bulvar sa prisgiuje dobe ako chameledn. Presne vie,

¢o siludia Zelaju vidié alebocitat’.
4.1 Praktiky bulvaru

Vlasta Hochelova v Slovniku novinarskej teorie axer definuje bulvar
nasledovne;Bulvar (franc. boulevard — Siroka ulica so stronaatim vo vé&kom meste) —
pévodne iSlo o noviny predavané kamelotmi priamouha. Poulicny predaj tla'e sa
objavil zatiatkom 19. storéia. Noviny predavané kamelotmi na ulici boli lacméasovo
dostupné, nepredpokladali vySSie vzdelanie, pretmde pisané tak, aby textu kazdy
rozumel. Postupne sa slovo bulvar stalo pomenovargseriozneho a brakoveho typu
novin acasopisov. V stasnosti ide o typ tk&e, ktora sa vyziva v Skandaloch a publikuje
neoverené informacie, klebety a snimky ziskanéchget spd6sobom>

Ako isto viete, bulvarne média maju silny sklonng$a skor negativne udalosti,
udalosti spojené s elitnymi osobathiprezentova javy, ktoré sa tykaju spaloosti ako
pribeh jednej konkrétnej osoby, napriklad informaco zvySeni nezamestnanosti
v Slovenskej republike prezentuju ako priklad jeankonkrétneho nezamestnaného.

Mnohokrat su informacie a obrazovy materidl z bulvaiskané spésobmi, ktoré
hrantia s neeticka®u ¢i dokonca nelegalndesu. Redaktori pouzivaju rdézne Spinave
praktiky, odp@uvaju sukromné rozhovory celebrit alebo ich nakjdiskrytou kamerou.
Velmi zndmou praktikou je sledovanie znamej osobnpsiistrednictvom dikového
objektivu. Papparazal proste vSade. Pre nich pojmy ako sukrofnigcta k pozostalym
neexistuju. Jedin€p ich zaujima je vydolovazo vSetkého senzactuskandal.

.Morovou ranou dnesSnej civilizacie je medialny badv Doslova gniavi
a terorizuje myslenigudi, vymy&, ponuka nechutnosti, hyri polopravdami a Izami,
infikuje cloveka moralnou schizofréniou, neSetri ani mladafeth Spdsobuje chorobny

rozklad spolénosti.“*

%3 HOCHELOVA, V. Slovnik novinarskej teérie a praxdlitra: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre,
2001. s. 31-32
% DINKA, P. Slovenské masmédia - metédy manipuldgiatislava: SSS, 2008. s. 22
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Preto ma bulvar teda Ludi taky UspechRudia su uz raz taki. Négstie inych nam
robi rados, nasilie a brutalita nas uputaju, pravda iba viedtysa nas to priamo netyka.

4.2 Spravodajsky bulvar

Co sa tyka nasickkomegnych televizii, & uz Markizy alebo TV JOJ, uz od ich
vzniku bol s@ag’ou televizneho spravodajstva prave bulvar. Dolezitpkom v tejto
oblasti vSak bol rok 2006, kedy tieto televiznengt@ pristlpili k inému typu bulvaru.
Doposid boli T'udia zvyknuti, Zze si premiérové televizne novinyzndo po svojom
obl'ubenom serialy pripadne telenovele, no dnes torkuufanie je. VSetko sa meni
a televizne spravodajstvo nie je ani v tomto prgpaddnou vynimkou. Uz v spominanom
roku 2006 vymysleli komeéné televizie sprievodné spravodajské relacie, ktehé
vysielané pred hlavnymi spravami. Ak by sme napdkhazreli do denného televizneho
programu TV JOJ, tak prva spravodajska relaciazsora Prvé noviny na naska uz
0 17:00. Zaihou nasleduju tzv. Promi noviny, ktoré nam prina&jét celebrit pod lupou
a o ni€o neskér na nas uwihaju KRIMI Noviny - spravodajské relacia, ktordr@sa na
televizne obrazovky obsiahlu ponuku prispevkov krigédnru. Zl@iny, nehody,
nespravodlivo§ stratené osoby - ©iz toho samozrejme nembéze a ani neujde reportérom
TV JOJ. A ak by niekomu takyto prival spravodajskymformacii nestél, eSte stale je tu
pripravena hlavna spravodajska relacia TV JOJ okt Noviny TV JOJ, ktoré kazdy
vecer prinasaju profesionalne, nestranné a zrozlimétepravodajstvo. A samozrejme pre
tych nar@nejSich divakov, ktori nemaju spravodajstva nikdg'dsa najde vzdy eSte ke
navyse ato v podobe ¥ernych Promi Novin. Nie je to na jednu televizrangtu, ktora
nepatri do skupiny spravodajskych, az piavspravodajstva?

A ked’ze TV JOJ nie je u nas jedinou kowrawu televiziou, je treba spomeha;
vyskyt spravodajskych relacii jej verného rivaléggrigm nie je nik iny ako TV Markiza.
Tak ako sa deti predbiehaju, ktoré z nich ma legdaiSiuci pripadne drahSiu h¢lu, tak
aj TV JOJ aTV Markiza sa asi predbiehaju, kto ndlko divakom ponukne véie
mnozstvo spravodajstva. K2e ma TV JOJ svoje Prvé noviny, tak ani Markizaanetala
a ponuka nam ich tiez a samozrejme ako inak v kovmacase. Po nich nam Markiza
ponuka tzv. othhtené spravy vo forme relacie Reflex. V pripade TVJ X takouto
relaciou Crepiny plus. Atu mdzeme vidieukazkovy priklad bulvaru v spravodajstve.
Hoci sa obe televizie vyhybaju tomu, Ze by ichaiedmali bulvarny format, obsahom ich

istotne bez wiitiek mdzeme zaradik bulvarnym.Co sa tyka Reflexu na Markize, tak ten
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sa prezentuje podtitulom - Pribehfydia a emdcie — a zachytava udalosti, ktoré su
Sokujuce a vzbudzuju obrovsky zaujeitirepiny plus televizie JOJ nie su ani tak
o celebritach, ako o zaujimavostiacH,ud’'och, ktori maju ni&m nezvyajny Zivot alebo
zazili nico netradiné. A ako inak by sme mohli tieto relacie nazZ/aen bulvarom. Ich
Ucelom je prildkd I'udi k televiznym obrazovkam, Soko\iah a tym zauja

Novinkou na Markize su tzv. Rychle Televizne novyikioré sa vysielaju 4-krat
popoludni priblizne kazdu polhodinu. Ich kien je priebezne informovadivakov a
poskytnd im sumar aktualnych informacii uz ¢a&s dia. Markiza disponuje samozrejme aj
hlavnym televiznym spravodajstvom v podobe TelexdarNovin o 19:00, ktoré prinadSaju
aktualne informécie z oblasti politiky a zo spmdosko-kulturnej sféry z domova i zo
zahrantia. Napriek tomu, Ze nam tieto televizie ponukajésp@etné mnozstvo
spravodajstva, je prave ono nasledovanejSou reldoe slovenskom televiznom trhu.

Ludia sa totiz noviniek, Skandalov, celebrit, vrazdasilia nevedia nabdzi
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5 CO NA TO ZAKON

5.1 Sloboda prejavu

Dotykom, posunkom, mimikou, konanim, pisanym i hr@nym slovomc¢lovek
vyjadruje svoj postoj alebo nazor. Tuto mozhegjadrit’ SVoj postojéi nazor mu zaréuje
sloboda prejavu. Sloboda prejavu patri k zakladrijgdskym pravam a je zakotvena
v Ustave SR a v medzinarodnych dohovorodhaskych pravach.

V suvislosti so slobodou prejavu a pravom na infaciaclanok 26 Ustavy hovori:

1. ,Sloboda prejavu a pravo na informacie su zéguné.

2. Kazdy ma pravo vyjadrovasvoje nazory slovom, pismom,cta, obrazom alebo
inym spdsobom, ako aj slobodne Aadéva, prijimas a rozSirova idey a
informacie bez afadu na hranice Statu. Vydavanie da nepodlieha
povdovaciemu konaniu. Podnikanie v odbore rozhlasulevieie sa méze viaza
na povolenie Statu. Podmienky ustanovi zakon.

3. Cenzlra sa zakazuje.

4. Slobodu prejavu a pravo viddava a Siri’ informacie mozno obmedzakonom,
ak ide o opatrenia v demokratickej spdiosti nevyhnutné na ochranu prav a
slobdd inych, bezgaog’ Statu, verejného poriadku, ochranu verejného zdrav
mravnosti.

5. Organy verejnej moci maju povinnosprimeranym spésobom poskytdva
informacie o svojeiinnosti v Statnom jazyku. Podmienky a sp6sob vykana

ustanovi zakon2®

Nie je Ziadnou novinkou, Zze médiasto zneuzivaju prave slobodu slova. Rézne
Skandaly a negativné€lanky ¢i reportaze sa odvolavaju prave mi@. Treba vSak
poznamend Ze novinari na Slovensku pri ziskavani inform@eimaju prave na ruziach
ustlané.

5.2 Cenzura

Tak ako kazdé pravo, aj slobodu prejavu mozno poraebo zneu¥i Jednym

z prostriedkov obmedzenia slobody prejavu, ktorévsainulosti u nas vyuZzivali, bola

% URAD VLADY SLOVENSKEJ REPUBLIKY.Ustava SHonline]. Bratislava: Kancelaria rady SR, 2004.
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cenzura. Pod pojmom cenzura chapemstitucionalizovany a politicky podloZzeny zasah
Statnej moci do autorského zametu do informaného toku. V SirSom pati je to
akakdvek kontrola informécii, oligjne urenych k zverejnenit®

O uritych témach a osobach sa nesmelo tpisaredakciach a vydavdigtvach
pdsobili osoby, ktorych dlohou bolo zhodnotéi je obsah knihy, novingasopisov¢i
televiznych sprav v sulade s ideoldgiou Statu. #lsh tieto osoby stretli s ndzormi, ktoré
by kritizovali Statnu moc alebo balo i len v ndznaku pre rezim neprijft@, zakazali by
ich zverejnenie alebo by ich ,vhodne" upravili. Bt konanie je v siasnosti zakadzané
a Stat nema pravo zasahtwdo obsahu novirgasopisov, knilti televiznych sprav alebo
programov.

V Dohovore o ochrand’udskych prav a zékladnych slobddélanku desé
o slobode prejavu sa hovori, Ze:

1. ,kazdy ma pravo na slobodu prejavu. Toto pravorzalslobodu zastavanazory a
prijimar a rozSirova informacie alebo mysSlienky bez zasahovania Sthtnyc
organov a bez dladu na hranice. Tentdlanok nebrani Statom, aby vyzadovali
udg’ovanie povoleni rozhlasovym, televiznym alebo fijmmospoldnostiam.

2. Vykon tychto slobdd, pretoze Zah aj povinnosti aj zodpovedndsnbze podlieha
takym formalitam, podmienkam, obmedzeniam aleb&c&am, ktoré ustanovuje
zakon a ktoré su nevyhnutné v demokratickej spokii v zaujme narodnej
bezpénosti, Uzemnej celistvosti, predchadzania nepok@oartaiinnosti, ochrany
zdravia alebo moralky, ochrany povesti alebo préwych, zabraneniu Gniku

dovernych informacii alebo zachovania autority atrennosti stdnej moci*

5.3 Regulatné a kontrolné organy medii

Pri podavani informacii — najma v spravodajstvekona vyzaduje, aby boli
informacie, ktoré st poskytnuté @&@mom v3estranné a objektivne. Sirenie informacii
v médiach je preto usm@vané legislativnymi ramcami cez reginé a kontrolné organy
médii. Jednym z takychto orgdnom je aj Rada preelaysie a retransmisiu. Poslanim rady
je presadzowazaujmy verejnosti pri uplabvani prava na informacie, slobody prejavu a
prava na pristup ku kultirnym hodnotam a vzdelamiuykonavd Statnu regulaciu v

oblasti vysielania a retransmisie. Rada dba o uibemvie plurality informéacii v

*REIFOVA, I. a kol.Slovnik medialni komunikac@raha: Portal, 2004. s. 26
3" RADA EUROPY.Dohovor o ochranéudskych prav a zékladnych slobjaline]. Oficialne uvedené v
Zbierke zakono¥. 209/1992 Zb &. 102/1999 Z. z.
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spravodajskych relaciach vysieltdg, ktori vysielaju na zaklade zédkona alebo naaghkl
licencie podia tohto zakona. Dohliada na dodrziavanie pravnyegsov upravujdcich
vysielanie a retransmisiu a vykonava Statnu sprawablasti vysielania a retransmisie v
rozsahu vymedzenom tymto zakond.

Verejnopravne média su dohliadatialSim stupjom kontroly. Slovenska televizia
je kontrolovana Radou Slovenskej televizie. Radeeiskej televizie pdd 88, odstavca
1, pismena (a)dohliada na dodrziavanie tohto zakona a plneniehjlktoré Slovenskej
televizii vyplyvaju z osobitnych predpisofPod’a odstavca 3Rada spolupracuje s Radou
pre vysielanie a retransmisiu v otdzkach tykaju@ehdodrziavania povinnosti Slovenskej
televizie ustanovenych osobitnym predpistm*

5.4 Ochrana zdroja a obsahu informacii

Obcan, ktory sprostredkoval informacée uz do novin alebo televizie ma pravo
poziadd o to, aby bola jeho totoznbgamktana. V Tl&ovom zakone pdw 8§ 4, odstavca
1 je uvedené, Zgvydavatd' periodickej tlae a tlafova agentlra su povinni zachovéva
micanlivog’ o zdroji informacii ziskanych na zverejnenie viguickej tlaci alebo v
agenturnom spravodajstve a o obsahu tychto inforimdk, aby sa nedala zistiotoznos
zdroja, ak o to poziadala fyzicka osoba, ktora ninfaciu poskytla, a aby sa odhalenim
obsahu informacii neporusili prava tretich osébpsomnosami, tlacovinami a inymi
nosimi Gdajov, najma obrazovymi zaznamami, zvukovyminardami a zvukovo-
obrazovymi zdznamami, na zaklade ktorych by moplaibtena totoznasyzickej osoby,
ktora informacie poskytla, st povinni zaobchadizk, aby nemohlo dajsk odhaleniu

totoZnosti zdroja informacii*®

5.5 Pravo na opravu, pravo na odpove a pravo na dodat@&né
oznamenie

Osoba, o ktorej sa nepravdivo hovor#iouz v novinovomélanku alebo reportazi,
ma pravo Ziadao uverejnenie opravy tejto nepravdivej skunosti.
.Nie vzdy sa vSak nepravdiva informacia, ktora baldhalena ako loz alebo

manipulacia, uvedie na pravu mieru. Je vSak vSaobemame, Ze aj napriek prikazom

% RADA PRE VYSIELANIE A RETRANSMISIU.Z&kon o vysielani a retransmisii a 0 zmene zakéna
195/200 Z. z. o telekomunikacigahmline].

39 STV. Zakorg. 16/2004 Z. z. o Slovenskej televizii [online].080

OTLACOVY ZAKON. Zakon&. 167/2008 Z. z. — Gplné znenie [online].
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tlacového zakona o povinnosti uviegci na pravi mieru, byva vysvetlenie umiestnaké t
aby si ho v&imlgo najmenejitate/ov ¢i divakov.“*

V Tlacovom zakone pd@ 8§ 7 tato opravu je vydavditeko aj tl&ova agentura
povinny uverejni bezodkladne. Takuto Ziadbsusi dotknutéa osoba patdo 30 dni, odo
dita vydaniaglanku &i uverejnenia reportaze. Inak pravo na opravu Zarkadog musi
ma’ samozrejme pisomnid formu a musit Byiadat®om podpisana. Ak Ziadbsspna
vSetky poziadavky, ktoré su uverejnené vdlaom zakone, oprava danej skirnosti sa
musi uverejrti do 6smich dni odors jej doréenia.

Ak bola uverejnena informacia, ktora sa dotyka dfistojnosti alebo sukromia
fyzickej osoby, alebo nazuti dobrej povesti pravnickej osoby, na zéklade Kiorénozno
osobu presne &, ma tato osoba pdd § 8 Tl&ového zakona pravo Ziatlaa
0 uverejnenie odpovede. Vtedy hovorime o tzv. prdee@dpoveé a poda § 9 ma takato
osoba aj pravo na tzv. dodat@ ozndmenie, v ktorom bude uverejneny kagevysledok
takéhoto konaniaii uz ide napriklad o sudny proces alebo nejaky.spor

“LILOWIECKI, T. - ZASEPA, T.Moc a nemoc médiBratislava: Veda, 2003. s. 48
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6 O (NE)KULTURNOSTI MEDI

~Kultaru tvori vSetkoc¢im sa/udsky Zivot povzniesol nad
svoje animalne podmienkyeem sa lisi od Zivota zvieraf®
(Sigmund Freud)

Produkcia a Sirenie kultary v dneSnom svete je mgk@ana najma prostrednictvom
médii. PrAve média zohravaju v spwlosti coraz v&Siu a vyznamnejSiu Ulohu. A tak sa
v Zivotecloveka vytvara novy typ kultary. Takyto novy typliary, ktord nielen prinasaju,
ale v prvom rade vébec umafu masmedia je tzv. masmedialna kultura.

.Masmédia v dnedSnej dobe determinuju a formuju ®krkazdl udalas nasej
kultary. Vplyvaju nielen na t@p si myslime @o citime, ale aj na to, ako snivame*3.

Medialna kultira ma sklon k zvétivaniu, Skandalom a Sokovaniu. Jej tvorcovia
doslova produkuju senzéacie. V dnesSnej dobe trebdogySetkym zauja

Coraz viac miesta zabera v televizii nasilie a dgites ReportaZze o nasilnostiach,
vrazdach ¢i  bitkhch sa istotne negativne odrazaja aj na pkgchludi.
Najovplyvnitd’nejSimi divakmi v tomto pripade su deti a mladeen¥zeme tvrdi Ze
dospelych nemozno ovplywhiale su istotne odolnejSi gionastraham meédii ako detsky
divdk. Dig’a sa dokaze stotoihiso svojim hrdinom natk&o, Ze prestdva rozoznava
realitu od fikcie . Ak je jeho idolom napriklad Teinator, povazuje strfanie a zabijanie
za samozrejmas Takéto skuténosti sa potom moézu odrdzaj v jeho realnom Zivote.
Nasilnosti, agresivit&i vytrznictvo tohto jedinca su do Kkeej miery nasledkom videnych
obrazov v televizii.

.Niet pochybnosti, Zecasté sledovanie nésilia v médiach spdsobuje rast
akceptovania zjavne agresivnych postojov ako iagetsivneho spravani

Zlodeji, vrahovia ¢i sexualny maniaci su prostrednictvom televiziasto
predstavovani dokonca ako obete nespravnej vychtelyo dokonca spataosti. Ak je
navysSe do hlavnej tlohy dosadenytpélivy herec, zabidame jednoducho na sucit s jeho
obe&’ou. Sustredime sa iba na jeho Kemh a ospravedljeme jeho konanie prave zlou

vychovou a nespravnym smerovanim od jeho detstva.

“2 RANKOV, P.Masova komunikécia, masmédia a infoemé spol@nos’. Levice: L. C. A., 2002. s. 37. In:
FREUD, S.O c¢loveku a kultue. Praha: Odeon, 1990.

43 ZASEPA, T.Média vcase globalizacieBratislava: LW, 2002. s. 70

“ Tamtiez, s. 169
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Ak vinnik vtakomto pripade zostava nepotrestanysiela to vémi negativny
signdl prave pre deti a mladeZ. Ak urobiménielé, nebudem potrestany! ¥¢o tak bolo
aj v televizii.

Niektori jedinci st doslovne vychovavani televiziauch jedinouc¢innog’ou je
prepinanie televiznych programov. A tak ostavagsiyni. Nt ich neprekvapi a ani nimi
neotrasie. Dokonca ani vojny a nasilnosti. Chctibsa bavi. Cim viac nasilnosti im
televizia ponukne, tym viac sa budu zalvavieakémuto druhu zdbavy by vSak mala naSa
spolanog’ jednoducho povedanie.

Pozornos divakov nepochybne laka aj téma sexu. Pra¥aka nej sa zvySuje
sledovanot televizie. Vémi vela televiznych programov je zaloZenych prave na
nakukovani do tzv. zakadzanych oblasti. Dnes sanatikou sexu stretavame prakticky
kdekd'vek. Nachadza sa vo filmoch, v radéu v televizii. Sme siou konfrontovani
prakticky denne. To spdsobuje, Z&lipmame chapasex len ako zabavu. Takyto postoj
nadobudnu zvw#a mladiludia, ktori sa az prili§ stotddju s hodnotami, ktoré im
prezentuju média.

Vo svete médii je potrebné Hynym, lepSim¢i dokonca najlepSim. Denne sa
prostrednictvom televiznych obrazoviek stretavamezndmymi osobnéami, ktoré sa
predbiehaju o priazedivakov. SnaZia sa svetu ukazowady v tom najlepSom svetle.
Drahé Saty, dokonaly make @pmilujuci partner, ktory je stelesnenim dokonalokto
z nas ,obyajnych” Tudi by po takomto ni#®m netdzil? Ukazuju nam ako sa mame
oblieka’, ako saces@ dokonca ajéco mame konzumova A jednoducho sa nechame
zlaka’. NaSe hodnoty sa v tomto pripade radikalne méiwiny, radiaci televizie nam
zarwene ukazugo je tato sezdénu takpovediac v kurze. Aj keby k&dty, ktoré nam
prezentuju tie najSkaredSie na svete, jednoduchent®y si ich kupili. Chceme Byredsa
»iN“. Celebrity sa jednoducho stali kultirnymi vzorsitasnej spolénosti.

Reklama je taktiez s@¥’ou ndsSho kazdodenného Zivota. V kratkych Sotoch nam
televizia, radioc¢i internet ukazujugo ndm za kazdu cenu nesmie chybieskuténe
drahy krém, ktory vam zatane vyhladi vrasky, praci prasok, ktory odstrani aj
neodstranittné sSkvrny na obleni ¢i volanie zdarma v reklame pre telekomuiikaho
operatora. Nakoniec si dané produkty kupime @&w@u zistime, Ze ich zazma
schopnosti jednoducho nefunguji. Vo vSetkom je vibdyaky héik. A tak reklamu
povaZzujeme za ni® zavadzajuce a klamlivé. Napriek tomu jecadiou nasho
kazdodenneho Zivota. Ako ke takéto moéze dnesSna spéatog’ tolerova? Jednoducho

to svedi o jej moralnom Upadku a pokrivenych hodnotéach.
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»,MAas zIU naladu? Chfna nakup! Chces$ vylepSvoje postavenie? Vymauto —
ak treba, tak dom, ba dokonca aj Zivotného drtfha

Jednou z délezitych vlastnosti masmédii je komkréicia - teda odklon od
hodnotného umenia ku kontéeému umeniu a braku. Majitelia Ziju totiz v predstaze
iba kometné umenie im zabezpiesledovanos A preto sa komeénog’ stava vémi ¢asto
jedinym kritériom, ktory rozhoduje o tonto sa bude v televizie vysi€laHodnotné
umenie v tomto pripade zostava stranou.

DalSou z takychto vlastnosti masmédii je opakovaRieio by si mala televizia
robit’ starosti s vytvaranim novych tém a programovd kea tie staré stale dobre
predavaju? A tak sa na televiznych obrazovkachastee neustale s tym istym filmom,
relaciouci uputavkami.

Co sa tyka sprav, tak tie sa azZ'me ¢asto zjednodu3uju. Délezita Glohu v tomto
pripade zohrava titulok, ktory dokaze ostowel’ké mnoZstvoludi a prildakd ich
k obrazovkam. Reportaz, ktora je nam vSak ponukjeitée’mi podrobna, zhustena do
detailov, ktoré mnohokrat ani nezobrazuju tie ndgtatnejSie skutmosti.

,2uverejiovany rozsah sprav nema za ulohu utwdobre informovanu spafoos,
ale urcitej skupine odberatev ma poskytniinformécie, na ktoré si uz zvykli a doZaduju
sa ich.“*®
Informacie, ktoré nam televizia ponuka tasto funguju len ako navnada. Chcu ta
kazda cenu pritiahnudivakov. Za vSetkym mézemé&dda’ zisk. Tym, Ze su média kmi
casto zamerané prave maobmedzuju sa iba na také informacie, ktorétgtmiju
pozornos. Mnohokrat sa nemame ako dozvédieinych veciach, ktoré mozu Hyvda
podstatnejSie. K#&Ze nepatria do kategorie senzacii alebo Skandalewmaju takmer
Ziadnu Sancu prezentavesa. Atak si obraz sveta vytvarame iba z vyselekigch
informacii, ktory ndm prezentuji media.

Na to, v akom kultirnom stave sa naSa spwg momentalne nachadza, maju
pod’a Marty Zilkovej do vékej miery zasluhu prdve média. Odbornici na medialn
problematiku sa pd@ nej zhoduju v tom, Ze média:

1. maju symbolicki moc formova’udsky Zivot,
2. Strukturujd, kultivuja, resp. znevaZzuju &iai tradtné hodnoty,

3. manipuluja prijemcu.

45 ZASEPA, T.Média vcase globalizacieBratislava: LU, 2002. s. 38
¢ Tamtiez, s. 157
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Marta Zilkova d’alej tvrdi, Ze stav medialnej kultiry ovphju aj nasledovné
faktory:
1. vrcholenie éry reality show,
pokraiovanie krizy hodnotovych kritérii,
boj o prijemcu prostrednictvom ukazovasledovanosti,

preferovanie zdbavnych programov,

o b~ 0N

stperenie @¢o najvyssi zisk z vysielanfd.

Ulohou médii by malo by hlavne prinasanie informécii, vzdelavanigé
usmetiovanieludi. Oni sa vSak zafiasustrd’uju predovSetkym na senzacie a zab&im,
inklinuja skor k nekultrnostiCiastasne si zato mézeme aj sami. Sustredia sa totiZ nato,
€0 nas najviac ptahuje.

V skasnosti vzrastlo aj mnoZzstvo inehocasu, ktory mame k dispozicii. Kultura
jeho vyuzivania je vSak Vmi nizka. Televizia sa Vi rafinovane prispdsobila nasSim
modelom travenia dmého casu. Jej program je zostaveny tak, aby oberal diwakaj
o tie najmensie kusky z neho. A da sa takémutorprog odolé? A tak svoj vény ¢as

vaSinou stravime pred obrazovkami namiesto toho,sabg sa vybrali do prirody, divadla
¢i na nejaké Sportové podujatie. Potreba kultirnsfzitia sa postupne straca.

47 ZILKOVA, M. Vplyv globalizacie na medialnu kultdrMitra: Univerzita Kon$tantina Filozofa v Nitre,
2006. s. 13
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ZAVER

V mojej bakalarskej praci som sa zamerala na ébtedialnej kultiry s fokusom
na meédium televizie. Kicovymi pojmami pre Kkulturologicky diskurz boli hlagn
objektivita a neobjektivita v televiznom spravotlegs Na zaklade analyzy ich
determinantov, praktik a hlavnych prejavov som e&spk nazoru, Ze ,skutoa“
objektivita v oblasti spravodajstva nie je mozZna.

Média zaujali vdneSnom svete dominantné postavétieevne médium televizie
zohrava v Zivotéudi ve’ky vyznam. Prave dlaka nej si utvarame obraz sveta. Na zaklade
toho ma televizia evidentny dopad na spot®’ aj kultiru. Som presvedna, ze'udsky
Zivot ovplywiuje pozitivnym ako aj negativnym spésobom. Praliaka nej sa dokadzeme
v priebehu niektkych sekand ocitntii v Indii, Cine, Amerike alebo dokonca na Sibiri.
Televizia ndm umatuje zozndmi sa s novymi technickymi vydobytkami, exotickymi
zvieratami, vedeckymi objavmi, informuje nas &asi, novej hudbe, dbmm nade
vedomosti &o je dolezité, pomahiud’om riest’ ich problémy. Jedin€&o musime urolvj
je chyti’ do ruky ovlada a prepné na ten spravny kanal.

V skasnosti ¢oraz viac vdného casu trdvime pozeranim televizie, hranim
playstationgi surfovanim po internete. Zabldame naétoje hodnotnejSie. Sport, umenie
¢i spolaienské vFahy zostavaju stranou. V dnesnej kultire médii dhosiek na vyber
niekedy aj z viac ako 100 televiznych programov.pFichode z prace alebo zo Skoly sa
usadime do kresla a jediny problém, ktory mamespeavne si vybta Ked'Zze je ponuka
programov Sirokd, vzdy si najdeme doeco uputa nasSu pozornsA prave o to televizii
skutatne ide. Zaujainas a to za kazdu cenu.

Na to ako uputapozornos divdka maju televizie uz svoj oswethy recept. Pri
vybere toho,¢o sa bude vysiefanapriklad v spravodajstve sa televiZasto neriadia
principom dolezitostéi aktualnosti. Skandaly, senzagienasilnosti. To je to¢o pata nadu
pozornos. LCudia su uZz raz taki. A televizie towei dobre vedia. Romanik znamej
osobnosti, haSterenie politikov, znasilnené &iedi neporiadok na romskom sidlisku.
Prave tieto a im podobné titulky patria kdzstejSie vysielanym.

Média si dokonca sami &uju, ktoré informéacie nam budu prezenttvdslednou
selekciou nam naserviruju ,jedlo” piadvlastnej chuti. Rozhoduju za n&sje dobré &o
naopak nie¢o si mame obligt; aké filmy mame pozefapripadne aké hodnoty mame
uznavd. Toto vSetko ma radikalny dopad hlavne na psychiitueka, na jeho myslenie,

39



citenie¢i vnimanie. Média sa zahravaju s naSim vedomindm@o@ucho nami manipuluju.
Bolo by naivné myslig si, Ze kazdodenné sledovanie televizie nas nedefera nemeni,
Ze sme nezavisli a slobodni. Prostrednictvom takevia nas pbsobia politici, veddi
obchodnici. Jednoducho nam vnucuju svoje hodnassrfe tak ako reklama, ktora v nas
prebudza naSe tuzby po rdznych vyrobkoch, ktoré nehmjich pripadoch ani
nepotrebujeme.

Objektivita, vyvazenasci spravodlivos prestali pini’ svoju funkciu. Pre média sa
dblezitejSou hodnotou stal zisk. Snaha pritalavaka k televiznej obrazovke je silnejSia
ako to,¢i dostane tie najpodstatnejSie a najhodnotnej$oenmacie.

Vdaka kultire, ktora nas obklopuje si osvojujeme i@jté& hodnoty a pravidla
spravania sa. A kiZe s@ag’ou nasho Zivota je aj kultira médii, aj ona mikyeodiel na
rozvoji nasSej osobnosti.

,Nielen, Ze menia sp6sob nasho myslenia a konatéayytvaraji novi epochuf®

Otom ako vyzerda svet okolo néas, rozhoduju predyde spol@enské
komunikané prostriedky. Televizia nam ponukasto len illzie a nie realne moznosti.
Pribehy o bohatych, slavnych a krasnycald'och, o ich bezstarostnom Zzivote. Kto by po
takomto nig¢om netlzil? Ako keby to bol 24-hodinovy sen, z ktor by sa nejeden z nas
nechcel prebudi Svet, ktory nam vSak média prezentuju nema mna@hok spolané so
svetom realnym.

Preo teda televiziu nevypneme? Jednoducho sa to rg&d&diami sme totizto
konfrontovani denne. Su pevnouwa#’ou nasho Zivota. Nembézeme sa pred nimi Slary
ani ujg’. Oni si nas vzdy nejakym spésobom najdu.

Verim, Ze moja bakalarska praca posléizate’ovi pri lepSom orientovani sa vo
svete meédii. Tym, Ze média vedu svojich prijem&asto k pasivite, oberaju ich o moztios
samostatného rozhodovania. Nenechajme so sebopul@ra’ a vyjadrime vlastny nazor.

Svoju bakalarsku pracu uk&éim citditom od znameho pekého ditela, kiaza a
publicistu Tadeusza Zesepu. Vo svojej knMédia vcase globalizacievel’mi vystizne
zachytava stasny svet medii, v tomto pripade televizie.

,Od chvile objavenia televizie nastala Uplna zmeniacipov/udského vnimania.
Clovek uz nie je taky isty, ako pred objavenim saian@ohyblivého obrazu. Da sa
poveda, Ze televizia priniesla so sebou mnoho nédhernyeki, ale aj vi&a

nebezpéenstiev.“°

8 ZILKOVA, M. V labyrinte popkultary. Nitra: Univerita Konstantina Filozofa v Nitre, 2004. s. 113
49 ZASEPA, T.Média vcase globalizacieBratislava: L, 2002. s. 230
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