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ABSTRAKT

LAUKOVA, Lenka Masovo-komunikacné prostriedky v miestngj  kultire.
(Bakalarska préca) Lenka Laukova—Univerzita Kondtantina Filozofa v Nitre. Fakulta
stredoeurdpskych &udii, Katedra aredlovych kultdr. — Skolitel: Ing. Anita Ivankova,
PhD. Stupei odbornej kvalifikécie: Bakalar. — Nitra: FSS, 2010. 49 s.

V préci sa venujeme problematike masovo-komunikacnych prostriedkov
v miestngj kultare. BlizSie sa venujeme takymto progtriedkom v meste Nitra
ablizkom okoli. Venujeme sa masovej komunikéacii, médiam, aky vyznam a miesto
v medidlnom priestore miestnej kultire maju. Opisujeme komunikéciu ako taku,
dale) masmédia, histériu aa samotny pojem, ich funkcie. V préci sa venujeme
postojom spolo¢nosti k filmu, televizii, novinam, ¢asopisom, a neposlednom rade aj
internetu, ako v podstate najnovej forme komunikécie. Dal$ia kapitola pojednava
0 masovo-komunikacnych prostriedkoch priamo v meste Nitra. BlizSie tu uvadzame
arozoberame printové media v meste Nitra, ako a miestne radio ateleviziu, ktoré
samozrejme, nemaju dosah len v meste, ale i v okoli, hlavne prostrednictvom vysoko
kvalitnych kolpoltérov, frekvencii avysielacov televizneho signdlu. Zaujimame sa
taktieZ o ich d'alSie napredovanie, o viziach do budlcnosti pri ich v podstate ndro¢ne;
préci, pretoze sa domnievame, Ze denno-denné nezdvislé, nezainteresované
ainvestigativne informovanie o sprdvach zdomova izo sveta je pre obc¢ana
nevyhnutné.

KIUCOVE SLOVA:

Masova komunikécia. Médid Masmédid. Masova tlac. Film. Rozhlas. Televizia.
Internet. TV Central. Radio MAX. MY Nitrianske noviny. Nitra—kultdrno-
spolocensky mesa¢nik. Spravodaj - inzertné noviny. Pardon — inzertné noviny.



ABSTRACT

Laukova, Lenka: Mass-media in the local culture. [Bachelor’ s thesis] Constantine the
Philosopher University in Nitra. Central European Studies Faculty, Department of
Range Cultures. Tutor: Ing. Anitalvankova, PhD. Bachelor’ s degree qualifications.
(Bc.), 49 pages

This paper is examining the issues of mass-media in the local culture, further
on this paper is closely examining those issues in context of the town Nitra and its
surroundings. The paper is discussing mass-media and its significance in the region;
functions of the importance of communication and its historical background and
functions. Further on this paper is discussing social relations of the society to movies,
television, newspapers, magazines and the most important media of today, the
internet. Later on this paper is examining those elements and its importance in the
Nitra, in detail the radio, Tv, and the print media, which are distributed by quality
frequency transmitters beyond Nitra's outskirts. This paper is also taking further
study into the future vision of mass-media, which is important for the independent,
informative and investigative information, so significant for the society.

KEYWORDS:

Mass communication. Media. Media. Mass printing. Film. Radio. Television.
Internet. TV Central. Radio MAX. MY Nitra newspaper. Nitra-social and cultural
monthly. Newsletter - newspaper advertising. Sorry - newspaper advertising.
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UvoD

Masovo-komunikacné prostriedky vznikli zo zakladnej potreby cloveka
pruzne arychlo si odovzdavat’ informécie, aby sa mohol pobavit, ale g vzdelavat'.
UZ samotny nézov masovo-komunikacné prostriedky napoveda, Ze tieto prostriedky
slizia masam. Clovek snimi prichadza do styku uz vo veku, kedy zagina vnimat
slovo, zvuk, hudbu aobraz. Osobnostou sa ¢lovek nerodi, osobnostou sa ¢lovek
stava ato pod vplyvom prostredia, v ktorom Zije ado ktorého v dneSnej dobe
neodmyslitel’'ne patria @ masovo-komunikacné prostriedky v miestngj kulture.
Pomocou nich ziskava pre seba informécie, ktoré mdze vyuZit' vo svojom Zivote.
V&etky prostriedky masového vplyvu obohacuju ¢loveka o rézne z&zitky a sicasne
umoznuju zhromazd’'ovat’ a sprostredkovavat’ vedomosti z rozlicnych oblasti Zivota
Pre rozvoj osobnosti je viak vel’'mi dolezité vediet ich g spravne vyuzivat'.

Na zatiatku préce sa venujeme vymedzeniu zakladnych pojmov, ako je
masova komunikécia ajej prostriedky, masmédia, ich funkcia, pojem a historia,
postoje verejnosti k tlagi, rozhlasu atelevizii.

V druhej kapitole rozoberdme jednotlive zloZky masovo-komunikacnych
progriedkov, ako je rozhlas, film, televizia av neposlednom rade internet, ako
Vv podstate najnovsia forma komunikécie.

Tretia kapitola sa vyznacuje pohl'adom na masovo-komunikasné prostriedky
v miestngj kultare, ktort sme si vy¢lenili na prostriedky v oblasti Nitry a jej okoli.

Literatra, ktor4 by poskytla komplexny obraz otejto problematike, je
nedostatok alen sporadické veobecneé ¢lanky a Uryvky v médiach podla nas nemézu
poskytnut’ dostacujuce informécie k dangj téme. Na nepatrny zlomok tejto
problematiky chceme poukézat’ préve v tejto bakalarskej praci.

Vzhradom na vysloveny predpoklad, Ze masmédia maju isty vplyv na
vytvaranie verejnej mienky, ¢iZze aj na hodnotovu orientéciu T'udstva, poskytneme
v tejto préaci citatelovi niekol’ko informécii k danej téme. Aky je tento vplyv si viak
uz musi odpovedat’ kazdy jeden z nas. Je to otazka etiky, prava i ndbozZenstva a je
len na nés, ako s na pomyselnu problematiku odpovieme v naSej dusi, v naSom
vnutri. Samozrejme, nezanedbatel’nou si¢ast'ou n&sho Zivota st i deti aich pohl'ad na
masovo-komunikacné prostriedky ato, aky vplyv maju tieto prosriedky na ich
zdravy rast avyvin. Rodicia aucitelia by mali vtomto smere deti a Ziakov



usmeriovat. Vyberat im z bohatého vyberu programov len to, ¢o je vhodné
adolezité pre ich rozvoj. V neposlednom rade treba rozliSovat' informécie pre
vnatornd potrebu organov Sté&nej moci ainformécie, ktoré podnecuju vereinu

mienku, atym vytvorit’ predpoklady pre vzaomné porozumenie.



1 Masova komunikécia a jg prostriedky

Jednym zo z&kladnych znakov, ktorym sa kultdra odlisuje od prirody, je
komuniké&cia. Cudstvo pocas sté&roci vytvaralo coraz dokonalejSie mechanizmy
socidlnej vymeny informécii, teda Sirenia vydobytkov kultury.

Vyznam slova komunikécia treba hl'adat’ v latinskom slove communicare, ¢o
znamena radit’ sa, rokovat, zhovarat’ sa, ale g spajat’. VSeobecne sa pojem
komunikécia vymedzuje SirSie a uzSie. Pri SirSom chapani sa pojem komunikéacia
neobmedzuje iba na ¢loveka a komunikécia sa interpretuje napr. ako rozliSitel'na
odpoved’ organizmu na podnet alebo ako vymena informacii medzi systémami,
Ciastkovymi systémami, medzi prvkami systému, ktoré s schopné informécie
vyrabat’, prenédSat’, prijimat’, spracivat’ a ukladat’. V uzSom zmysle sa komunikécia
chépe ako prenos alebo vymena informécii medzi 'ud'mi a v sivislosti s tym sa
hovori o spolo¢enskej komuniké&cii.

Poznévanie pomocou komunikacného média sa uskutociuje prostrednictvom
zloZitych &ruktir znakov a symbolov. Z&ladnym a najdbleZitejSim systémom
takychto znakov je jazyk.

Jazykovy znak spgja v sebe zloZzku vyznamova (sémantickl) s vyrazovou
(formélnou). Materidlna forma jazykovych znakov umoznuje prenédSat’, komunikovat
ich vyznam ako informéciu, sprévu. Pri rozhlasove] komunikécii ide o prenos
fonetickej formy jazykovych znakov ako typu signdlov so Specifickymi fyzikanymi
(akusticko-auditivnymi) vlastnostami, ktoré umoziuju tak zvukovl reprodukciu
jazykovych znakov, ako g ich sluchovy prijem a rekondtrukciu vyznamu tychto
signdlov vo vedomi posluch&a.

V zh'adom na obsah informécie mézeme vyclenit’ dvatypy komunikécie:

1. taky, ktory zabezpecuje odovzdanie aktudlnej informéacie v sli¢asnosti (napr.
moderator v radiu — rédiové viny — posluch&g);

2. taky, ktory zabezpetuje prenos konzervovanej, uloZzenej informécie (napr.
tlac);

Prvy typ komunikécie sa sUstred’uje na priestorovy prenos spravy.
Zabezpecuje osobnd, skupinovl a masova komunikaciu. Druhy typ komunikacie je
orientovany na casovy, historicky prenos spravy, na jej uchovanie, odovzdanie
potomkom.

Z hradiska &ruktury je pre priebeh komunikacie podstatny pocet Gcastnikov

-8-



komunikaéného aktu. Pri viacerych partneroch mdze mat’ komunikaény priebeh
rozli¢né prejavy (jeden hovori - ogtatni iba poc¢uvaju; jeden hovori - ostatni po¢uvaj,
ale niektori z nich reaguju na spravu; viaceri sarozprévaju medzi sebou a pod.).TUto
komunik&ciu je mozné oznit ako polyadickd (viacclennd).Ak komunikécia
smeruje iba od odosielatelak prijimatel'ovi alebo od prijimatela k odosielatelovi, ide
0 jednostranna, asymetrickt komunikéciu. Pri dvojstrannej, symetrickej komunikéacii
komuniké&cia prudi obidvoma smermi.

V slvidosti s pritomnostou a nepritomnostou obidvoch partnerov
komunik&cie rozlidujeme Ustne komunikacné situécie a pisomné komunikacné
situacie. S touto opoziciou d’ale suvisi rozliSovanie priamej a nepriamej ko-
munikécie. Priama komunikécia je charakteristicka tym, Ze ako komunikacny kanél
sa pri ngl pouziva vzduch a partner komunikacie je fyzicky pritomny na mieste
vysielania spravy.

Pri nepriamej komunikacii adresdt nie je pritomny na mieste vysielania
sprévy, resp. je od miesta spravy vzdialeny natol’ko, Ze sa na jg vysielanie musi
pouzit' technicky prostriedok. Technicky prostriedok umoznuje odosielatelovi a
prijemcovi komunikovat’ v odliSnom ¢ase i priestore. Pristroj zaroven zv&duje
extenziu spravy tym, Ze ju rozsiruje alebo prenasa na velka vzdialenost’. VyuzZivanie
technickych prostriedkov na dorozumievanie na jednej strane a priama komunikacia
bez technickych prostriedkov na strane druhej je vychodiskom ¢lenenia komunikécie
na interpersondlnu a masovu.

Sprostredkovana (Gstna) komunikécia ma dve formy: akustickl a akusticko-
optickd. Pri akustickej forme sprostredkovanej komunikécie (telefén, rozhlas,
zvukové zéaznamy) sa popri jazykovej informacnej zloZke prendSa g cast
paralingvalng informéacie. Pri akusticko-optickom sprostredkovanom prejave
(televizia) sa prenaSa vietka akusticka informacia, ale do urcitej miery g d’alsia
informécia, ktora je inak pritomna pri priamej komunikécii. V jednom i v druhom
pripade ide v3ak o jednosmernd komunikéciu, pri ktorg poclvauci vnima
hovoriaceho, ae nie naopak, informécia nepretrzite prudi jednym smerom, bez
ohladu na mozZnosti a schopnosti jej vnimania i bez ohl'adu na reakcie prijimatela
(vynimkou je telefonicky rozhovor ¢i v sicasnosti preferovana komunikécia
cez internet).



Pre lepSie odliSenie interpersonalnej a masovej komunikécie uvadzame tieto kritéri&
— dvojsmernost’ komunikécie oproti jednosmernosti komunikécie
—  Sémantika spravy
— orientacia na druh adresata (adresdt/adresdti znami aebo kvalitativne
akvantitativne blizSie neurceni adresati). Pri masove] komunikécii to nie je
jednotlivec alebo mald, ohranic¢ena skupina 0sdb, ale masa, resp. masové publikum.
Hlavnymi vlastnostami tohto typu prijemcu su:
1. heterogénnost’ alebo disperznost’, ¢iZe prijimatela v masovej komunikacii
tvoria rozli¢né skupiny T'udi, ktoré sa liSia vekom, vzdelanim, politickym a
nébozZenskym presvedéenim, etnickym pévodom a pod.;
2. prijimatelia st rozptyleni na vel’kom geografickom priestore, odosielatel’ a
prijimatel’ nie s v okamzitom vzgomnom fyzickom kontakte;
3. prijimatelia st (voci sebe) anonymni;
4. v slvislosti s verejnym charakterom spravy jej prijimatel’ je
samourc¢ovaci, t. j. sAm sa stanovuje do ulohy prijemcu;
5. v masovej komunikécii chyba okamzitd spatnd vézba, resp. moznost
spétnej vazby je znaéne obmedzend alebo oneskorend, na spravu reaguje iba
malé cast’ prijimatelov (listy, emaily a pod.) a g to zvycajne nie okamZzite,
prijemca zostéava v podstate receptivny;
— pri interpersonalngj (individualne)) komunikécii mé& sprava zvycajne
»individudliny”, neverejny charakter, kym v masovej komunik&cii ide o verginu
sprdvu. Ta istd spréva je adresovand vetkym prijemcom, ktori s fiou mozu
'ubovor'ne nakladat’, a to bez oh'adu na odosielatela (prijemca sa sdm rozhoduije,
¢i bude ¢itat’ noviny, poclvat’ radio alebo pozerat’ televizor; ak sa rozhodne ¢itat’
noviny, sm si vybera, ktoré noviny bude citat’ a ¢o bude citat’; ak sa rozhodne
pozerat’ televizor, shm si vybera program; ak sarozhodne, prijem méZe kedykol'vek
prerusit’, teda vypne televizor ¢i rédio alebo odlozi noviny apod.).

Hranica medzi interpersondnou a masovou komunikéciou v niektorych
pripadoch nie je ostr& Odosielatelom alebo zdrojom v masovej komunikécii je
zvycajne skupina jednotlivcov, ktorych ulohy st vopred stanovené v ramci urcitej
organizécie, ¢ize masova komunikécia byva ¢asto kone¢nym produktom viac nez
jedného cloveka. V masove] komunikécii si odosielatelmi takmer bez vynimky
profesionalni komunikétori (novinéri, redaktori, hlasatelia, moderétori), zamestnani
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medidlnymi organizéciami, alebo iné osoby (umelci, politici, odbornici z roznych
oblasti), ktorym organizacia umoznila pristup do média

Masova komunikécia mé in&ituciondlny charakter, ¢o sa prejavuje g pri jgj
d’asich atribitoch. Odosielatelia v procese masove] komunikécie maju zvycajne
méalo podrobnych a konkrétnych informécii o svojich prijemcoch, g ked’ sa usiluju
zaobstarat’ ¢o najvacsi pocet podrobnych Gdajov.

Na zhrnutie informécii o masovej komunikécii vyuzijeme definiciu Vlasty
Hochelovej!, ktord& masovi komunikéciu definuje ako nepriamu veregjni
komunikéciu, sprostredkovanu technickymi prostriedkami adresatovi, ktorym je
velka, anonymnd a heterogénna masa prijemcov, recipientov (navzgom sa
nepoznaju, nespdja ich spolocna charakteristika). Spétna vézba nie je bezprostredna
ako pri inom type komunikacie.

Treba poznamenat, Ze pojem masova komunikécia je postupne nahradzovany
pojmom medialna komunikécia a pouziva sav zmysle verejnd komunikécia

Kandly masove] komunikécie (resp. aj technické prostriedky) sa nazyvaju
masmédid. Masmédia — média — masové média — masovokomunikaéné prostriedky
(angl. mass media - hromadné informa¢né prostriedky) definujeme ako ,suhrn
médii“, ktoré patria do procesu masovej komunikacie. Maju verejny charakter, Siria
novinarske obsahy smerom k Sirokému, rozptylenému a anonymnému publiku. Pod
tymto pojmom sa myslia noviny, c¢asopisy, rozhlas, televizia, knihy, film, video,
DVD, CD-ROM, internet, dei letdky vydané vo verkych nakladoch.

NajvplyvnejsSimi masmédiami si dnes tlag, rozhlas a televizia Neustdle stupa

vplyv internetu.

1.1 Masmédia

- progriedky masovej komunikéacie—-masovokomunikacné prostriedky.

V&tky tieto pojmy chapeme synonymicky v S&irSom vyzname — ako
organizované postupy & technologie, ktoré umoziuji masovu (verejnl)
komunikéciu. Masmédia sprostredklvaju verejné spréavy  Sirokému publiku, ale
rovnako sa vyuZivaju g na prenos osobnych, komerénych, Specificky informacnych,
kultdrnych ainych sprav. To prispieva k stale vacSiemu zbliZzovaniu (konvergencii)
komunika¢nych technolégii i komunikacnych sieti.

! Vlasta Hochel ova — autorka mnohych publikécii z novinarske) praxe
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1.1.2 FUNKCIA MASMEDIi V OBCIANSKEJ SPOLOCNOSTI

.,Na prahu 21. storocia sa ¢asto zamySfame nad tym, aky bude vyvoj
spolo¢nosti po roku 2000. Nae Uvahy pritom vychadzaju zo vieobecnych poznatkov
o dotergiSom vyvoji spolo¢nosti, znaSich skdsenosti vlastného prognézovania
spolocenského fenoménu, ktory nas zaujima. VSeobecne sa hovori o néstupe tzv.
informacnej spolo¢nosti. Predpokladame, Ze pre ,informacnd” spolocnost 21.
storocia budil rozhodujice globalne informacné toky prekracujuce hranice &tétov,
ktoré by mali sprostredkivat interakciu medzi komunikacnymi, kultdrnymi,
politickymi, ekologickymi aekonomickymi svetovymi procesmi. Pre vyvoj
spolo¢nosti v tomto &tadiu bude rozhodujuce, ako sa budu riesit’” problémy slobody
prejavu, vzdelavania azvladnutia informacnych technologii, t.j. v akej miere sa
podari zvliadnut' informacni revollciu z hradiska zabezpecenia pristupu k novym
médiam pre v&etkych obcanov*.?

Prognozy pre tretie tisicro¢ie sl na jednej strane priaznivé — ¢o sa tyka rastu
informécii, vedeckych poznatkov akonstrukcie novych informacnych médii, na
druhgj strane v3ak g varujuce: svet ohrozuje nielen vycerpanie Zivotu potrebnych
zdrojov, ale g vycerpanie zdrojov 'udskych (prekro¢enim hranic ich kapacity prijmu
informécii). Aby sme tomu predidli, mali by sme sa nau¢it chapat’ techniku
prostrednictvom etiky. Dalsi vyvoj spolognosti bude zavisiet’ aj od toho, ¢i sa podari
zZnizit nebezpedenstvo spolocenského odcudzenia ¢loveka a prehibit medziludski
komuniké&ciu g v zmysle zakladnych v3eludskych hodnét. Budeme sa musiet’ naucit’
vyuzivat’ vedu a techniku rozumne, bez toho, aby sme sa jej klanali ako vdemocnému
bozstvu. VySSie uvedena zmienka o ,, vSetkych ob¢anoch” v nés urcite zase vyvolala
d’alSiu predstavu, ato predstavu progndzy tzv. obc¢ianskej spoloénosti. Vieme v3ak,
¢0 znamena presne pojem ob¢ianska spolocnost’? A vieme g aky budd mat’ v nej
vyznam masmedia? A vobec — predstavuju si pod pojmom masmédia v&etci ten isty
vyznam? Pojmy obcianska spolo¢nost’ a masmeédia sa daju vysvetl'ovat’ z rozliénych
uhlov pohl'adu. Pokusme sa spolocne priblizit aspon niektoré z nich ana tejto

% POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultdrna spolocnost avzdelavanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. s. 6. ISBN 80-8050-396-6
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konferencii najst g urcité spojenie avzgomné slvislosti medzi nagrtnutymi
pojmami a problémami. A nielen to, pokisme sa dat’ slovdm anaSim tvrdeniam gj
konkrétny, ale najma l'udsky rozmer. Budeme sa tieZ snaZit’ odhalit’ sivislosti medzi
komunikacnym a kultirno—spolo¢enskym vyznamom masmédii a zéroven vzt'ahmi
v obcianskej spolo¢nosti, pricom obciansku spolo¢nost” budeme chépat’” komplexne,
vo v&etkych jej charakteristikéch — v suverenite I'udu, platnosti pravnych principov
ademokratickych zaésad, v sllade pravnych noriem smordlkou, Vv silade

s ob¢ianskou solidaritou a humanizmom.

1.1.3 Pojem a histéria masmédii

Pozrime sa ngjskor bliZzSie na pojem masmédid Ak budeme vychédzat’ zo
SirSie chgpaného pojmu médium, ktory oznacuje urgity komunikacny prostriedok
sprogtredkavajaci  prenos informacie medzi vysielatom aprijemcom (vraane
prenosového kandlu @ materidlneho nosica informécie), musime pod pojmom
masmédium chapat’ vietky tie média, ktoré sprostredkivaju informéacie hromadne,

t.j. masovo, vel’kému poctu prijemcov.

Pod masmédiami uz tradicne chdpeme také progriedky hromadnej
komunikécie, ako jetlag, rozhlas, televizia a, v poslednom ¢ase, g internet. Aby sme
vedeli zaujat’ kvalifikované stanovisko k otédzke — aka je, resp. aka bude funkcia
masmédii v ob¢ianskej spolocnosti, musime sa vrétit' trochu do histérie. Prva
historick( zmienku o prenose dét ngjdeme na hlinenych do&tickéch pochadzajucich
zo 4. tisicrocia p.n.l. aneskér na papyrusovych zvitkov asi 100 rokov p. n. . Hoci
prenos sprav pomocou materidlinych nosicov sa zdokonalil najmé vd’aka objavu
knihtlate v r. 1450, ktor4 sa pouZiva dodnes, ¢lovek vynachadzal aj iné technické
progriedky komunikécie. Vyznamnym medznikom bol vynédlez optického telegrafu
bratov Chappierovcov v r. 1793, ktory dal impulz d’alSiemu rozvoju telegrafie ata
bola z&ladom pre vyvoj sucasnych telexovych sieti. Nezavisle na telegrafe
atelefone sa zacala rozvijat’ g bezdrbtova komunikacia, konkrétne to boli radiové
prenosy sprav prostrednictvom rozhlasu. Prvé pravidelné rédiové vysielanie
zaznamenala histéria v r. 1920 v USA. Slc¢asne sa vSak robili g pokusy so snimanim
obrazu ajeho prenosu na dial’ku. Prvé televizne prenosy po koaxidlnom kébli, tak
ako ho pozname g dnes, sa v&ak uskutoc¢nil az v r. 1936. Boli to prenosy letnej
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olympiady z Berlina do Lipska. V Ceskoslovensku zacala televizia prvykrét vysielat
151953 auz vr. 1962 pokryval televizny signd 90 % Uzemia vtedajSieho
Ceskoslovenska. Od toho &asu sa televizia i rozhlas stavaji si¢astou pravidelnych,
masovych informatnych kandlov, ovplyviujlcich spolocensky i hospodérsky Zivot.
Ak by sme chceli analyzovat’ funkciu a vyznam tychto médii v minulosti, nedospeli
by sme k jednoznacnému hodnoteniu. Hoci prevaZzuje ich pozitivne pdsobenie na
spolo¢nost, viackrét sa stalo, Ze média boli istou skupinou l'udi g zneuzité. Historiu
v3ak teraz nechajme bokom, povedzme si nieco bliZSie o si¢asnych a perspektivnych
funkcidch masmédii v obcianskej spolocnosti.

1.1.4 Funkcie masmédii

Charakterizujme na zaciatok aspon niekol’ko zékladnych funkcii, ktoré mézu
masmédié plnit’.

1. Funkcia informacna— znamend, Ze prijemca ziska prostrednictvom masmedii
nové informacie. Medzi zdrojom informacie aprijemcom sa vytvori urcita
komunikatna vézba. Doteraz prevliada zvécSa vézba jednosmerna, ato od
zdroja informécie k prijemcovi. Najnovsie interaktivne komunikacné
progriedky, tzv. multimédiad v3ak uz umoZziuju obojsmernd aktivnu
komuniké&ciu.

2. DalSou funkciou je funkcia racionalizatna. Pomocou masmédii sa informécia
Siri od zdroja rychlejSie, za kratsi ¢as anajmé, dostane sa k velkému poctu
prijemcov.

3. Masmédid mbézu plnit g funkciu vychovno—osvetovl. D& sa cez ne totiz
vel'mi U¢inne azédmerne pdsobit’ na prijimatela, ¢ize ho mbéZzeme polcat
i vychovavat'.

4. Rovnako dolezithd je ifunkcia eticko—estetickd Informacie Sirené cez
masmédia by mali spinaf zékladné spolocensko—etické, mravné, ale
i estetické normy uzndvané v tej — ktorej spolo¢nosti.

5. Funkcia demokraticka spociva v tom, Ze informécie Sirené masmédiami maju
odovovat’ v&etkych obcanov bez rozdielu veku, pohlavia, vzdelania,
narodnosti ainych atribdtov. Rovnako vSetci bez rozdielu maju mat’ k tymto
informéciam neobmedzeny pristup.
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Okrem tychto uvedenych funkcii maju masmédia g funkcie ako napr. kultlrna,

socializaénd, politickg, a. .

1.2 Postoje ver g nosti k tlagi, rozhlasu a televizii.

V &rukture nositel'ov propagacie ma zasadné miesto masovej kultary: tlag,
rozhlas, televizia afilm. Toto zasadné postavenie vyplyva z faktu, Ze ich technické
charakteristiky aich funkcie v socidlnom organizme spolo¢nosti mdzu intenzivne
ovplyviovat’ velké cielove skupiny, nez by bolo potrebné vynaloZit' dalSie Usilie na
propagacné informécie, azaroven je treba zdbraznit' skutocnost, Ze propagacné
delenie byva chdpané ako zcelku samozregma sicast informa¢ného obsahu
progriedkov masovej komunikécie. Propagécia si v priebehu svojho historického
vyvoja Vv spolocnosti naSla svoje odpovedgjlce Specifické miesto v &ruktire
ogtatnych ideovych formativnych aktivit, ukazalo svoju spolo¢enskil opodstatnenost’
ako vo sfére formovania spolocenského vedomia, tak g vo sfére formovania
socidlneho sprévania jednotlivcov, socidlnych skupin anie zriedka g velkych casti
populé&cie.

Aby mohla propagécia cielavedome, spoloc¢ensky pozitivne ovplyviovat
vergjnost, musi ich subjekt cielavedome poznavat, aké si aktudne stavy
spolocenského vedomia aznich vyplyvajuce spbsoby sprévania, asledovat’
dihodobejsie trendy v jeho vyvoji amoznosti propagaénéno pbsobenia pri jeho
formovani. Tak zaistované spétné véazby v propagacnom procesu si skutocéne
délezitym predpokladom G¢inného pdsobenia. Poznanie, ako Tludia prijimaju
propagacné posobenie, aké k nemu zaujimgju postoje, ¢o si myslia o Ulohe
propagéacie v &truktire zdrojov informécii, ako reagujl na vyzvy obsiahnuté
v propagacnych zadeleniach atd’.- to v3etko su informécie sllZiace k cielavedomej
snahe menit’ dotergSi stav. Pri charakteristike Zurnalistiky zdéraziujeme najma tie
atribaty, ktoré vedd ktomu, Ze verejnost cielavedome vyhladava prostriedky
masovej] komunikacie ako hlavné zdroje informécii o objektivnej realite. PovaZzujeme
za ne: aktuanost, univerzalnost, dokumentarnost, angaZzovanost, publicitu,
multiplicitu, periodicitu, operativnost, institucionalnost’.

JA. Serkovin, je novinar piduci o psycholdgii amasovych informagnych

procesoch, pripomina periodicitu, univerzalnu rozmanitost’ odrazu skuto¢nosti,

-15-



aktualnost’ informéacii, operativnost ako tie vlastnosti, ktoré zvysuja Gcinnost
odovzdavajucich prostriedkov. Progtriedky masovej komunikécie dnes predstavuju
zdroj informécii o politickej a ekonomickej problematike v Zivote spolo¢nosti.
Prostriedky masove] komunikécie poméhaju ¢loveku uspokojovat’ vela
psychologickych potrieb. J.A. Serkovin upozoriuje napr. na efekt pdzitku, prestize,
efekt zosilnenia pozicie, uspokojenia zaujmu o poznania, estetického obohatenia,
zébavy, emocionalneho uvolnenia. Z hladiska propagatného pbsobenia je pre nas
doélezity préve efekt pdzitku, lebo ¢lovek pocituje uspokojenie z informécie, ktora
mu poméha riesit’ rézne Zivotné, spolocenské, dlihodobé a kazdodenné problémy.
Konstatujeme, Ze hospodéarska propagacia mimo iného poskytuje utilarny efekt,
hodnotovy efekt zviazany so zmenou aebo posilnenim mienenia ¢loveka.
Propagacné informécie prispievaju k uspokojovaniu psychologickych potrieb.
Uvedomenie si tejto skutocnosti umoznuje subjektu propagécie formulovat’ svoje
odovzdanie informéacie maximalne G¢inne, z hl'adiska cielovej skupiny zaujimavo,

atraktivne; tak, aby sa dosiahli planované ciele.

1.3 VPLYV PROSTRIEDKOV MASOVEJ KOMUNIKACIE NA VYVOJ
SPOL OCNOSTI

,V ¢asto, i nami, citovanej publikécii: Uvod do tedrie masovej komunikécie
autor na zaciatku upozoriuje, Ze tedrie masovej komunikécie sa nedaju oddelit’ od
vSeobecnejSich teorii o spolo¢nosti. Vztah medzi masmédiami a spolo¢nostou je
nielen ¢asopriestorovo podmieneny, mnohouroviiovy akomplikovany, ale i tazko

empiricky jednoznacne preukézaterny.“*

K &tadiu masovej komunikécie by sme mali
pristupovat’ preto komplementarne apri jednotlivych zistovaniach s vopred
vymedzit’ pristup, smer, paradigmu i okruh skimania.

V nasledujucich Gvahéch strué¢ne poukézeme na isté typy mozného pristupu, niektoré

tedrie anajviac preferované paradigmy.

3 McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 21. ISBN 80-7178-200-9
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Pristupy atedrie

V&etky medidne pristupy atedrie mozno S&ruktdrovat® do &yroch
charakteristickych skupin podl'a prioritného predmetu skimania. Pristupy, ktoré su
orientované na médi4, t.j. mediocentrické a pristupy orientované na spolo¢nost, t.j.
sociocentrické, atak, ktoré sa zaujimaju ngjma o oblast’ kultary, t.j. kulturélne alebo
o materidlne podmienky, t.j. materialistické. Samozrejme, z tychto &tyroch sa daju
odvodit’ rozlicné kombinécie ako: pristup medio—kulturalny, medio—materialisticky,
socio—kulturdlny, socio—materialisticky. Vzhl'adom na n&S ciel’ budeme v tejto
publikécii uplatiiovat’ predovetkym medio a socio — kulturalny pristup®.*

»Podobne, z tedrii budeme preferovat’ socidlno normativne a kazdodenné
oproti prevadzkovym avednym tedridm. Pod normativnymi tedriami chépeme také
tedrie, ktoré sa zaobergju predpisovanim, ako sa maju médid spravat, aby
zvyrazinovali urcité spolo¢enské hodnoty. Kazdodenné tedrie nam napomahaju
vyuzivat’ v beZznom Zivote rozlicné medializované obsahy ako modely idealizovane]
skuto¢nosti a spatne pdsobia na tvorbu programov. Prevadzkoveé tedrie s sihrnmi
poznatkov o praktickom fungovani jednotlivych médii.

Do socidlno—vednych tedrii patria vSeobecné poznatky o G¢inkoch masovej
komunikécie*®

,Vyskumy, ktoré sivisia s masmédiami avzdelavanim by sa tiez mali
opierat’ o urcita tedriu, mali by vychédzat' zistej paradigmy—pretoze iba tak sa

spoznévanie sivislosti stéva objektivnejsim.“®

Miera mozného ovplyviiovania ¢loveka a spolo¢nosti

Ako sme uz naznacili, pri skimani vzgomného vplyvu prostriedkov
masove] komunikécie a spoloénosti uprednostiiujeme kulturdlny pristup. Znamena
to, Ze chdpeme média viac ako ,, kultaru“ t.j. tak, Ze vyznamné je najma pdsobenie
ich obsahu. Masmédié a spolo¢nost’ sl v&ak vo vzgomnegj interakcii (podobne ako
spolocnost’ akultira). Média reaguju na poZiadavku spolo¢nosti na vSeobecne

* POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultirna spolocnost’ a vzdel avanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. s. 39. ISBN 80-8050-396-6

> McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portél, 1999. s. 24-25. ISBN 80-7178-
200-9

® POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultirna spolocnost’ a vzdelévanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. s. 40. ISBN 80-8050-396-6
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pristupné informécie a zébavu, pricom sicasne podnecuju inovaciu komunikagnych
technologii, ¢im prispievaju k spolocensko-kultirnym i hospodérskym zmenédm
spolo¢nosti (ato bez ohl'adu nato, kto média vlastni).

Empirické vyskumy sociolégov uz od zaciatku 19. storo¢ia podnecovali
vznik Uvah o socidlnej diferenciacii, o subkultdrach, o rozlicnom spréavani sa ¢lenov
odlisnych socidlnych skupin aZ po uplatiovanie tedrie selektivneho vplyvu g vo
vyskumoch a tedridch masovej komunikécie.

»Strucne preto zhrnieme z&kladné idey tedrie selektivneho vplyvu, ktoré
spocivaju v tom, Ze:

1. Kognitivne &ruktary jednotlivcov si vysledkom skdsenosti  z ucenia
v konkrétnom socidlnom a kultirnom prostredi.

2. Jednotlivé socidne skupiny si charakterizované odliSnymi subkultdrami, ktoré
formuja Zivotny &yl individua, pricom jednotlivci si zachovévaju isté vazby
k rodine, priatel’'om, spolupracovnikom a pod.

3. Individualne rozdiely v kognitivnych &ruktarach, kategériach subkultar
asocidlnych vztahov medzi ¢lenmi spolo¢nosti vedd k vyberovym vzorcom
pozornogti, vnimania, vybavovania akonania vzh'adom na pecifické formy
medidneho obsahu*.”

Podra tejto tedrie sa linearny model komunikécie konkretizuje tak, Ze
vysielana spréva zasahuje konkrétneho (individualneho) prijemcu aten reaguje sice
individuédlne, ale v slade s charakteristickou reakciou socidlnej skupiny (kategorie),
do ktorg patri. De Fleur poznamenava, Ze prisludnici urcitej kateg6rie si budi
vyberat’ takmer zhodny medializovany obsah aich reakcia nan bude priblizne
rovnak&d To, Ze princip selektivneho vnimania rovnakého obsahu sa skutocne da
pozorovat’ u Fudi sodlisnymi kultdrnymi tradiciami, socidnou prislusnostou ai.,
bolo dokédzané mnohymi &udiami vyznamnych vedcov. NajzretelnejSie si
uvedomime redlnu platnost’ tejto tedrie v praxi, ak blizSie Specifikujeme rozdiely
tykajuce sa selektivnej pozornogti, vnimania, vybavovania si obsahov akonania
Celé mnozstvo informécii a sprév, ktoré ¢loveka denno — denne zasahuju, nie sme

schopni spracovat’. Pokus o ,zamerni dokonalost“ by mal vtomto smere za

” De FLEUR, Mdvin L. — BALLOVA-ROKEACHOVA, S.: Teorie masové komunikace. Praha:
Karolinum, 1996. s. 207. ISBN 80-7184-099-8
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nasledok psychické pretaZzenie ¢loveka. Cudiasi preto vytvéraju akési mentalne filtre
spbsobujice odmietanie istych medidlnych obsahov. Za&merne prijimaju iba tie
obsahy, ktoré ich zaujmu, motivuja, ktoré maju radi. T&o zamerna pozornost’, ako
zpraxe vieme, je evidentne ovplyvnena prislusnostou k socialnej skupine, ku
konkrétnej subkultlre. Princip selektivnej pozornosti teda v praxi znamena
vytvéranie istych vzorcov pozornosti k medidnemu obsahu v zavislosti od socianej
akultarnegl prisludnosti aidentifikécie. Podobne si ludia vytvargju na z&klade
vnimaného obsahu g rozdielne vzorce vyznamu ainterpretacii pre kazdi medidnu
spravu. Je to spdsobené rozdielom potrieb, zaujmov, presvedéenia, postojov, hodnét,
ktoré sa vSak formuju v konkrétnom socialnom prostredi, v konkrétnej kultdre. Napr.
sa budd rozlicne interpretovat’ medidne spravy o vzrastajlcej nezamestnanosti
akriminalite v spisskom regione v rodinach ne - Romov ako v rodinach Rémov,
sprévy o snahéch zalozit' ,mad’arska fakultu“ v slovenskych, inak v mad’arskych
rodinach a pod. Rovnako satento princip uplatiuje i pri zapamétavani a vybavovani,
t.j. @ v procese ucenia sa, i v podednom ¢lanku — v udskom konani. Aby sa ¢lovek
rozhodol konat’ acinnost” g vykonal, musi najskor ziskat’ dostatok informécii (napr.
prostrednictvom medializovaného obsahu) — musi ich vnimat’, musi dekédovat’ ich
vyznam a zapamétat’ si obsah. ,,V Setky tieto reakcie budu zavisiet’ na intervenujicom
vplyve poznavacich premennych kategdrii, subkultdr asocidnych vztahov
sogatnymi Fudmi.” Z hradiska nasich zamerov—vyuzitia masmeédii v multikultarnej
vychove avzdelavani, sa d4 stavat’ préve na principoch tedrie selektivneho vyberu.
Tvorcovia programov mbzu cielene oslovovat’ konkrétne socialne skupiny tak, Ze na
z&klade poznania ich 3pecifickych kognitivnych &ruktdr, zvladtnosti subkultdr
azistenych vzorcov spravania jednotlivcov budd vytvérat' teké medializované
obsahy, ktoré cielovd skupinu zaujmu apodnietia ju k zmysluplng cinnosti
smerujucej k d’alSiemu pozitivnemu rozvoju celej skupiny i jednotlivcov. Nastolené
poZiadavky sa v3ak ocitaju g v blizkosti normativnych tedrii spravania sa médii. Ide
oto, Ze od médii sa na jedng strane vyZadovalo vzmysle ,spolocenskej
zodpovednosti, aby boli nestranné, slobodné, samoregulovatel’'né, aby dodrziavali
etické kodexy aprofesionalne zésady, aby demokraticky aliberdne poskytovali
priestor verejngj diskusii hoci g kontroverznych nazorov, aby sprostredkivané
obsahy boli pravdivé, presné, slusné, objektivne, relevantné a pod. Na druhej strane
v3ak bol na média (predovsetkym v zavislosti od financovania) vzdy vyvijany isty
tlak s prezentovanim mocenskych poZiadaviek donorov. VSeobecne sa dal pozorovat’
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jav, Ze ,predstavitelia moci“ — hocikde na svete, maju trvaly sklon ku kontrole
aovladaniu medializovanych obsahov i vtedy, ak oficidlne odmietaju cenzlru. Nasa
spolocnost’ sa po roku 1990 zacala navonok vyrazne hlésit k zpadoeurdpskemu
typu liberdneho-demokratickej spolocnosti, média viak ako celok nepristlpili na
zésady pozitivnych normativnych tedrii — vzmysle masovej, multikultdrnej
spolo¢nosti. Viac sa zdoéraznovali prava ako povinnosti, moznost volby bola
preferovana pred zodpovednost'ou. Cudia si (g prostrednictvom médii) zagali viac
uvedomovat’, Ze liberalizmus sa historicky opiera o grécku tradiciu individuélnej
slobody arimsku tradiciu vliady zékona, a Ze etickym idedlom liberdlnej spolo¢nosti
je pravo kazdého individua zvolit' si svoj vlastny spbsob Zivota. Inak povedané,
idedlom je individualna autonémnost’ a osobné sloboda prejavujluca sa vo volbe
vybrat’ si také moralne principy, ktorymi sa nerusi osobnd autondmnost’ ostatnych.
Volbou etického postoja ¢loveka prezentuje svoju slobodu, svojim rozhodnutim vak
prebera za vorbu g zodpovednost. Média v tomto smere mdzu zohrat' vyznamnu
Ulohu prave tym, Ze budu tvorit’ a Sirit’ také programy, ktoré budi upeviiovat’ préve
tieto moralne aspekty osobnosti. V tomto mozno vidiet' ich pozitivne orientovanu
normativnu funkciu. Preto sa daju v Sireni takto eticky zameranych medializovanych
obsahov vidiet' a normativne tendencie smerujuce k formovaniu multikultarnej

demokratickej spolocnosti*.®

2 MASOVA TLAC

Za predchodcov novin moZzno povaZovat' ob¢anom uréené letdky (Acta
diurna, Acta senatus, Acta publica), ktoré boli vylepované na nav&tevovanych
miestach v antickom Rime. Rozvoj apostupné zmasovanie pisanej komunikacie
priniesla vk az knihtlat. Hoci bola v Cine zndma uZ v 9. storodi (najstarSou
zndmou tlacenou knihou je Diamantova sutra zr. 868), pre Eurépu ju vynaSiel
Johann Gutenberg vroku 1450 (uz od roku 1370 bola pouzivand technoldgia
doskotlace). V 16. storoci tlagila bendtska vidda spravodajské letaky predavané za
mincu, ktord sa volala gazette. Na zaciatku nasledujiceho storocia nemecky tlaciar
Johan Carolus tlacil Strassburger Relation aviacero novin vzniklo a v Nizozemsku

8 De FLEUR, M. — BALLOVA-ROKEACHOVA, S.: Teorie masové komunikace. Praha: Karolinum,
1996. s. 123. ISBN 80-7184-099-8
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aAnglicku. N&klad niekol’ko stoviek kusov sa ¢asto distribuoval podtou. Spgjali
v sebe funkciu informacnu, zabavnu a reklamna.

V 30-tych rokoch 19. storocia rychla tla¢ pomocou parného stroja v spojeni
slacnym papierom umoznili vydavanie cenovo pristupnych ,3estakovych® novin
(penny press) v New Y orku Sun. V r. 1833 boli vel’'mi podobné bulvarnym dennikom
v si¢asnosti — miestne spravodajstvo, pribehy, ¢ierna kronika, sidni¢ky, senzacie,
humor a inzercia. Nakoniec pribudol azda len Sport.

NajstarSie noviny vydavané na Slovensku si pravdepodobne Mercurius
Hungaricus, ktoré v Levoci dévali tlatit Rakoczyho povstalci v roku 1705 (neboli
v3ak cislované, ani nevychadzali pravidelne). Pravidelne vychédzali od r. 1721
noviny Nova Posoniensia, za ktorymi stél Matej Bel.

Casopisy sa vyvinuli  znovin. Prvym  slovenskym  ¢asopisom
(v bohemizovanegj slovencine) boli Nowiny o Rolnjm A Polnjm Hospodateni (1783).
Niektoré casopisy dnes dosahuju obrovské ndklady. Reader’s Digest je distribuovany
v 46 krajinach, 19 jazykovych mutéciach anaklade 25 milibnov vytlackov. Vo
velkych nakladoch vychédzaju casto g neziskové casopisy (Svedkovia Jehovovi
napriklad po celom svete rozdavaju mutécie ¢asopisu Watch Tower — StréZzna veza) .
U nas na prelome dvadsiateho advadsiateho prvého storocia mal pravdepodobne
najvyssi naklad casopis 0905, ktory svojim klientom bezplatne rozposielala
spolocnost’ Globtel / Orange.

Tla¢ ako progtriedok masovej komunikécie
,V&estranna kriza stredovekej spolo¢nosti spdsobend silngjucimi  ideami
renesancie mala za nésledok transformaciu spolocenskych &ruktdr feudalizmu.
Upeviiljice sa postavenie strednej vrstvy v désedku priemyselngj revollcie
arozvoja obchodu vytvorilo podmienky pre vznik novej vrstvy — robotnickej triedy.
Vzrast vyroby aobchodu si vyZadoval efektivhu vymenu informéacii Sirenych medzi
vasSimi socialnymi skupinami. To v3etko bolo podnetom pre zrychleny vyvoj
rozli¢nych typov a foriem masovych komunikag¢nych prostriedkov.
Prva historickd zmienku o prenose sprav ngjdeme na hlinenych do&tickéach
pochadzajucich zo 4. tisicro¢ia p. n. I. aneskdr na papyrusovych zvitkoch asi 100
rokov p. n. I. Prenos pisomnych sprdv pomocou materidinych nosicov sa postupne
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zdokonalil arozsiril sa ngjma vd’aka objavu knihtlace (1450). Preto ho mozno
povazovat’ za hrani¢ny v revolu¢nom procese I'udskej komunikéacie.

Moznost' reprodukovania informacii prostrednictvom velkého poctu kopii
najskor prostrednictvom knih, neskér g novin asicasne zaujem Siroke vrstvy
obyvatel'stva mat’ k takto kddovanym sprédvam pristup, spdsobili nésledne rychly
rozvoj gramotnosti avzdelanosti. Pisomnd komunikécia dovtedy pristupnd iba
cirkevnej elite ato iba v latinskej reci, sa stdva zrozumitel'nou i SirSim vrstvdm
obyvatelstva. Sirenie informécii v narodnych jazykoch, spogiatku spdsobuje pokles
autority rimsko — katolickej cirkvi anastup protestantizmu. Od vytladenia prvej
knihy (1455) — Styridsatdvariadkovej Biblie, bol zaznamenany zvySeny zaujem
o alternativne vyklady naboZenskych idei publikovanych formou reformnych
nébozenskych trakt&ov.

Skromny zlatnik Johann Gutenberg z Mohuce, ktory priSiel na ndpad ako
vyrobit' pilovanim vzor jednotlivych pismen, zdokonalil a prepracoval princip
vinohradnickeho lisu asam vytlail 200 exemplérov slavnej Biblie, zomrel v biede
avbbec sa nedozvedel, aku vyznamnu rolu zohral vo vyvoji spolo¢nosti jeho
vynalez.“®
Hoci knihy sa zacali vydavat' skér ako noviny, nemozno ich povazovat
Uplne za predchodcov tlage. Tuto Ulohu zohrali v ovel'a vacse] miere rozli¢né letaky
abulletiny.

,UZ v 16. storo¢i zacala napr. ,,benatska viada“ vydavat’ maly spravodajsky
letdk, ktory si bolo mozné kupit’ za gazetu (mali mincu). Slovo , gazeta* ¢i ,, gazette"
vo vyzname periodikum sa zachovalo dodnes**°.

Aj v Anglicku — uz od r. 1621 nepravidelne vychadzali noviny tzv.
corantos, ktoré prinaSali zvacSa informécie zo zahranicia aich vydavanie riadila
vladda. UZ prva polovica 18. storocia sa vyznacovala velkou vydavatel’skou
produkciou rozli¢nych novin s malym nékladom. Odberatel’mi boli zva¢sa prisludnici
vzdelang) elity, apreto tieto tlatoviny obsahom i finanénymi nérokmi presahovali
moznosti obycajnych Tudi. Noviny sa stali skutoénymi prostriedkami masove)

°® POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultirna spolocnost’ a vzdelévanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. s. 25-27. ISBN 80-8050-396-6

1 De FLEUR, Mélvin L. — BALLOVA-ROKEACHOVA, S.: Teorie masové komunikace. Praha:
Karolinum, 1996. s. 62. ISBN 80-7184-099-8
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komunikécie az vtedy, ked’ si ich mohli vSetci zaujemcovia kupit' za zanedbatel'nu
cenu, t.j. boli pristupné vSetkym 'udom bez ohl'adu na socidlny status. Stalo sa ta
v New Yorku vr. 1833, kedy zacali vychadzat’ malé noviny ,New York Sun‘ —
»penny press‘ , tzv. noviny za Sesték. Obsahovo boli zamerané na spravodajstvo,
ludsky zaujimavé pribehy aspravy zo sidnej siene. Tento obsah bol zaujimavy
najméa pre—uz gramotnych robotnikov. Obl'ibenost’ou tychto novin sa preukézala az
8-tisicovym nékladom ato uz po Sestich mesiacoch ich existencie. O &yri roky
neskor uz denny néklad dosahoval 30 000 vytlackov. Charakteristickym znakom
»rudskych novin“ bol r'ahSi obsah vyhovujuci vkusu azaujmom menej vzdelanych
vrstiev spolo¢nosti.
Na konci 19. storo¢ia sa uz knihy, casopisy anoviny stali uzndvanou formou
komuniké&cie zasahujuce celi spolo¢nost. Americky sociolog Ch. H. Cooley uz v r.
1909 prehlésil, Ze Geinnost’ tychto médii spocivav :

- pbsobivosti, s akou prinaSaju mnozstvo myslienok a pocitov,

- neustdlom zaznamenavani, t.j. v prekondvani ¢asu,

- rychlogti, ¢iZe v prekonévani priestoru,

- rozptylu, t.j. , Ze sU pristupné vietkym vrstvam a triedam

» Fenomeén samotnej masovej komunikécie charakterizoval ako revollciu vo
vSetkych aspektoch Zivota: v obchode, politike, vo vzdelani, dokonca i v oby¢ajnych
stretnutiach a klebetach.

Telegraf, telefén, rozhlas
»Napriek tomu, Ze tla¢ uz predstavovala pomerne efektivny prostriedok
Sirenia informéacii medzi vas&imi skupinami Pudi, nespinala poZiadavku okamzitého
prijmu na velku vzdialenost. Svyvojom spoloc¢nosti, rozvetvenim jej socidlnych
&ruktdr afunkcii sa coraz nastojcivejSie h'adal nejaky spolahlivy prostriedok na
rychly prenos sprév bez ohl’adu na vzdialenost.
Retrospektivne mozno spomendt’ bubnové, ohiové adymové signdly,

vyuzivanie holubov, budovanie semaforovych stanic ai. K vyznamnym medznikom
patri vynalez optického telegrafu bratov Chappierovcov (v r. 1793), ktory dal impulz

1 POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultirna spolocnost’ avzdelavanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. s. 28-29. |SBN 80-8050-396-6

-23-



dalSiemu rozvoju telegrafie. Zasadny prelom vSak mohol nastat’ iba na zéklade
novych vedecko-technickych objavov a vynélezov v oblasti elektromagnetizmu.

Za z&tiatok elektronickej komunikacie mozno povazovat’ rok 1844, kedy
24. mga American Samuel F.B.Morse uskutocnil drétové telegrafické spojenie
medzi Washingtonom a Baltimorom. V r. 1876 to bol Alexander Bell, ktorému sa
podarilo uskuto¢nit’ prenos l'udského hlasu na dial’ku. Zostdval uz iba krok od
prudkého vyvoja komunika¢nych technologii ¢oraz viac zdokonal'ujucich princip
telefonu, bezdrétového telegrafu, bezdrbtového telefénu arozhlasového i televizneho
vysielania

Marconiho patent bezdrétového telegrafu (1897) fungujdceho na principe
Sirokopasmového vysielania a prijimania hertzovych vin modulovanych v signdloch
Morseovej abecedy sa uplatioval nagjméa vo vojenskych avlédnych kruhoch. Stal sa
vSak podnetom ku kon&trukcii rédiotelefonu (v r. 1906, zostrojeny R. A. Fessendom),
ktory prenésal u? & hlas.**

,Vyndlez tranzistoru avakuovej trubice boli kI'd¢ovymi prvkami v d'alSom
vyvoji rédiovych telefénov arédioprijimatov. Celospolo¢ensky zaujem o rozhlasové
vysielanie mozno datovat’ k aprilu 1920, kedy Frank Conrad prihlasil svoj doma
skondtruovany vysiela¢ ako stanicu 8K azacal s pravidelnym vysielanim hudby. Po
vzniku stanice KDKA v Pittsburghu (1920) s pravidelnym radiovym vysielanim
aexpanzii vyroby apredaja domécich prijimatov vzréstol zaujem verejnosti
orozhlasové vysielanie takmer v celeg Amerike. (vr. 1922 ziskalo licenciu na
vysielanie uz 254 stanic).

V Amerike sarozhlas stal oficiane prostriedkom masovej komunikécie v r.
1927 vyhlasenim Kongresu, ,rédiové viny patria 'udu aze mbzu byt pouzivané
stkromnymi osobami len soficidlnym povolenim vlady na zéklade krétkodobych
licencii.“** Koncom 20-tych rokov boli vyrieSené finanéné problémy rozhlasu vd'aka
legalizécii rozhlasovej reklamy. Vd’aka , zlatej ére rozhlasu“ v 30.— 40.-tych. rokoch
prijmy za reklamu stipali arozhlas mohol rozSrovat' svoju ponuku programov.
Vznikali pravidelné, monotematicky zamerané programy, vysielali sa Sportové
prenosy, vznikali programy pre deti, vysielanie sa rozsirilo g na no¢né hodiny—a bol

2 POLAKOVA, E.: Prostriedky masove komunikécie, multikultirna spolotnost’ avzdelavanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. s. 29-30. |SBN 80-8050-396-6

13 De FLEUR, Melvin L. — BALLOVA-ROKEACHOVA, S.: Teorie masové komunikace. Praha:
Karolinum, 1996. s. 118. ISBN 80-7184-099-8
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one velky zéujem. Rozhlas neprestal hrat’ vyznamnl Ulohu ani pocas druhej
svetove] vojny, kedy prinésal aktudlne vojenské spravodajstvo a zabezpecoval
informécie o dblezitych sluzbach v zézemi. Z&ujem orozhlas pretrval g
v povojnovych rokoch, kedy mu zacala konkurovat’ televizia. Po prechodnej krize
spbsobenej ekonomickou ,pristupnostou” prijimania televizneho signalu, rozhlas
zaujal, vrédtene dneska, primerané postavenie medzi masovokomunikagnymi
progriedkami. Na jeho poclvanie si totiZz nachadzaju ¢as @ v c¢asovom obmedzeni
modernej spolo¢nosti.

21 MY Nitrianske noviny, Nitra — kultirno-spoloé¢ensky mesaénik

MY Nitrianske noviny zacali vychadzat’ v r. 1992, k citatel'om prichadzaja
kazdy pondelok. Ich stcasny néklad je okolo 18 000 kusov vytlackov tyZzdenne (plus
mutécie). Pri ziskavani a spracovani informécii, vyrobe novin, zabezpecovanim
inzertnych, obchodnych a distribucnych sluZieb sa podiela 30 zamestnancov
nitrianskej redakcie. Profil firmy dokresl'uje @ skuto¢nost’, Ze redakcia sa nachédza v
centre mesta, vd’aka comu je blizko k svojim zékaznikom. Aj ked’ je ich klient
nérocny a tzko Specializovany, dokazu mu poradit’ optimanu kombinéaciu produktov
za zvyhodnené ceny. K dispozicii si vy3koleni inzertni poradcovia ich redakcie, ktori
vypracuju inzertni stratégiu na profesiondlnej Urovni a usmernia vas pri vybere
vhodnych tematickych rubrik ¢i priloh.

Poskytuju vzdy aktudlne a presné informécie z jednotlivych regionov.
Originalne rubriky, ktoré tvoriaich redaktori, si ¢itatelia vel’mi obl'dbili. ,My* v sebe
skryva symboliku Tudi v regidne. V tyzdennikoch ngdeme zaujimavi inzerciu, o
ktor sa stargju ich inzertni manazéri. Redakeny systém vyroby novin zodpoveda
najmodernejSim vydavatel'skym Standardom. Ich regiondlne tyZdenniky vychédzaju
v 19 tituloch v ndklade 165 000 vytlackov. Zastreduju zpadné a stredné Slovensko.
MéZete ich ngjst’ v tychto mestéch: Nitra, Levice, Sala, Nové Zamky, Topol¢any,
Senica, Trnava, Trencin, PovaZzska Bystrica, Prievidza, TvrdoSin, Liptovsky Mikulds,
Martin, Cadca, Zilina, Ziar nad Hronom, Banska Bystrica, Lucenec a Zvolen.

Nitra—kultarno-spolocensky mesacnik
Magistrdd mesta vydava kultdrno-spolo¢ensky mesacnik Nitra, ktory
vychédza uz 33 rokov, momentdlne v néklade 1 700 kusov, webové informacné
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portay mesta, televizny infokanal a mestské noviny prezentované formou inzercie v
Nitrianskom Echu v n&klade 40 000 kusov. Medidlna rada m& mat’ sedem ¢lenov z
radov podancov z celého politického spektra. Bude definovat a kontrolovat
tematické a koncepéné zameranie mestskych médii, ako g realizaciu medidlnej
politiky mesta. ,,Hlavnym ciel'om je prehibit’ demokraciu, informovat’ obyvatel'ov ¢o
najviac o ¢innosti organov mesta, urcit’ koncepciu a stratégiu médii, zabezpecit' ich
jasné financovanie a kontrolu,“ uviedol viceprimétor FrantiSek Baldz. Taktiez
vydavanie kultirno—spolo¢enského mesacnika NITRA je sicast’'ou ¢innosti NISY Su
(Nitrianskeho informacného systému), ktory na 32 strandch mapuje aktivity

Mestského Uradu v Nitre ainformuje o udalostiach v samotnom meste Nitra.

2.2  Spravodaj —inzertné noviny

Mohol by nas zaujimat’ spésob, akym pracuju. Ak sa rozhodneme s nimi
spolupracovat’, nav&ivi nés ich obchodny zéstupca. Jeho Ulohou je pombct’ ndm
v rdmci moznosti, pri rieSeni problémov a zvySovani zisku. Pombze ndm, pri volbe
spbsobu aformy oslovenia potencidlnych zékaznikov. TakZe sa vlastne stane
externym spolupracovnikom firmy. Uzavrieme tak obdobie, ked” sme kvéli inzercii,
reklame, prospektom, ¢i vizitkdm nendvratne strécali svoj drahocenny ¢as. Myslime
Si, Ze nie je v silach Ziadneho z nés, mat’ prehlad o vSetkych sluzbach a vyrobkoch,
ktoré nam mo6zu byt v naSom okrese poskytnuté. Spomenme si, kol’kokré sme nieto
potrebovali. Prich&dzaju, aby vytvorili optimdnu Sruktdru informacnych tokov
adopiiigjtc tak, uz kvalitné apozoruhodné systémy konkurencie zvySili nasu
informovanost’. Ich filozofiou je bezplatné poskytovanie informécii vietkym tym,
ktori ich potrebuju. Variabilita systému zabezpecuje prisun informécii, pre vietky
vrstvy obyvatelstva a sféry zaujmu,“ povedal Ing. M. Zitny—riaditel’ Spravodaja.

V Spravodaji vytvorili tri spdsoby poskytovania informécii:

Prvym spdsobom je informacny spravodaj. Svojim katalbgovym spracovanim
je uréeny tym, ktori chci rychlo abez tazkosti ngjst’ informéaciu o konkrétnych
sluzbéch a ponukéach firiem.

Druhym spésobom je infomat, umiestneny v blizkosti hlavnej kriZovatky
azastavky MHD liniek smerujucich na sidlisko Chrenova, poskytujuci nédm
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bezplatné informécie z poZadovanych oblasti. Je prvym zo siete infomatov
budovanych na najfrekventovanejSich miestach Nitry.

Tretim, nie zanedbatel'nym spésobom, je pre podnikatel’ov disketovy kataldg.
Tento je svojou Struktirou uréeny na ulahcenie styku sklientelou avzgomnym
kontaktom dodavatel'a a odberatela

Hierarchia noviniek zavadzanych v Spravodaji:
December 1993 - , 0" ¢islo vydania novin Spravodaja, - biely novinovy
papier, - formé A3, - naklad 30 000 ks, - mesacnik
September 1994 — ako prvy v Nitre zavadzaju lepSiu kvalitu papiera, za¢ingju
tlacit’ na ZIty finsky papier
Jal 1995 — ako prvy v Nitre zavadzaji mapu Nitry s umiestnenim firiem
Jal 1995 — ako prvy v Nitre zavadzaju ¢ervenu doplnkovu farbu
Jal 1996 — ako prvy v Nitre zavédzaju predstavenie obchodnych centier
v Nitre
Februdr 1997 — ako prvy v Nitre zavédzaju prehl'adnejSie ¢lenenie novin na
rubriky

2.3  Pardon —inzertné noviny

Pardon vznikol v r. 1991 v Nitre ako regionélny inzertny tyzdennik s vel’kym
pochopenim pre v&etky ochranarske aktivity. Vd'aka zaujmu citatel'ov sa postupne
rozsiril do inych oblasti Slovenska a pretransformoval sa a2 do svojej dneSnej
podoby vSeobecného inzertného a informacného tyzdennika. Pardon sa roznasa
zadarmo celoplosne do po&tovych schrédnok obyvatelov a firiem vo vybranych
mestéch a obciach. V mnohych ¢astiach Slovenska sa Pardon stal tradi¢nou sicast’ou
Zivota v regidne. Pardon ma klasicky novinovy formét a vzhlad (velkost A3,
neleskly novinovy papier, predovdetkym ¢ierno - bielatlac) a nezamenitel'né grafické
Spracovanie.

Na strankach Pardonu ngjdeme riadkovu inzerciu, plosné inzeréty, firemna
imidzovu reklamu, informécie o kultlrnych a regionalnych podujatiach. Prilezitostne
sa Pardon venuje g regiondne Zurnalistike. Podla oficidlnych prieskumov
venovanych slovenskym meédiam za posledné roky (Median, Market & Media &

-27-



Lifestyle, Median/AISA, Stratégie) patri Pardon stabilne medzi  desiatku
naj¢itangjSich tyZzdennikov na Slovensku. Rebri¢ky ¢itanosti TOP10 SK tyZdennikov
(2001, 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007). Stcasne patri Pardon medzi schrankové
noviny s najdihou tradiciou (vychadza od roku 1991).

Redakcie, zberné miesta a regionadlne pobocky novin sl navzgom on-line
prepojené a je tak prakticky jedno odkial’ a kam ich aktivity smeruju, vzdy stagi
komunikovat’ s jedinou (spravidlak vam najblizSou) redakciou. K vlastnym novinam
patri prirodzene g rad d’alSich sluZieb. Ide o grafické préce, predtlacova pripravu,
vlastnu tlag, distriblciu tlacovin, navrh arealizéciu reklamnych akcii. Noviny Pardon
a jeho riadkova inzercia si sicastou Slovenskéno narodného korpusu. lde o
Specificky subor jazykovych dé, ktory tvori vyznamni fazu elektronizécie
jazykovedného vyskumu na Slovensku. Jazykovy korpus slUZi lingvissom na
vedecko-vyskumné a ucebné ciele, beznym pouZivatel’om korpus slUZi ako zdroj
poznania realneho fungovania jazykovych prostriedkov.

Pardon vychadza tyZdenne po cely rok, roznaSa sa vzdy v priebehu piatka
a soboty.Meradlom Uspesnosti kazdych novin je ich néklad. Pocty vytlackov nie st
urcené ,od sola‘. Né&klad sa vyvija a je optimalizovany na z&klade ich
mnohoro¢nych sklsenosti, znalosti regiénov a sledovania U¢innosti inzercie.
Schrénkové noviny ako Pardon nemaju nadbyto¢né vytlacky, vaetko, ¢o savytlaci, sa
skutoéne dostane k citatelovi. Vytlacky sa dostan( k takému poctu a Struktire
Citatelov, ktory je podlra naSich skusenosti z h'adiska inzerenta optimalny.

Inzeraty v Pardone maju 2 typy: riadkove a plosné.

Riadkovéinzeréty.
Zadavaju sa ako text, daju sa nadiktovat’ po telefone.
Tlatia sa ako text, s bez akychkolvek grafickych prvkov, vSetky su
vytlacené jednym druhom pisma.
Cenariadkovej inzercie sa vypocita na z&klade poctu slov v inzeréte.
PouZivaju sa predovietkym na bezné obcianske inzeraty (Predam, KUpim)
Riadkové inzeraty st v novinéch rozdelené podla svojho obsahu do réznych
kategorii (Nehnutel'nosti, Zamestnanie)
Navyse je kazdy riadkovy inzerét vystaveny pocas dvoch tyzdiov g na tejto
web stranke twitter.com/novinypardon. Eviduje sa tam dédtum, ¢as a miesto
prijatia kazdého v poradi 333-tieho nového inzerétu.
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Plodné inzeraty.
Obsahuju grafické prvky: rozne druhy pisma, farebné plochy, logé, obrazky,
fotografie
Zv&tSa sa nedaju nadiktovat’ po teleféne, k ich zhotoveniu treba viacero
podkladov
Akceptuju  prakticky Tubovolné podklady v ,pocitacove]” podobe
(uprednostiuju PC kompatibilné média, z forméov: bitmapy alebo corel
draw), alebo v ,papierovej” podobe (n&rtky, dostatocne kvalitné vytlacky,
katal6gy, fotografie, negativy)
Kazdé z ich redakcii zamestnava kvalitnych a skasenych grafikov, ktori vam
inzerdt navrhnd, zhotovia, prekonzultuju s vami technické detaily a moznosti.
Ich précu vam pritom nedctu;ja.
Cena plosnej inzercie sa stanovi na zéklade plochy inzeratu.
Plodné inzerdty maju pevne stanovenu Sirku (42, 87, 132, 177, 222, 267 mm)
a prakticky rubovolnd vysku (v rozmedzi od 10 mm do 410 mm - konkrétne

hranice sa mierne liSia pre jednotlivé regiondne vydania)

Redakcie si vyhradzuju pravo odmietnut’ inzeréty, ktorych uverejnenim by sa
porusi tlacovy z&kon. Ak pri inzeréte vznikne podozrenie zo zlomysel’ného , Zartu*,
overuju si jeho pravost’ spravidla spétnym zatelefonovanim na uvedeny kontakt.
Kompletné vydania ich novin (riadkové i plosné inzerdty) si mozete (v suc¢asnosti
»pokusne") pozriet’ nainternetovej stranke.

Ich redakcie, pobocky i zberné miesta prijimaju a inzerdty, oznamy,
gratulécie a pod. pre Teletext Slovenskej televizie. Teletext je dostupny z celého
Uzemia Slovenska. Standardna ponuka predstavuje jednotyZdenné umiestnenie vasho
inzerétu na teletexte STV na strankach od c¢isla 569 hore. Zadat' si m6zete bud’
vlastny inzera - v rozsahu maximélne 300 znakov, alebo vybrat' si niektoré z
preddefinovanych grafickych blahozelani a oznamov. Cena inzercie zavisi najmé od
nakladu novin. Cim v&ssi pocet novin satlasi, tym vacSie s priame vyrobné naklady
(treba nakupit a potlacit’ viac papierd). Sicasne vsak relativne klesgju rezijné
néklady (graficka a predtlacové priprava). Nezanedbatel'n( ¢ast’ ceny inzerétu tvoria
néklady na distriblciu. V3etky uvedené faktory spésobuju to, Ze regiondlne Pardony

maju odlisné ceny. Cena riadkove] inzercie sa vypocita na zéklade pocétu dov v
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inzeréte. Cena za slovo je odlisne stanovena pre ob¢iansku (nekomerénu) inzerciu a
pre firemnu (komerénu) inzerciu. Kazdy z tychto typov inzerdov mbZe byt navyse
zvyrazneny (za priplatok) hrubSim pismom (alebo ramikom). Za priplatok mdzu byt
odpovede zberané v redakcii (vyuZiva sa to predovietkym pri zoznamovacich
inzerdtoch, tj. inzeratoch , na znacku"). Cena ploSnej inzercie sa stanovi na zéklade
plochy inzerétu. Plodn4 inzercia v niektorych vydaniach Pardonov pritom méze byt
Ciernobiela alebo farebna (s jednou tzv. doplnkovou farbou, alebo pinofarebnd).

3 ELEKTRONICKE MASMEDIA

3.1 ROZHLAS

Z hradiska svojho obsahu boli predchodcami rozhlasového vysielania
zébavné programy, ktoré v radmci svojich sieti Sirili telefonne spolocnosti
v osemdesiatych rokoch 19. storocia. Boli  to Budapest Telefon Hirmondo
acompania Telefonica del Plata v Buenos Aires. Sicastou budapedtianskeho
vysielania boli dokonca g dvanast'sekundové reklamy. Vysielanie rozhlasu bolo
mozné vd’aka niekol’kym po sebe idicim vynalezom : telegraf (Samuele Morse-
1843), bezdrétovy telegraf (Amos Dolbear—1882 aThomas Edison-1885),
bezdrétovy prenos hlasu (Nahan Stubblefield-1892), generdor rédiovych vin
(Gugliemo Marconi—1895), radio (Nikola Tesla—1893). Objav elektromagnetickych
vin patri Heinrichovi Herzovi (1887). Pre moznosti rozhlasového vysielania mali
vel’ky vyznam g prvé zariadenia, ktoré umoziovali zaznamenavat’ zvuk (suhrnne
oznatované ako fonogram) — fonograf (Thomas Edison-1877) ajeho zdokonaleny
nasledovnik, gramofén (Emile Berliner). Prvé vysielanie hlasu a hudby (rédiotelefon)
uskutocénil Reginald Fessenden v roku 1906. Pravidelné vysielanie prvej skutocnej
rozhlasove] stanice San Jose calling zacal Charles David Herrods od r. 1909. Prvé
»Sandardné” rozhlasové reklamy odzneli v americkom vysielani v roku 1922. Na

Slovensku zacal rozhlas vysielat’ v roku 1926.

32 FILM

Verginému premietnutiu prvého filmu predchadzal cely rad vynaezov:

SoSovka (Archimedes v 3. stor. pred Kristom), camera obscura (Leonardo da Vinci
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v 15. gtoroci), projektor (Athanasius Kircher v 17. storoci), fantaskop (Joseph
Plateau v 19. storoci). Pre film bol v&ak osobitne délezity rok 1839, ked’ nezavisle od
seba predviedli traja vynélezcovia— John Herschel, Wiliam Talbot a Louis Daguerre
— zariadenie zachytavajUce pohyblivé obrazy (kinetoscope). V r. 1895 bratia Auguste
aLouisLumiére zacali v Parizi spravidelnymi projekciami filmov. So zvukovym
filmom zagal experimentovat’ Lee DeForest vr. 1923. Prudky nastup farebného
filmu sa datuje do pafdesiatych rokov dvadsiateho storogia. Sirokouhly ani
stereoskopicky obraz uz vo vyuZivani tohto média revolu¢né zmeny nepriniesli.

UZ na prelome 19. a20. storocia sa film vyznacoval preferovanim zabavy niZz3ej
arovne (box, gagové grotesky, dobova erotika, vzrudujuci zékrok hasi¢ov a pod.).
Vznik slovenského filmu je spojeny s menom Eduarda Schreibera. Najskor od r.
1908 nakrucal dokumentérne Soty (Kupanie vo Vahu, Hra sloptou, plavba ¢lnom),
v r. 1910 g krétky hrany film ,Unos" s jednoduchou zépletkou.

Film sa objavil po prekonani v3etkych technickych problémov
premietaného obrazu na konci 19. storocia ako prostriedok sprostredklvajuci zdbavu
najSirsim masam. Bol akousi odpoved’ou narieSenie vtedy aktudlnej otdzky — ako ma
rodina travit volny ¢as, za predpokladu ¢o najnizsich finanénych vydavkov. Era
»3estakovych kin® v prvom desatro¢i 20. storocia, ktoré uspokojovali poziadavku
Sirokych mas na nendro¢nu 'udovu zébavu, sa da charakterizovat’ g ako vznik novej
podoby zabavného priemyslu. Kino sa stalo obl'ibenou rodinnou z&bavou. Obsah
filmov sa prispbsoboval (nie formoval) podla vkusu apostojov mestského
obyvatel'stva, najma robotnikov. Zabavna funkcia filmu, ktord dominovala v celych
dejinéch filmu, pretrvava dodnes. Napriek tomu treba spomenit’ g propagandisticki
adokumentarnu funkciu filmu aneskér i funkciu didaktickd. Neskér, srozSirenim
televizie, na konci &yridsiatych rokov 19-teho dorocia stréca film charakter
masového arodinného média a zostava zaujimavym viac — menej uz iba pre mladsie
publikum.

Pri charakteristike filmu ako masového média zdbraznujeme nové
audiovizudlne technoldgie, verejné premietanie, jeho vSeobecnd pritazlivost.
Vereinu reguléaciu, medzinarodny charakter, ideologickl povahu aobsah, v ktorom
previada rozprévanie pribehov afikcia. Najsilngisi je vSak dobraz na silna
konvergenciu s novSimi médiami, ako je televizia s kablovymi a satelitnymi kanémi,
videoprodukcia av poslednom ¢ase i elektronické multimedialne programy.
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Televizia, podobne ako rozhlas, bola ako technicky systém vyvinuta
scielom umoznit komunikacny prenos prostrednictvom vysielania aprijimania
spravy nedefinovaného obsahu. Mohla preto vyuzit' uz jestvujlice overené obsahy,
ktoré boli stredobodom zaujmu masy: filmy, hudbu, pribehy, spravy, dokumenty,
Sport. Prednostou televizie — akonecne i rozhlasu, bola predovSetkym schopnost’
sprostredkovat’ prenaSané obsahy v redlnom case, t.j. umoznit’ divdkom sledovat’
udalosti prave vtedy, ked’ sa diali. Prvé televizne prenosy po koaxialnom kébli tak
ako ho pozname g dnes, sa uskutocnili v r. 1936. Boli to prenosy letnej olympiady
z Berlinado Lipska.

,V Ceskoslovensku zacala televizia prvy raz vysielat 1.5.1953 auZ v r.
1962 pokryval televizny signal 90 % Gzemia vtedajSieho Ceskoslovenska. Televizia
sa krédtko po svojom objaveni stala symbolom spoloc¢enského postavenia rodin,
meradlom socialneho statusu. AvSak uz po necelych &yridsiatich rokoch, g vdaka
japonskej komercnej expanzivite sa televizne prijimace stali cenovo dostupné i pre
bezné rodiny. Kvalita vysielania aprijmu sa d'alej zvySovala v zavislosti na dalSom
technickom zdokonalovani prijimacov, ale irozSirenim moznosti prenosu
prostrednictvom satelitov akablov. K pruznosti televiznych prenosov prispel g
vyndlez zaznamového magnetického zariadenia (VTR), ktoré sa v televizii zacalo
pouzZivat od r. 1956 apostupne sa pouzivanie videa rozSirilo a za hranice
televizneho &adia, ba dokonca sa zacalo vyuZivat' g vo vzdelavani. Video sa
postupne stalo jednym z ngjpopulérnejSich prostriedkov Sirenia medializovanych
obsahov. Doméce video mozno dnes charakterizovat’ ako rozSirenie aspojenie
funkcii televizie akina ¢o do obsahu i technickych moZnosti. Z hradiska distriblcie
ho moZzno charakterizovat’ ako spojenie funkcii tlace aknih.

Pri novSich technickych verzidch telekomunikacnych médii (technoldgie
zaloZzené na vyuZiti pocitacove] techniky) mozno ¢oraz viac pozorovat' silnejuce
tendencie ku konvergencii masmédii. Je to spdsobené najma skutocnostou, ze
rovnaky obsah sa d& Sirit’ rozlicnymi kanami atieZ tym, Ze masovo medializované
obsahy si ponukané zékaznikom zistého centralizovaného miesta spolocnym

komunikaénym kandlom.“

14 POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultirna spolocnost’ avzdelavanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. str. 32-34. ISBN 80-8050-396-6
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3.3 TELEVIZIA

Pre sprostredkovanie pohybujucich sa obrazov bol déleZity vyndlez Paula

Gottliueba Nipkowa z roku 1884, ktory nazval elektrisches teleskop. V dvadsiatych
rokoch 20-teho storocia si John Logie Baird dal patentovat’ tzv. phonovision—
mechanické zariadenie, ktoré zaznamenévalo pohybujuci sa obraz na disk. V r.1924
tento vyndlezca vysielal na dialku obraz. Niekol’ko d’alSich patentov slvisiacich
steleviziou podal Philo T. Farnsworth. Princip vysielania zaloZeny na katddovom
Ziareni verejne prezentoval Vladimir Kosma Zvorkyn vr. 1929 (tento vynédlezca
neskor vyrobil tzv. ikonoskop). Experimenténe vysielanie americkd spolocnost
NBC uskutoc¢nila v roku 1930. Riadne vysielanie sa zacalo v Nemecku (1935),
programované vysielanie sa zjavilo vo Velkej Briténii o rok neskor.
Kablova televizia sa zatala vyuzivat' na verginé ucely v USA, v meste Lansdorf,
v roku 1950. Dévodom bolo, Ze vysielate ahlavne antény pre tercidlne vysielanie
neboli dostatocne kvalitné, takze ich nahradilo Sirenie signdlu do domécnosti z jednej
velkel spolocéng antény (CATV—community antenna TV). Projekt obojsmernej
kablovej televizie Qube zavedeny v roku 1977 v americkom meste Columbus nebol
Uspesny, predznamenal v3ak vyvoj interaktivng televizie. Celosvetového rozsirenia
sa kéblovatelevizia dockala az v 80-tych rokoch, odkedy je vyuzivana predovsetkym
na distriblciu programov druZicovej (satelitnej) televizie.

Précu televiznych stanic vel'mi urah¢il videorekordér (video recorder), ktory
vyrobil Charles Ginsberg vroku 1952. Vdaka nemu bolo mozné pripravovat
programy vopred. Vaznou konkurenciou televizie sa video stalo aZ vtedy, ked’ sa na
trhu objavili pasky kazetového formétu vhodné g pre Siroku verejnost’. V sti¢asnosti
ich nahradzaju disky (digitdlne nosice). Televizna obraz vo farbe sa zacal vysielat
v roku 1953 v USA, prvé komeréné vysielanie HDTV (high-definition TV) bolo v r.
1997. Dnes ma televizia cely rad derivatov, zktorych mnohé si @ mimo
masmedidlngg mnozZiny (velkoplosné obrazovky, priemyselné televizia, Web TV
ainternetové aplikécie). Na Slovensku sa pravidelné televizne vysielanie
z bratislavského Stadia zacalo v roku 1956.
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34 INTERNET

,V 70-tych rokoch 20. storo¢ia sa v oblasti masovej komunikécie zacal
objavovat’ pojem ,nové elektronické meédia‘. Chdpal sa nim subor inovacii
technického komunikacného systému, ktorého podstatou bola vizualna zobrazovacia
jednotka (televizna obrazovka) spojend spocitatovou sietou. Postupne sa tento
termin vy3pecifikoval na tzv. telematické média (kombinujice telekomunikécie
ainformatiku). Tieto média vyuZivajl aspgaju viac typov technologii ako:
prenosové technologie — kéblové alebo satditné, technoldgie zobrazenia —
kombinacia textu agrafiky, technolégie ovlddania pomocou pocitaca. Spojenie
tychto technologii umoznilo konvergenciu v3etkych progriedkov  masovej
komunikécie, pretoZze telematické média umozZauju masovd komunikéciu
akéhokol'vek medializovaného obsahu, najnovsie spoloénym kanalom. V praxi ide

najméa o sluzby teletextu, videotextu a multimedialnu komunikéciu cez internet.“*

» Teletext—sprogtredkiva informécie, ktoré st usporiadané do stranok iba
jednym smerom-z centra k pouzivatel'ovi. Vysielanie tychto informécii je kddované
v beznom televiznom signéli, dekodovanie sa deje v prijimaci.

Videotext—spgja technoldgie telefénu, videa apocitacove] databézy. lde
o dvojsmernu komunikéciu medzi centrom a pouzivatel'om.

Internet—vyvojovo najstarsim predchodcom internetu bola elektronicka siet

»Arpanet“, ktor4d sa vyskumne zatala overovat v USA vr. 1969. Jg
GspedSnost’ dala podnet k rychlemu rozvoju navzgom poprepgjanych pocitacovych
sieti nielen v Amerike, ale aj na celom svete. Internet —ako celosvetova pocitacova
siet’ —bol pbvodne zaloZeny, vyvijany ako nastroj pre vyskum avyucbu. Mal byt
zdrojom informécii, umoznit' pristup aprehliadanie vzdialenych elektronickych
kataldogov kniznic, kopirovanie U(dajov aprogramovych siborov z archivov
adatabaz, citanie elektronickych casopisov aknih. Ako taky doteraz predstavuje
vynimo¢ny zdroj, najma rozsashom apristupovou rychlosttou , celosvetového
teoretického apraktického poznania. Internet sa v3ak v slcasnosti pouZiva g vo

vSetkych daSich spolocenskych i hospodérskych oblastiach ato na okamzitl

> POLAKOVA, E.: Funkcia masmédii v obcianskej spolocnosti. Nitra: Pedagogicka fakulta UKF
Nitra, 1998. gr. 64. ISBN 80-8050-205-6



komuniké&ciu, na vysielanie, prijem i uchovanie akychkol'vek informacii. Tuto sluzbu
je mozné vyuzivat' cez kébloveé i bezdrétové spojenie. Obl'dbenost’ internetu medzi
Sirokou vergjnost’ou, t.j. jeho masové nasadenie, umoznila technika multimédii.
Pod multimédiom chapeme taky nosi¢ textovych, zvukovych, obrazovych ainych
informéacii, ktory umoZziuje pouzivatelovi interaktivne zasahovat' do jednotlivych
informacnych blokov rozlicnym, individudine volitelnym pristupom. Interaktivne
prostredie umoziuje zv&Sa pocita ato tak, Ze sa knemu pridavaju dalSie
zariadenia, ktoré s spolu so Specidlnymi programami schopné spojit’ zvuky, texty,
grafiku, videoobrazy, animéciu ai.

V&etky spominané technoldgie asluzby dnes uz umoZzauju za relativne
nizku cenu pontknut réznorodym skupindm prijemcov  akonzumentom

najrozmanitej&ie formy medialnych produktov.“

» relematické média kombinuju telekomunikaciu ainformatiku, teda ide
oteletext avideotext, preto sa postupne zarad’uju medzi prostriedky masove]
komuniké&cie, ktoré mozno charakterizovat’ :

1. technoldgiu zaloZenou na vyuZiti pocitacovej techniky
2. nevyhranenym, pruznym (hybridnym) charakterom

3. plniaverejné i sikromné funkcie

4. umoziuju vzajomnu prepojenost’

5. st takmer neregulovatel’né

Okrem vyhod, ktoré telematické média poskytuju pouzivatel'om, treba viak
pamétat’ i na mozné negativne U¢inky tychto médii rovnako na individuum i na celt
spolo¢nost’. Ide najméa o bezhranié¢né fetiSizovanie avieru v medidlnu ,, vdemocnost™,
atiez i nebezpecenstvo anonymného Sirenia neetickych, nemordlnych informéacii
i ich negativneho vplyvu najmé na mladez.

Na druhej strane, zcelospolocenského aspektu mozno vSeobecne pri
progriedkoch masovej komunikécie vyzdvihnat ich délezitost avyznam naméa
preto, Zze sl :

1. zdrojom moci — nastrojom na presadzovanie inovacii v spolo¢nosti,

1 POLAKOVA, E.: Prostriedky masovej komunikécie, multikultirna spolotnost’ avzdelavanie. Nitra:
Pedagogicka fakulta UKF Nitra, 2001. str. 35-37. ISBN 80-8050-396-6
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2. progtredim narodnej i medzinérodnej aktivity vo verejnom Zivote,
3. zdrojom tvorby novej socidlnej i kultirnej reality aetickych noriem

spoloénosti.“*

Vyvojovo najstarSia elektronicka siet’ sa volala ,, Arpanet”, ktora sa vyskumne
zacala overovat’ v USA vr. 1969. Jg uspeSnost’ dala podnet k rychlemu rozvoju
navzdom poprepadjanych pocitacovych sieti nielen v Amerike, ale aj na celom svete.
Proces internacionalizécie a nasledny vznik najvécSe celosvetove] poditatovej siete
internetu bol neudrZatel’ny. Internet bol pévodne zaloZeny avyvijany ako nastroj pre
vyskum avyucbu. Mal byt zdrojom informécii, umoznit’ pristup aprehliadanie
vzdialenych elektronickych katalégov kniZnic, kopirovanie Udajov a programovych
slborov z archivov adatabéz, citanie elektronickych casopisov aknih. Ako taky
predstavuje vynimocny zdroj, ngima rozsahom apristupovou rychlostou,
celosvetového teoretického a praktického poznania. V si¢asnosti ho viak vyuzZivaju
komeréné a nekomeréné, spolocenské i vliadne organizécie, apreto jeho dynamika
rastu je obrovska. Internet v r. 1990 spgjal asi 5 000 sieti aregistroval asi 300 000
pocitacov, v r. 1995 to bolo uz 3 000 000 pocitacov a dnes vyuZiva sluzby internetu
viac ako 40 milionov obyvatelov planéty. Prvotné euféria z pouzivania internetu
prameniaca nielen z pristupu k obrovskému mnoZzstvu informécii, ale vlastne @
z demokratického principu jeho vyuZivania, t.j. Sirenia aprijimania akejkol'vek
informécie od kohokol'vek, sa postupne zacala zmenSovat’. Niektori I'udia, a mozno
prvi préave ti, ktori ho vytvorili, si zacali uvedomovat’ a nebezpetenstvo, ktoré
predstavuje. Zvysujlce sa mnozstvo informécii, ich rychlost” prenosu, nés zasahuja
coraz viac @ v osobnej sfére. Dosledkom je mnoZstvo nespracovatel’nych z&zitkov,
nedostatocnost’ mozgove] kapacity, paméti, narastajicej Unavy acelkovej
vycerpanosti. Zvy3uje sa spolocenské odcudzenie c¢loveka, klesa osobna
medziludskd komunikécia. Zatiname si klast otédzku: s0 nové elektronické
technologie iba nejakymi iluzérnymi prostriedkami, ktorych cielom je obrat’ ¢loveka
o kultdru, nérodné aidentické korene? Podl'a nasho nézoru ide iba o zl'ahcenie
pristupu k informéacidm. Neprichddzame tym o kultirnu a ndrodna identitu. V zmysle

uvedenych sivislosti sa zamySlame aupozoriiujeme na &yri nebezpecné hranice

" McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portdl, 1999. str. 21. ISBN 80-7178-
200-9
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Sirenia aprijmu informécii cez internet, ktorych prekroc¢enie méze mat’ za nasledok
dokonca ohrozenie Zivotného prostredia ato samotnych l'udskych zdrojov: hranicu
huméannosti, estetiky, kvantity a kvality.

Hranica humannosti

V&etky elektronické siete, ateda g internet, plnia predovetkym ulohu nosica
signalov. Z&ladom komunikéacie doterajSej spolo¢nosti bol prenos informacii medzi
Tud’'mi. Technické prostriedky sa vyuzivali iba ako pomocné néstroje komunikécie.
V slcasnosti sa vdak viac dostdva do popredia komunikécia medzi ¢lovekom
astrojom. Rozvija sa tedria ,nepersonalneg“ komunikacie, ktora kladie déraz na
nepriamu, strojom sprostredkovant komunikéciu, t.j. prenos sprév medzi Tud'mi sa
realizuje formou externe kddovanych znakov. Nebezpetenstvo tohto trendu vidime
v obmedzeni priamych medzilTudskych kontaktov g v redukcii komunikécie iba na
prenos cistych signdlov bez akychkol'vek verbalnych i neverbalnych prejavov
¢loveka. Straca sa tym moznost’ odovzdavania l'udskych pocitov, citov, postojov.
Komuniké&cia sa postupne zbavuje humannych aspektov, ide iba o vymenu

a spracovanie signalov.

Hranice etiky a estetiky

Internetovské stranky v&ak neobsahuju iba fakty audaje, ale g etické
aesetické informécie. Vtedy dominuje syntakticka funkcia signdlov so
sémantickym, kon&ruktivnym a atistickym aspektom. Cim viac plni prendSana
sprédva sémantickd funkciu, tym menSia je v ngj estetickd informéacia. Ak je pre
autora strénky prioritny obsah, ¢i pragmaticky aspekt, esteticka informécia mbze byt
vel'mi mala. Negativnym dbésledkom dlhodobého prijimania spréav s minimanou
estetickou zloZkou mbze byt zniZzenie estetického aetického citenia, strata
schopnosti vnimat' krasu ariadit sa uznavanymi mordnymi zésadami. Etické
informécie si totiz osvojujeme slobodne vlastnym rozhodnutim aetické normy,
ktorymi sariadime pri konkrétnych rozhodnutiach v danej situacii, zanikaju az vtedy,
ak st prekézkou pokroku alebo veda k zéaniku spolo¢nosti. Akym etickym meradlom
méame teda posudzovat' ,technické’ stanovenie cielov z hladiska vyuZivania
internetu? Etické meradlo neexistuje v pisomnej forme, existuje v kazdom z nas, tym

padom si musime odpoveda’ sami vsebe. Ak vcas nezbaddme hranicu
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nebezpecenstva volného Sirenia akychkol'vek informécii- a krajne negativnych
(o drogach, vrazdéch, pornografii) - nebude potom uz pre spolo¢nost’ neskoro? Pred
takymito informéciami by sme mali chrénit hlavne deti amlédez. Spravnymi

vychovnymi postupmi ich upozornit’ na tieto nebezpecenstva

Hranica kvantity

Prenos obrovského mnoZstva informacii - to je velka prednost, ale g
hroziace nebezpetenstvo zéroven. Rychlost Tudského prijmu aspracovania
informécii je ohranicena bio-psychologickymi danostami ¢loveka a dnes uz d’aleko
zaostava za technickymi moznostami. Akd mala je kapacita krétkodobe] paméti
(Kk=128 hit), ¢i rychlost’ apercepcie (Ck=16bit/s) oproti vykonnym pocitacom!
Zrakovy organ je schopny zaregistrovat’ 3 miliony bit/s, ale apercepovat’ uz iba 16
znakov za sekundu (asi 300 slabik za minGtu) apri uvedomovani si obsahu. T.j.
rozliSovani sémantickej zlozky informécie je iba 220 slabik za mindtu. Osvojime,
zapamatdme si toho ovel'a menegj- v zavislosti od krivky u¢enia a zabludania. Je za
tychto okolnosti mudre nahanat’ sa za ¢oraz vacSim mnozstvom informécii, ked’ ich
nedok&Zeme spracovat? Nebolo by lepSie nahradit’ kvalitu cielenym vyberom
akvalitou informécii? Ked’Zze vieme, Ze ¢lovek je od narodenia tvor zvedavy, nie je
pripustné separovat’ informécie na pozitivne anegativne, kvalitné a nekvalitng, ale
vyuZivat’ ich pre dobro T'udstva

Hranice kvality

Prostrednictvom internetu prendSame signdly komplexne sich sémantickou,
estetickou i pragmatickou zlozkou. Pragmaticka funkcia prevliada najma v rozli¢nych
in&rukciach, navodoch areklaméch. V tomto pripade je dokonca mierou ich kvality,
mierou merania ich G¢inku.

Pozrime sa, ¢o by mala obsahovat’ ,,dobrd"- kvalitnareklama:

-mala by obsahovat’ syntaktick( zloZku, s dérazom na prenos estetickych informécii,
kde by bola ,, ndpadnost™ vybranych - délezitych znakov optiména, aby prijemcu
dogtatocne zaujala, ale pritom neunavila

-dobra reklama musi prijemcu dokonale informovat’, t.j. plnit" sémantickd funkciu
v takom mnoZstve, aby ¢lovek mohol v danom ¢ase cely obsah dokonale akceptovat’
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-mala by vyzyvat' k¢innosti, avSak pragmaticky imperativ nesmie c¢loveka

znésilnovat’

Ak ¢lovek vplyvom reklamy vykona Ziaducu ¢innost’, reklama bola G¢inna,
nie v&ak nutne kvalitnd. Mohlo ist’ g o néasilne pésobiace imperativ. Otézka kvality
sprév prendSanych cez internet je viak zlozitejSia. V SirSom zmysle musime kvalitu
skumat’ g zhradiska huménnosti, etiky arovnako izo spominanych aspektov.
K tvorbe asireniu nekvalitnych sprav prispieva skutocnost, Ze autori sprav
prendSanych internetom moézu byt podla svojho rozhodnutia i anonymni. Takto
odmietaju niest’ zodpovednost’ verejnej kontroly a kritiky, ¢iZze beztrestne mézu Sirit’
i nepravdivé aspolocnosti skodlivé spravy. Naznacené problémy si iba ¢astou
celkového nebezpecenstva, ktoré Tudstvu hrozi, ak bude bezhrani¢ne aslepo,
nekriticky pouzivat' hoci itakd dokonall techniku, akou si elektronické siete.
Clovek je tu v&k na to, aby ohrozenie predvidal, uvazoval onom abrénil sa
protiopatreniami. |ba takym spdsobom moze prispiet’ ku kone¢nej rovnovahe celého
ekosystému Zeme.

35 TELEVIZIA CENTRAL

Televizia Central je slobodné a nezévislé médium so slobodne a nezavisle
vytvaranym obsahom. Pre utvéranie tohto obsahu si uréujlce len platné zakony a
Ustava Slovenskej republiky.

Televizny signdl sa Siri prostrednictvom MMDS signdlu z vysielaca Nitra — Zobor,
vysielaca Javorina a Bratislava — Kamzik. Signal je distribuovany do kablovych
rozvodov $ténych, druzstevnych a rodinnych domov. Vysielanie TV Central
pokryva v&cSiu ¢ast’ zdpadného Slovenska a divacke auditorium tak tvori okolo 550
000 T'udi z miest:

Nitra, Bratislava, Topol'¢any, Trnava, Trencin, Piestany, Pezinok, Dunajské Streda,
Zlaté Moravce, Hlohovec, Vréble, Nové Zamky, Sala, Galanta , Sered’, Levice,
Myjava, Stara Tura aokolitych obci .
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Profil TV CENTRAL

TV Centra patri k ngjva&sim regiondlnym televizidm na Slovensku. Svojim
pésobenim na medidnom trhu si ve'mi rychlo vybudovala kredit nezévisley a
reSpektovanej televizie. Vd’aka mnozstvu vlastnych spravodajskych a publicistickych
relécii sa stala uznavanym zdrojom informécii s vysokou sledovanost'ou v regiénoch,
v ktorych sa Siri signdl TV Central.

TV Central ponika profesiondlne spracované a denne aktualizované
spravodajstvo z bezprostredného okolia naSich divakov a o udalostiach, ktoré saich
priamo dotykaju.

TV Central prindSa vo svojom vysielani informéacie z politiky, ekonomiky,
kultury, $portu a mnohych d’alSich oblasti spolo¢enského diania. Casto ide o témy,
ktorym celoslovenské média nevenuju pozornost. Aj vd’aka tejto nezastupitelnej
Ulohe regionalneho média ma vysielanie TV Central vysoku sledovanost’.

Persondlne a technické zabezpetenie vyroby a vysielania TV Centrd je
realizované na profesiondlngj drovni. Svojim pokrytim, bohatou programovou
skladbou, &ruktirou a kvalitou vysielania sa zretelne vymyka z bezného priemeru
regiondlnych médii.

Programova ponuka

TV Central vysiela 24 hodin denne. Program je radeny do Siestich
&vorhodinovych blokov. V priebehu tohto bloku divaci uvidia aktuane
spravodajstvo, Sport, spravy o pocasi, publicisticky blok a diskusnu relaciu na rézne
témy.

TV Centra v sic¢asnosti vysiela viac ako 20 vlastnych autorskych relécii:
1. Spravodajstvo z regionov

Sportové spravodajstvo z regionov

Regiony — publicisticky blok

Do gala—reléacia o spolocenskom diani

VSade dobre doma naj — receptar ndpadov

Svet rychlych kolies — motoristicka relécia

Style — relacia 0 mode

Babylon — hudobna relécia

© 0o N o g b~ W DN

Syty hladnému neveri — rel&cia o vareni
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10. Cestovatel’ —relacia o cestovani

11. N&kupna mania— zabavnarelacia

12. Reality — relécia o nehnutel’nostiach

13. Audit —relécia o ekonomike

14. Technolégie — relacia o modernych technolégiach
15. Jedenastka — relacia o futbale

16. Od modrej — relécia 0 hokeji

17. Play off — talkshow o Sporte

18. Diagndzy — talkshow o socianych problémoch
19. Hudobné fragmenty — talkshow o vaznej hudbe
20. M&M - talkshow o populérnej hudbe

21. Kulturklub — talkshow o kulture

22. Narovinu — talkshow o veciach verejnych

Spravodajstvo

TV Centra ako jedna z mala regionalnych televizii denne ponuka aktudlne
spravodajstvo, ktoré patri k jej najsledovanejSim program. TV Central dnes pontka
spravy z Nitry, Vréblov, Zlatych Moraviec, Topol¢ian, Sale, Galanty, Surian,
Serede, Tren¢ing, ale g z d’alSich miest aobci zdpadoslovenského regionu.

Spravodajstvo TV Central je vysielané v premiére kazdy den o 18.45 hod.
Sprévy spolu so Sportovym spravodajstvom st zostavené do 15 mindtovych blokov a
reprizované v pravidelnych hodinovych intervaloch.

Ponuka spravodajstva je doplnena g krétkymi textovymi sprévami naliste v
dolnej ¢asti obrazovky. TV Central tu zverejiiuje najaktualnejSie spravy z regionov,
domova, zahranic¢ia a §portu, doplnené o predpoved’ pocasia a oznamy a pozvanky na
dolezité spolocenské, kultirne, ¢i Sportové podujatia

Dalsim zdrojom informécii pre divékov TV Centra je & hudobna a
informa¢na relécia Infobox obsahujuca aktudlne informécie a ob¢iansku inzerciu v

grafickej podobe.

Publicistika

Mimoriadny dopyt divékov po informéciach z regionov aich bezprostredného
okolia uspokojuje a 40 mindtovy blok publicistiky s nazvom Region. Blok je
vyskladany z viacerych niekol’komindtovych prispevkov, ktoré sa podrobne venuju
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zaujimavym témam z jednotlivych regionov zapadného Slovenska. Region je
vysielany v pravidelnych dvojhodinovych intervaloch kazdd neparnu hodinu. Pretoze
prindSa aktuality a zaujimavosti z bezprostredného okolia divakov TV Central,
navySe formou arozsahom, aky v plnoformatovych televiziach nie je vysielany, patri
spolu so spravodajstvom k mimoriadne sledovanym reléciam.

Diskusné relacie

Nezanedbatel'nym zdrojom informéacii su & diskusné relécie z oblasti politiky
a veregjného diania (Na rovinu), mediciny a socidlnych veci (Diagndzy), kultiry
(Kulturklub), hudby (M&M, Hudobné fragmenty) a Sportu (Play off), v ktorych TV
Central pontka svojim divékom zaujimavé rozhovory s hostami, témami a
v rozsahu, aky by v inom type relécie nebol mozny.

Vyhody prezentéciev TV CENTRAL

Televizia Central patri svojim pokrytim k najvasim regionalnym televiziam na
Slovensku. Bohata a prepracovana programova Struktlra, mnoZstvo vlastnych
autorskych programov a profesionalita ich spracovania radi TV Centra k Spicke
slovenskych regiondlnych medii.

Vysokd Uroven vysielania a dobry kredit, ktory si u divakov ziskala, dava moznost’
kvalitngj a U¢inngj prezentécie tovarov, sluzieb, firiem, indtitacii ¢i podujati v
programe TV Central.

Marketingovi odbornici sa zhoduju v tom, Ze inzercia v regiondlnom mediu je
ovela efektivnejSia ako reklama v celo&ténych médidch. Regiondlna, ale i
psychologick& blizkost” propagovanej firmy ¢i vyrobkov k zékaznikovi vytvéra
vel'mi dobré predpoklady na presné oslovenie vybranej ciel'ovej skupiny. Regiondlny
charakter TV Central v spojeni s jej vysokou sedovanostou tak vytvéra idedlne
podmienky na propagaciu konkrétnych produktov a sluzieb priamo konecnému
zé&kaznikovi.

Vzhradom na to, Ze vysielanie TV Central je Sirené na velké Gzemie
zgpadného Slovenska, ziskava inzercia zverejnend vo vysielani TV Central okrem
charakteru produktovej reklamy a charakter reklamy imidZzovej. TV Central tak slUzi
g ako efektivne médium na posiliiovanie znacky aupeviovanie pozicii firmy na
trhu.
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Siroké Gzemné pokrytie v spojeni s kvalitnym programom, profesionalitou,
vysokou sledovanost'ou a vel’'mi vyhodnymi cenami za odvysielant reklamu robia z
TV Central idedlny nastroj na propagéciu produktov a sluzieb spolu s posiliiovanim
konkrétnej znacky natrhu.

TV Centra svojim vysielanim zachytava S&irok( skupinu divakov.
Jednoznatne najsledovanejSou relaciou je denne aktualizované spravodajstvo
sledované réznorodou skupinou Tudi. Specializované relécie (byvanie, reality,
Zivotny &yl, zdravie, politika, Sport, hudba) zasa zachytavaju konkrétne cielové
skupiny divakov a umoziuju mimoriadne efektivnu inzerciu zameranl na presne

vybrany segment potencidlnych zékaznikov.

3.6 RadioMAX

Radio MAX je regiondna komer¢na rozhlasovd dsanica, jg
prevadzkovatel'om je spoloénost Maxmedia, s.r.o. Radio MAX zatalo vysielat’ v
novembri 1999 na frekvencii 98,7 MHz. Prvé &udio bolo zriadené v Novych
Zamkoch. Radio Max v prvych rokoch svojej existencie takmer vébec nevysielalo
moderovany program. Okrem niekol’kych kratkych spravodajskych blokov denne,
dvoch moderovanych Specidlok a nahovorenych reklamnych blokov v jeho programe
nebolo Ziadne hovorené slovo. Po &tyroch rokoch pbsobenia rédio Max preslo na
moderované vysielanie, ziskalo individudlne koordinovani frekvenciu v Nitre, a
prestahovalo sa z novozamockych priestorov do Nitry. Od janudra 2005 vysiela
radio MAX g v Nitre na frekvencii 101,0 MHz. Dnes je rédio technicky zabezpecené
modernou vysielacou technoldgiou apersondlne obsadené tak, aby vysielany
program oslovoval dynamickych posluch&ov vo veku 25-45 rokov.

Napriek tomuto krédtkemu ¢asu sa rédio zaradilo medzi najsilnejSie média v
regione. Pocas svojej histérie sa réadio vzdy hrdilo priviastkom, Ze je iné. Dobra
nélada je alfou a omegou vo vysielani radia MAX. Netvrdia, Ze spravy a dopravny
servis nie si dolezité, ale ich prvoradou Ulohou je zésobovat’ posluchatov energiou.
Pocas celého dia. Ich posluch&Ci vedia, Ze ich starogti a strasti zmizni hned’, ako si
naladia ich frekvencie a zapocuvaju sa do kvalitného vyberu domécej i zahrani¢nej
hudby. Ich moderé&ori, medzi ktorych patria osobnosti slovenskej hudobnej i
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divadelnej scény, si vzdy pripraveni vyvolat’ ismev na naSich tvérach. R&dio MAX
je vzdy tu, pripravené robit ndm spolo¢nost’ a sprevadzat’ néas pocas celého dna.
R&dio MAX poskytuje komplexné sluzby v oblasti reklamy a marketingu. V
portféliu ich sluzieb ngdeme a na rédio také netradicné produkty ako kompletné
névrhy marketingovych planov, reklamnych kampani a stratégii, ktoré odovia nase
ciel'ové skupiny a prinesi naSej spolo¢nosti ocakavany efekt. To v3etko je podlozené
profesionalne zrealizovanou kampaiou v rédiovom éteri. Ich skisenosti a dihoro¢né
pbsobenie v regidne im umoznia vytvorit’ pre nés jedinetné spoty, ktoré budu usité

na mieru pre zakaznikov.

Co to znamené pre zadavatel'ov reklamy:

individualny charakter rédia a jeho pristup ku kazdému posluchatovi
zarucuje, Ze a komunikécia prostrednictvom radia bude vnimana tak, Ze
zadavatel’ sa snazi oslovit’ kazdého zékaznika individudlne

rédio odovuje T'udi prostrednictvom emadcii vo vacSom rozsahu ako printova
a televizna reklama V porovnani s televiznou reklamou o 36% viac, v
porovnani s printovymi médiami o 54%

tendencia posluchatov interaktivne komunikovat’ s radiom je prilezitostou g
pre zadavatelov na oslovenie svojej cielove] skupiny a vytvara nové
moznosti oslovenia

poduch&i sa c¢asto sotoZinuji so svojim obl'Ubenym radiom, ktoré
identifikuju ako svoje, to je vel’'mi silnd zbran pre zadavatel'ov reklamy, ktori

mbZu presnejSie zacielit’ a efektivne oslovit’ svoju cielova skupinu.

3.7 Nitra24.sk

,Nitra24.sk", je spravodajsky portdl, ktorého ciel'om je poskytovat’ nezavislé
spravodajstvo, ktoré kladie na prvé miesto potreby citatelov, rieSi ich problémy
aaktivne prijima areaguje na ich podnety. PrinaSaju video spravy, foto sprévy
atextové spravy z mesta aokolia, ae @ rychle atrefné informécie z miestnej
politiky, Sportu, kultdry, krimi abulvaru. Denne pripravuju rady z oblasti zdravia,

byvania, financii a motorizmu.



Ziskavaju informéacie, kam sa m6Zeme ist’ zabavit', naobedovat’, zadportovat’,
kultdrne sa vyZit’ ainformuju nas, ¢o sa v Nitre bude diat’. Mapuju dopravna situéciu
v meste a centrum mesta prostrednictvom web kamier.

Nezabldaju na obyvatelov mesta, ktori s tvorcami diania v meste

aspolutvorcami portalu www.nitra24.sk, ktori tam pridavaja svoje zéZitky, fotky,
postrehy areportéze.

Ich prioritou je poskytovanie kvalitnych sluzieb na Urovni miest, regionov
acelého Slovenska, zaloZzenych na poziadavkach obchodnych partnerov aich
skuisenostiach s ciel'om vytvorit’ dihodobu a efektivnu spolupracu.
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ZAVER

Prirodzenou tuZzbou kazdého ¢loveka je prezentovat’ seba, svoju précu i svet,
v ktorom Zijeme a, samozrejme, byt prezentovany so svojimi kladmi i zapormi.
Spolo¢nost’ na tato tlzbu nezabudla. Na z&klade prestudovanej odbornej literatary
i vlastnych poznatkov apostrehov zpraxe je mozné kon&tatovat, Ze masovo-
komunikacné prostriedky maju svoje miesto v miestnej kultare, v tejto spoloénosti,
atak teda maju Ustavné prévo prezentovat’ seba i svoje aktivity v periodikéch
pdsobiacich v medidlnom priestore Slovenskej republiky.

Masovo komunika¢né prostriedky — ich vyznam je dany tym, Ze m6Zu
sprostredkovavat’ Siroku Skélu informécii s pomerne znacnou vahou v zavislosti na
miere kompetentnosti nositel'ov tychto informécii. Masova komunikécia, ktora je
zamerana na vel'mi pocetné, diferencované a silne automatizované publikum, je
podstatnym znakom sudobych komunikacnych procesov. Z tohto dévodu sa stala
predmetom zvl&&tneho odvetvia vyskumu a existuje o nej rozsiahla literatdra. Téo
literatira skdma organizéciu, funkcie a vplyv &yroch zé&kladnych su¢asnych
progriedkov masového komunikovania: tlace, rozhlasu, filmu atelevizie. V Sirokom
chdpani sa masova kultira na obsahy hovorené tzv. prostriedkami masovej
komunikécie neobmedzuje. Problémy sicasnej masovej kultary viak vo velke] miere
s pbsobenim tychto prodriedkov slvisia. Prave ony zaistuju jednotnym,
uniformizovanym obsahom najSirSi dosah, vytvargju sociologické podmienky
recepcie, Jpecifické pre sticasnu spolocnost’ a zavadzaju do symbolicke realizadnej
kultary technické prvky vlastnej priemyselnej civilizacie. Vd’aka vetkym tymto
okolnostiam s prostriedky masovej komunikécie povaZzované za zvlad' doleZitu a
najbezprostrednejSiu  podmienku rozvoja masovej kultary. PouZitie prostriedkov
masovej komunikacie vedie k vzniku kultarnych javov novej socidlnej povahy, ktoré
tvoria Specifikum vlastné tomu typu kultdry, ktory je oznatovany ako masova
kultdra. V sociologickych Gvahach o perspektivach masovej kultary vzbudzuju tieto
&yri hlavné komunika¢né prostriedky zaujem hlavne pre svoj vplyv na vytvéranie
skupin publika, na organizované predavanie a na cesty recepcie kultiry. Média stale
vyznamnejSim spdsobom  ovplyviiuju  podobu  spolocenského, politického g
kultdrneho Zivota spolo¢nosti. Kedysi to bolo presne naopak. Médi4 vo vaSine len
informovali o kultirnom ainom diani na Slovensku avo svete. Dnes je situacia

opacna. Novinéri, svojim investigativnym pristupom k préci, ,tlacia’ na politikov,
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osoby vo verginom zaujme i na osoby vtzv. Soubiznise. Takymto nadmernym
tlakom ich v mnohych situéciach dostavaju ,,do Uzkych®, pricom neskoér ztohto
taZia AvSak takyto spdsob ziskavania informécii sa v naSej kultdre povaZuje za
bulvar. Pravdou v3ak je, Ze mnohi popredni I'udia v Slovenskej republike si gj tento
druh informéacii prezentovanych v miestnych médiach vyzaduja, pricom mottom ich
spravania je: ,,Aj negativna reklama, je reklama“. Na Slovensku okrem bulvérnych
Casopisov existuju g seriozne periodika, ktoré sa redne zaoberaju aktualitami, bez
zbyto¢ného zvelicovania a pridavania nepravdivych informécii. Pravdivo poskytuju
informécie pre bezného spotrebitela aprijimatela sprav. Preto méZzeme masovo-
komunikacné prostriedky brat” ako rozhodujuci zdroj vykladu socialngj reality. Je to
krae k slave i postaveniu a, samozrejme, poskytuju i v nemalej miere zabavu.

Na zaver treba dodat’, Ze v modernej spolo¢nosti maju masové média zasadny
astle vzrastajuci vyznam. V dneSnej modernej dobe sa tento vzrast vzt'ahuje ngjma
na komunikaciu prostrednictvom internetu, ktory je si¢astou kazdého, i duchom
moderného ¢loveka. Niektori 'udia si bez komunikécie cez internet, prostrednictvom
réznych webovych stranok asocidnych kandlov, nevedia predstavit’ dei. Internet
nadm totiz prinadSa informécie i spravy uverejnené v rozhlase, televizii @ novinéch.
Pocitacovi Specialisti alebo g administratori, ktori sa venuju tymto aktivitam, maju
totiz v popise prace aktualizovat’ svoje webové stranky priebezne, i niekolkokrét za
den. Odporcovia internetove] komunikacie, resp. zastancovia hovoreného ¢i pisaného
slova sa v3ak ohrédzajd, Ze z beZzného Zivota sa vytraca redlny kontakt snovinami,
knihami av kone¢nom désledku i sTud'mi. Priamy kontakt sa tak vytréca zo Zivota
fudi, atak je len na nés, pre aki komunikéciu, prezentéciu ainformovanost sa

rozhodneme.
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