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Cielom diplomovej prace je poukdzat na formovanie a perspektivy kultury
v prostredi globalizovanej a multikulturnej spolo¢nosti. Na vznik masovej kultary
ako svojbytného typu kultury produkovanej masovokomunikaénymi prostriedkami.
V jednotlivych  kapitolach sa v praci venujeme postmodernej kulture,
determinantom jej formovania, kultirnym hodnotam, kulturnej tradicii a su¢asnym
trendom vo vyvoji a formovani kultirnej identity. Podstatou prace je poukazat a
objasnit’ problematiku kulturneho vyvoja ana negativne i pozitivhe aspekty

v kultarneho vyvoja.
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The general purpose of the diploma thesis is mention a forming the perspectives of
culture in the context of global and mulitcultural society. Mention the formating
a mass culture as an original type of culture produced by the media. We are
attending to a postomdern culture, determinants of its forming, to culture value,

culture tradition and actual trends and the progres of forming the cultural identity
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Uvod

Formovanie kultiry je aktudlnou otazkou pre vacsinu krajin dnesnej
Eurépy, vzhl'adom na Coraz vacsi vonkajsi vplyv inych kultar. Eurépa sa
etablovala ako multikultirne prostredie. Multikulturalizmus zasahuje vSetky
oblasti nasej spoloc¢nosti. Popritom moze vyrazne kontrastovat’ s naSou pdévodnou -

narodnou kultarou.

V praci sa budeme venovat len vybranym aspektom formovania kultary tak
vo vSeobecnosti ako aj konkrétne v naSom kulturnom kontexte. Jednym z takychto
aspektov, a to najmé v prostredi globalizovanej spolo¢nosti, st snad’
najvyznamnej$i tvorcovia kultury resp. masovej kultury ako takej — masmédia.
Podmienuju vznik a existenciu unifikovanej kultary vzhl'adom na to, ze ako jediné
prostriedky komunikacie dokdzu v redlnom Case oslovit’ vel'ké masy l'udi, priamo
alebo nepriamo ovplyviiuji vyvoj, existenciu a vplyv kultary a najmi masovej na

spolo¢nost.

V prvej kapitole diplomovej prace sa zameriame na charakterizovanie
kultiry samotnej. Snazime sa nacrtnut’ socidlnu a kultirnu evoltciu v 21. storo¢i.
Zameriame sa aj na ndboZenstvo a socialnu krizu ndbozenstva. Povazujeme za
potrebné vysvetlit pojem a proces globalizacie, pretoze na pozadi tohto procesu sa
snazime poukazat’ na kultury vyvoj. Sucasna postmoderna kultura, proces
a determinanty jej formovania st nosnou témou diplomovej prace a tak
povazujeme za potrebné tieto determinanty opisat’. Samozrejme nie je mozné
hodnotit’ vSetky aspekty a preto sme sa museli zamerat’ iba na urcita cast’ — na
masovo-komunika¢né prostriedky — média a s nimi stivisiacu masovu kultaru.
Vzhladom na snahu objektivne poukazat’ na problematiku, pokusime sa popisat’ aj
negativne, respektive kritické postoje. Média a ich existencia by nemali vyznam

bez publika. Preto povazujeme za potrebné venovat’ sa aj tejto téme.

Druhé kapitola je zamerana na hodnoty a kultiru tradiciu v kontextoch
suc¢asného kultirneho rozvoja. NepokuSame sa nijako idealizovat tento stav.
Poukazujeme na tie aspekty, ktoré st pre 21. storoCie vel'mi vyrazné

a charakteristické.

Tretia kapitola sa pokusa popisat’ suCasny stav kultirneho rozvoja na

Slovensku, s oh'adom na multikultarne prostredie. Pokusili sme poukazat’ na



kultirne hodnoty mladych l'udi v dnesnej spolo¢nosti a na zmenu v ocakavaniach.
Venujeme sa aj jednému z najaktualnejsich trendov, alebo inymi slovami aj
problémov dnesnej spolo¢nosti — vzniku a rozmachu virtudlnych socialnych sieti.
Snazime sa upozornit’ na nebezpecenstvo hroziace ich pouzivatelom. Tretia

kapitola sa venuje aj legislativnym podmienkam rozvoja kultury na Slovnesku.

Hlavnym cielom prace je vymedzenie determinantov formovania kultury,
popis fungovania médii ako tvorcov kultiry nevyhnutnej pre existenciu
spolo¢nosti, popis a charakterizacia publika ako prijimatela kultiry. Poukéazanie
na sucasné kultarne hodnoty a kulturnu tradiciu a na trendy vyvoja kultary

v kontexte strednej Eurépy a Slovenska.



1 Kultura ako spoloCensky fenomén

Kultara ako univerzalny pojem réznych a najmé sociologickych disciplin, je
v 21. storo¢i néarocne definovatelnd. Vznik slova kultara siaha do staroveku -
culturae, povodne obrabanie pddy. Neskor obrdbanie, respektive pretvaranie,
skultarnovanie duse. Vznik a vyvoj pojmu kultura dokladne spracovala polska
sociologicka Antonina Kloskowska v knihe Masova kultura.

Cicero v Tuskulskych rozhovoroch rozsiril pozitie pojmu kultara na
intelektudlne javy, ked nazval filozofiu kultirou ducha. Vel'mi vSeobecne by sme
o kulture mohli hovorit ako o pojme, ktorym oznacujeme vSetko, ¢o vytvoril

v 1
¢lovek.

1.1 Kultura a civilizacia

Pod pojmom civilizdcia mdéZeme vnimat urcity konkrétny historicky stupen
ovladnutia prirody a sthrn hmotnych i duchovnych prostriedkov l'udskej ¢innosti.
Za kulturou hladdme humanizaciu celého prostredia, v ktorom c¢lovek Zzije.
Civilizaciu chapeme ako sthrn javov, hodndt a veci, ktoré vznikali v rdmci aktivit
ist¢ého l'udského spoloCenstva, vSeobecne sa prijimaji ako sucast zivotného
sposobu vaéSiny Tudi v danej spolo¢nosti amaju sklon k Standardizacii
a stereotypizacii. Su relativne konStantné a moézu v sebe zahfnat i retarda¢né
a antihuménne prvky. Tie mohli vzniknat zdokonalovanim a kultivaciou
niektorych prostriedkov l'udskej ¢innosti v najsir§om zmysle.

Kultara v sebe obsahuje najmid prvky zabezpecujice aktivne pretvaranie
tohto relativne konsStantného civilizacného prostredia predovSetkym v smere
vylicenia alebo aspoil obmedzenia retardacnych vplyvov a v smere ustaviéného
prekonavania adaptaénych procesov. Tie pOsobia v kazdej civilizacii, na prospech

ich progresivneho vyvoja bez ohladu na to, ¢i sa proces odohrava v sfére

"KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultara: Kritika a obhajoba. s.13.
2 HAJKO, D. 2005. Globalizacia a kultarna identita. s. 50-53.
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duchovnej alebo materialnej kultary, ¢i ide o idey, predmety, inStitucie. Kultura
vychadza z civilizacie aby ju pretvarala a postvala dopredu.”

Sucastou tak kultury ako aj civilizacie su hodnoty, normy, inStiticie
a sposoby myslenia, ktorym jednotlivé generacie prisudzovali primédrnu dolezitost’.
Civilizaciu mézeme chapat’ ako produkt $pecifického procesu kulturnej tvorivosti.
Civilizacia ako pojem moze byt chapana v ovela §ir§om zmysle ako kultura.?

Kultarou, definovanim pojmu a aspektmi kultury by sme sa mohli zaoberat’
omnoho podrobnejSie. Myslime si vSak, ze pre potreby naSej prace je ozrejmenie

pojmu kultura dostatocné.

1.2 Socidlna evolticia a spolo¢nost’ 21. storocdia

MozZno ocakavat, ze 21. storoCie bude storo¢im velkych technickych
uspechov l'udstva. Zaroven vSak vieme, Ze to isté storoCie moédze byt dlho
ocakavanym zlomovym obdobim existen¢nej krizy I'udstva.

Proti sebe stoja dva rozdielne pohl'ady. Pohl'ad na svet materidlny a pohl'ad
na svet duchovny. Minulé storoCie zretelne poukdzalo na stav Tludstva. Na
zaCiatku 20. storoc¢ia v priebehu kratkeho obdobia sa podarilo mySlienkovym
pokrokom zmenit’ a pretvorit hodnotovu stupnicu vtedajSieho zivota. Nasledkom
toho sa zrodili sa nové formy spolocenskej organizicie. Mame na mysli
materializmus socidlnej, naciondlnej a demokratickej sféry. Idea stavajlca viac na
rozmere hmotnej existencie pred duchovnou. Z mézeme vo vSeobecnosti odvodit
dva =zavery. Spolo¢nost sa stava unifikovanou na =zdklade ,velkych® a
Luniverzalnych® myslienok, idei. Nabozenstvo ako kultirny jav preziva
pravdepodobne svoju najvacsiu krizu.?

V prvom pripade je zrejmé, Ze sa budeme venovat’ globalizdcii ako jednej
z najvyznamnejs$ich zmien za poslednych 30. rokov. Zasahuje jednotlivcov ale aj

I 4
celé narody vo svetovom meradle.

2 HAJKO, D. 2005. Globalizacia a kultarna identita. s. 50-53.

2 HAJKO, D. 2005. Globalizacia a kultarna identita. s. 50-53.

3 FREEMANN, 2006. 21. storo¢ie — uspech alebo kriza? [online].

* ZASEPA, T. 2003. O mediélne;j realite a jej vplyve na Pudi. s. 114.

11



Kriza ndbozenstva, ktorej vo velkej miere dopomohol zaujem médii, je
druhym velkym problémom v poslednych desatro¢iach nie len na Slovensku ale
napriklad aj v susediacom Pol'sku a vo vSeobecnosti v celej Eurdpe. Vyzvou pre
cirkev by vSak mohla byt hodnota, ktorou disponuje virtudlne spolocenstvo a to je
schopnost’ seba organizacie. Internet vo velkej miere zmenil ostané média
aumoznil vznik kybernetickych — virtudlnych spolocenstiev. Virtudlne
spolo¢enstva potrebuji vychovu. Ak ma byt virtudlne spoloCenstvo Gspes$né, musi
si dat’ odpoved’ na otazku: Co nas spaja? Cirkev ma v tomto zmysle obrovsku
Sancu. Avsak aj cirkev mdze prekracovat hranicu toho, ¢o je etické. Moze sa tak
stat’ napriklad v pripade Sirenia neaktudlneho nabozenského obsahu, ktory je skor
prejavom zaujmov autora a je vzdialeny ndbozenskému ocakavaniu prijemcov.
Média, internet aich potencial by teda cirkev mohla vyuzit vyrazne vo svoj

prospech. *

1.3 Globalizacia

Globalizacia je proces narastania medzinarodného prepojenia vo vSetkych
oblastiach (ekonomika, politika, kultura, komunikacia, zivotné prostredie atd’.)
Extrémna interpretdcia tohto procesu casto oznacCuje globalizaciu ako pokrocily
kapitalizmus, ktory stiera lokalne tradicie a regiondlne rozdiely a vytvara
homogenizovanu svetovl kultiru. Znakom globalizicie je aj ,zrtenie* Casu a
priestoru. Tento jav je najlepSie opisany v tedrii ,,velkej dediny” od Marshalla
McLuhana v diele Gutenberg Galaxy (1962). Podl'a McLuhana moznost okamzitej
komunikacie zni¢i geograficki rovnovdhu a vytvori ,,vel'ki dedinu“. Termin
"globalizacia" bol spopularizovany Theodorom Levittom profesorom Harvardskej
univerzity. Levitt tento termin pouzil ako prvy v spojeny s ekonomikou. Stalo sa
tak v roku 1983.°

Globalizacia zasahuje jednotlivcov ale aj celé narody. Samotny fakt

globaliziacie pozorovatelia nespochybiiujii. Diskutuju vSak o jej dosledkoch.

* ZASEPA, T. 2003. O mediélnej realite a jej vplyve na Pudi. s. 114-121.
> Globalizacia. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://sk.wikipedia.org/wiki/Globaliz%C3%A1cia>
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Optimisti vidia mnoho dobrych stranok. Vznik globalnych trhov, ndrast vyznamu
technickej informécie v procese produkcie, konzumpcie a travenia volného Casu,
zvySujlice sa politické vedomie. Pesimisti hovoria o nadmernej amerikanizacii
a imperializacii kultary. *

Technologické zaklady vzniku globalizacie bolo mozné pozorovat od
druhej polovice 19. storocia. Su spojené s takymi inovaciami ako parny stroj,
telegraf a Zeleznice. Remeselné dielne a ru¢né manufaktury sa zmenili na tovarne,
ako na uplné nové jednotky vyrobného procesu. Vyroba sa Specializovala
a vznikla potreba vzajomného prepajania narodnych trhov. Postupne sa sformoval
jednotny svetovy trh, ktorého zakladom bola medzinarodna del’ba prace.

,»Globalizacia je svojou povahou nezvratny dynamicky proces, ktory na
jednej strane predstavuje kvalitativne novua, eSte nezavfSenu etapu vo vyvoji
svetovej ekonomiky, a na druhej strane je podstatnou sucastou prechodu k novej,
vysSej etape l'udskej civilizacie; v tomto procese objektivne vedla seba existuje
nové a staré — jeho zdsadne progresivne smerovanie a prezivajice ekonomické,
socidlne a ekologické mechanizmy a stereotypy industridlnej etapy. V dosledku
toho je doterajsi priebeh procesu globalizadcie sprevadzany aj globalnym
vyostrenim viacerych rozporov najmid v ekonomickej, socidlnej a ekologickej
oblasti, ¢o sa odzrkadl'uje v Sirokom spektre nazorov — od tych, ktoré kritizuju
doterajSiu podobu globalizacie, resp. jej niektoré ddsledky, az po tie, ktoré ju
zasadne odmietaju. Totdlne odmietanie globalizacie, ako aj jednostranna
absolutizadcia jej pozitivnych uc¢inkov st v zjavnom rozpore s realitou
prebichajucich globalizaénych procesov.«’

Podla Zasepu sa globalizdcia tyka najmd troch zdkladnych oblasti
spolo¢nosti. Prvou je ekonomika. V nej vidime obrovska intenzifikdciu
hospodarskej konkurencie. Trhy sa menia na globdlne a ekonémovia cCoraz
astejdie hovoria o jednom globalizovanom trhu. Dalej, ma proces globalizacie
vplyv na oblast’ politiky. V neposlednom rade sa globalizdcia tyka kultury,

predovSetkym miestnych kultur, ktoré odliSuju jednotlivé spolo¢nosti a vplyvu,

* ZASEPA, T. 2003. O mediélnej realite a jej vplyve na Pudi. s. 114-121.
8 SIKULA, M. 1999. Globalizacia — razcestie civilizacie s. 31-32.
7SIKULA, M. 2006. Ucast’ spolo¢enskych vied na rozvoji spolo&nosti. s.27 [online].
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aky v tejto oblasti maju globalne masmédia. Mdme na zreteli najma celosvetové

. ’ ’ r 17 , . . y 1.7 4
publikum nadnarodnych masmédii a koncentraciu vlastnenia masmédii.

1.3.1 Globalizacia ekonomiky

Globalizacia méa svojich stipencov ako aj ostrych kritikov. K prvej skupine patria
napriklad profesori J. Sachs a H. Shatz, ktori jednostranne akcentuji blahodarné
ucinky globalnej konkurencie, vd’aka ktorej pruzné, prispdsobivé ekonomiky budu
mat’ z globalneho trhu prospech. Idealizuju posobenie trhu a vo'ného obchodu pri
utvarani nového modelu globalnej del’by price a bagatelizuju jej socidlne vplyvy
najméd v podobe nebyvalého rozsahu a charakteru Struktirnej nezamestnanosti
a bezprecedentnej polarizacie bohatstva a biedy v globalnom i narodnom meradle.
Na argumenty vyzyvajuce k zodpovednosti aktérov globalizacie a k socidlnemu
partnerstvu pri rieSeni jej dosledkov reaguji odmietavo s tym, Ze to st Gdajne len
populistické rec¢i, ktoré st v prikrom rozpore s podstatou a zmyslom trhovej
ekonomiky. °

Globalizacia priniesla velké vyhody napriklad v rozSireni modernych
prirodnych vied, mediciny a techniky, ktoré obohacuju a chrania zivot. Ako
globalna inStitucia existuje Organizacia Spojenych narodov a hustd siet
medziStatnych a nadStadtnych organizdcii a zmluv o obmedzeni nasilia a vojen,
ktoré OSN doplinaju alebo jej konkuruju. Etablovala sa svetova verejna mienka.
Tyranské rezimy nevyhnutne citia, Ze su pozorované a st vystavované tlaku, aby
sa demokraticky legitimovali. Porusovanie l'udskych prav, aj ked sa netresta
pravidelne, neostdva nepovSimnuté a vyvoldva protesty. Svoju poziciu upeviiuje
Medzinarodny stdny dvor. Rastie hnutie kritikov globalizacie, ktori paradoxne
vyuzivaju jej informaéné a mobilizané technolégie obopinajuce cely svet.®

Najostrejsia kritika globalizacie pochddza od autorov, ktori posudzuju jej
celo planetarne sociadlne dosledky z hladiska zvécSujlicej sa priepasti medzi

bohatstvom a biedou. Na rozdiel od transnacionalnych korporacii, ktoré chéapu

* ZASEPA, T. 2003. O mediélnej realite a jej vplyve na Pudi. s. 114-121.
8 SIKULA, M. 1999. Globalizacia — razcestie civilizacie. s. 32-33.
¥ SAFRANSKI, R. 2006. Kolko globalizacie unesie &lovek? s. 15-19.
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globalizaciu ako prilezitost bez hranic jej najvacsi kritici v nej vidia najmé
»straSidlo® obchédzajuce svet. Takymto kritikom bol bezpochyby spisovatel
a zahrani¢ny dopisovatel’ Ryczard Kapuscinsky. Od konca 50. rokov 20. storocia
posobil v Afrike, Azii a Latinskej Amerike. Vychadzal z toho, Ze dekolonizacia
a obrovsky rozmach globalizacie rodi novy typ spoloCnosti — planetarnu
spolo¢nost’, ktorii na jednej strane tvori tretina obyvatel'ov Zijuca v dostatku a na
druhej strane dve tretiny obyvatelov planéty zijuce v biede. Poukazuje na
medidlnu manipulédciu, ktorou bohaté krajiny zjednodusuju a bagatelizuji problém
biedy. Mnohorozmernost' biedy ako komplexu negativnych aspektov l'udskej
existencie splo§tuji len na tenchnicko-rozpoétovu otazku. °

Kritici globalizacie spravidla neodmietaji nevyhnutnost’ globalizacie a jej
civilizaény progres, no poukazuju aj na jej problematické aspekty a ohrozenia
najmé v socidlno-ekonomickej oblasti. Zdéraznuju naliehavost’ ich programového

rieSenia, ktorého rozli¢né varianty obyéajne aj navrhuju. °

1.3.2 Globalizacia politiky

Na narodné povedomie 'udi mé globalizacia dvojaky vplyv. Z jednej strany
globalny kapital oslabuje vyznam narodnych hranic, z druhej strany sa narodné
povedomie posilniuje. Nacionalizmus sa méze chapat’ ako navrat ucty k miestnym
korefiom a stat’ sa formou obrany proti vplyvom globalizacie a modernizéacie. *

Politicky sa globalizacia prejavuje najmd zmenou rdéznych zikonov a
pravnych noriem, ich reforiem podla svetovo uznavaného Standardu. Tento pravny
Standard je pre rozvoj demokracie nepopieratel'ne prinosny, nakolko vo vsetkych
Stadtoch vytvara rovnaké podmienky a prostredie pre zivot.’

Medzinarodny finanény kapitdl mé& rozhodujucu ulohu v osudoch
jednotlivych krajin. Preto moézeme pracovat s pojmom globalny politicky

systém. Finanény kapital vie velmi rychlo vychytit vSetky vhodné moZznosti

8 SIKULA, M. 1999. Globalizacia — razcestie civilizacie. s. 27-63.

8 SIKULA, M. 1999. Globalizacia — razcestie civilizacie. s. 27-63.

* ZASEPA, T. 2003. O mediélnej realite a jej vplyve na Pudi. s. 114-121.

? Globalizécia a jej vplyv na politickt a ekonomicki §truktaru sveta. [online]. [cit.2010-04-26].

Dostupné na internete: <http://global-info.szm.com/Globalizace II.html>
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svojho uplatnenia. Tak vznikaju globadlne finanéné trhy. Finanéné inStitucie
v najbohatsich centrach sustreduju kapital, ktory potom posuvaju do periférnych
oblasti formou uverov alebo prostrednictvom nadnarodnych spolo¢nosti. Politika
Stdtov a vladd ako aj medzinadrodnych organizdcii je coraz viac podriadend
zaujmom obchodnych spolo¢nosti. VSeobecne sa ujala téza, ze ekonomicky rast,
merany velkostou hrubého domaceho produktu, je cestou k I'udskému pokroku.
Volny trh sa dostdva mimo vplyvu S$tatu a vedie k najefektivnejSiemu a
optimalnemu alokovaniu zdrojov.'’

Eurdpska komisia odhaduje, Zze priblizne jednu pidtinu néarastu Zzivotnej
urovne v Europskej unii za poslednych 50 rokov mozno pripisat globalizacii. To
je dovod, preco sa Eurdpska unia  silno zasadzovala v prospech véicsej
hospodarskej otvorenosti. Jej obchodnad politika je doélezitym ndastrojom pre
nastartovanie svetovej obchodnej liberalizacie. Verejnost vSak c¢asto spaja
globalizaciu so stratou pracovnych miest, tlakom na zniZzovanie miezd a
zhorSovanim pracovnych podmienok. Tieto obavy sa zakladaji na strachu zo
zvySujucej sa konkurencie nizkondkladovych krajin, ktord vyvija tlak na
miestnych vyrobcov. Toto znepokojenie nie je novinkou, zda sa vSak, ze vzrastlo
po vstupe Ciny a Indie na scénu svetového obchodu. Hl'adanie primeranej reakcie
na globalizdciu moéze byt vnimané ako suacast SirSej vyzvy pre politiku
dynamickych hospodarstiev. Na to, aby bolo mozné zozat Grodu globalizacie, je
nevyhnutné podstapit proces prisposobenia. Globalizacia sa nespaja so
znizovanim zamestnanosti vo  vSetkych odvetviach, za prispdsobenie
hospodarskych Struktar vSak treba zaplatit’ cenu, ktora vyplyva z presunu zdrojov
medzi firmami a aktivitami. Cim s pracovna sila, kapitdl a vyrobky menej
flexibilné, tym vysSia je cena Strukturdlneho prispdsobenia a mdze sa asponl v
kratkodobom ¢asovom horizonte intenzivne pocitovat v urcitych odvetviach a v

4 /4 4 . b 4 r 1 1
regionoch, v ktorych st tieto odvetvia sustredené.

'Y HOFFMANOVA, V. 2003. Uvod do problematiky globalizacie. s. 15-18.

" Globalizacia. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://ec.europa.cu/economy_finance/international/globalisation/index_sk.htm>
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1.3.3 Globalizacia kultur

Co rozumieme pod pojmom globalizacia kultiry? Ide o Usilie o jednotny
svetovy jazyk, kultarne a ideologické zblizovanie. O multikulturalne vzdelavanie,
globalny ekumenizmus. O identifikdciu s ur¢itymi nadnarodnymi vzormi,
0 svetovy systém znakov a pojmov. '°

Proces kultarnej transnacionalizdcie, ktory sa odohrava, odkazuje
k mnozstvu vyznamov, nielen k pozorovatelnej tendencii vzajomného prepajania
infraStruktur uréenych pre prijem ak narodnym formam vlastnictva a riadenia.
odkazuje tiez k Sireniu istého druhu mediovaného kultirneho obsahu,
a k niektorym potencidlnym ucinkom pri prijimani kultary. V doésledku vplyvu
Spojenych Statov americkych v oblasti audiovizudlnej a hudobnej produkcie sa
roz§irila predstava, Ze narodné medidlne obsahy su svojou povahou
severoamerické. VSeobecne tento trend vedie k vytld¢aniu pdvodnych kultur
cielovych zemi, ktoré st nahradzované snahou o napodobiiovanie nadnarodného
modelu. '?

V kontexte politického a ekonomického zjednocovania Eurdpy sa objavili
uvahy o europskej kultirnej identite. Eurdopska kultura a r6zne ndrodné kultary
v ramci Eurdpy méze byt ohrozena nadnarodnym importom kultary. AvSak
objavili sa aj predstavy, Ze nadndrodny rozmer a povaha kultiry v ramci hranic
Eur6opy moézu podporit proces zjednocovania a pomoct tak vzniku svojbytnejSej
a jednotnejSej kultury — kultiry Eurdpskej. No vztahy, ktoré existuju medzi
jednotlivymi ndrodmi v ramci Eurdpy mdzeme nazvat aj vztahy kultirnej
nerovnosti. Kultura je cenné kolektivne vlastnictvo naroda a izemia, ale sucasne
je to jav neobycCajne nachylny k cudzorodym vplyvom. Hodnota prisudzovana
narodnej kultire vychéadza z idei, ktoré sa rozvinuli pocas 19. storocia, kedy boli
hnutia za ndrodnt samostatnost’ ¢asto uzko spajané so znovuobjavenim narodnych
kultirnych tradicii. Z toho vznikali prirodzené kultirne rozdiely medzi
jednotlivymi narodmi. '

C. J. Hamelink, J. Tomlinson, T. Levitt a i., pozoruju, ze globalizacia

" HOFFMANOVA, V. 2003. Uvod do problematiky globalizacie. s. 15-18.
2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 119-114.
2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 119-114.
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sposobuje homogenizaciu kultar, teda prinasa jednotnu svetovu kultiru zalozenu
na konzumnom spdsobe zivota, vplyve USA, masmédidch a anglickom jazyku.
Takato homogenizacia byva ndasledne vnimand bud pozitivne, v zmysle
progresivneho kozmopolitizmu, alebo negativne, ako utlacatel'sky imperializmus.
Druha skupina autorov, A. Appadurai, R. Robertson, R. Cox, M. H. Halperin a D.
J.Scheffer, A. D. Smith, B. R. Barber, S. P. Huntington a i., naopak vnima vplyv
globalizacie na kultaru ako heterogenizujuci. Vo svojich pracach globalizaciu
davaji do suvislosti s kultarnou diverzitou. Globalizdcia dokonca spOsobuje
premieSavanie prvkov réznych kultar. V tomto ponimani teda vedie k
intenzifikacii interkulturnych vztahov, pricom podnecuje nespocetné mnoZzstvo

, . , . . ., . e e, .13
novych prepojeni a stiera rozdiely medzi ndrodmi a medzi civilizdciami.

¥ MATTOVA, 1. 2006. Réznorodost’ ponimania globalizacie. [online].
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1.4 Postmoderna kultura

,Postmodernd kultara je novy sposob artikulacie pohybu a prebyvania
prinajmensom euroamerického cloveka vo svete, identifikovany zvlaStnym
vztahom voc¢i modernej kultare. Postmoderna kultara prichddza s novym
spdésobom zvyznamnovania sveta, ktory sa prejavil zretelne najprv v umeni,
neskor aj vo vedeni a nabozenstve. Je to kultira geneticky spojena s poziciami
kontrakultury a subkultar 50. a 60. rokov 20. stor., ktoré sa ¢asom zmenili na
dominantné orientacné body. Postmodernd kultira je ur€ena silnym pritakdvanim
komunikativnemu pluralizmu kultir a diStanciou vo¢i moderne, bez toho, Ze by
modernu celkom vylu€ovala z hry. Snadd’ najnapadnejSou crtou postmoderného
spdsobu zvyznamiiovania sveta je zmysel a cit pre rozdiely, najma v porovnani so

. . , . . , w4
zmyslom modernizmu pre jednotné a identické.*

1.4.1 Postodernizmus — teoretické reflexie

Filozofickd reflexia postmoderny alebo filozoficky smer, ktory sa
koncentruje na rozbor postmoderny, v ktorom ako kl'ui¢ové vyznamové tutvary
intervenuju pojmy rozpadu velkych diskurzov a funkcie malych diskurzov.
Hlavnym predstavitelom filozofického postmodernizmu je J. F. Lyotard.
Postmodernizmus sa obracia predovsetkym proti optimizmu, pokroku a utopickym
¢rtdm  ideoldgii. Vychadzajuc z postulatu konca dejin, filozoficky
postmodernizmus chce otvorit moznost slobodne kombinovat prvky minulych
teoretickych vyznamovych utvarov. Zdoéraziiuje nevyhnutnost a Tubovolnost
fragmentacie a veri v moZnosti spajania fragmentov. >
Kultarnokontextudlne chépanie znakovosti, najlepSie zrejme vystihnuté

koncepciami jazykovych hier a diskurzov, Poskytlo tie najvyznamnejSie

argumenty pre kritiku logocentrizmu a umoznilo novl Strukturdciu zdkladnych

" Postmoderna kultara. [online]. [¢it.2010-04-26]. Dostupné na internete:

<http://sk.wikipedia.org/wiki/Postmodern%C3%A1_kult%C3%BAra>

' postmodernizmus filozoficky. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://ii.fmph.uniba.sk/~filit/fvp/postmodernizmus_filozoficky.html>
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kategorii poznania. S touto reviziou semiotického myslenia suvisi aj objavovanie
modernych predpokladov vedenia, ktorymi su predovsetkym telo, hlas a pismo.
Jednym zo socialnych a mysSlienkovych hnuti spojenych s postmodernizmom je
napriklad aj feminizmus."’

Teoreticku reflexiu postmodernizmu vel'mi vystizne spracoval
P. Ondrejkovi¢. Hovori, ze ,,Postmodernizmus ako sucasny myslienkovy smer
mozno vymedzit' predovSetkym protichodnym vztahom k modernej dobe, ktorej
pociatky  moZno datovat  Descartom  a francuzskym  osvietenstvom.
Postmodernistické myslenie ich odmieta, pricom akcentuje zakladny zlom
a diskontinuitu  vyvoja. Tato deStrukcia smeruje predovSetkym  proti
metafyzickému mysleniu. Vyjadruje skepsu proti vSetkym obecnym koncepcidm,
odmietajuc ich zjednocujtcu, totalizujucu celistvost’, ktora potlacuje diferenciéciu,
¢i uz 1ide o hegelianstvo, liberalizmus alebo marxizmus. Naproti tomu
postmodernizmus zdoraznuje vel'mi radikdlne pluralitu, diferencovanost’ Zivotnych
sfér, diskontinuitu, mnohost javov, neistotu ako trvaly stav a prechodné
okamihy.«'°

Dalej, podla Ondrejkoviéa postmodernizmus ,,odmieta i racionalisticku
a scientisticki  koncepciu vedy. Spochybniuje osvietensky sposob myslenia,
dospievajuci ku krizovym javom, ktoré ndm prinaSa postidustridlna spolocnost’
v podobe technickych katastrof, hranifiacich s ohrozenim existencie l'udstva na
tejto planéte. Mnohi mladi l'udia skuto¢ne reaguju odmietavo na jednostranne
technicky pokrok. Hl'adaju sulad medzi sebou, prirodou a vesmirom. Usiluju sa
o prekonanie utilitaristického a in§trumentalne racionalistického myslenia. Casto
sa pouziva v tejto suvislosti termin ,,vedotechnika®, ato v negativnom zmysle.
Priznacny je napr. negativny nazor na dosledky novych informaénych technolégii,
spotrebnej elektroniky a reproduk¢énej techniky. Postmodernizmus dospieva

b4

k nadzoru, ze v praidoch symbolov a znakov sa vlastne ,,rozpusta“ realita, ktora je

nahradzovana jej ukazovatel'mi. Stru¢ne by bolo mozné charakterizovat toto

. . . . . , . . . o g r 16
myslenie ako antiuniverzalistické, ale aj antiracionalistické.

" Postmodernizmus filozoficky. [online]. [¢cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://ii.fmph.uniba.sk/~filit/fvp/postmodernizmus_filozoficky.html>

16 ONDREJKOVIC, P. 2002. Globalizacia a individualizicia mladeze. s. 46

' ONDREJKOVIC, P. 2002. Globalizacia a individualizacia mladeZe. s. 46
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,Postmodernistické myslenie je mimoriadne kritické. Snazi sa dokazat’, ze
sucasné koncepcie filozofie zivota, techniky a vedy nedokdzu odpovedat na
zédkladné otazky, ktoré nastolili vyvoj I'udskej spolo¢nosti. Postmodernisti pritom
sami rezignuju na tito Ulohu, nemaji ambicie vytvarat nové koncepcie,
v dosledku c¢oho ich nazory vyznievaju znafne pesimisticky, ba niekedy az
nihilisticky. Casto Umyselne vyhrocuju problémy, prezentuji apokalyptické
videnie problémov, Sokuju svojich Citatelov, pouzivaja silné slova a terminy, ako
kriza, katastrofa, koniec dejin a pod., aby vyburcovali ostatnych k aktivite
a rozbili tradi¢né a naucené pohlady a pristupy k realite a si¢asne vyprovokovali
k novému mysleniu.

Postmodernizmus odmieta viziu neobmedzeného socidlneho pokroku, ktory
by bol zaloZeny na podrobovani si prirody ¢lovekom a exploatacii jej bohatstva.
V tomto smere je postmodernizmus spojeny s vedomim ekologickych dosledkov
socialnych hranic rastu a s celkovou globalizaciou problémov, ba i krizy T'udske;j
spolo¢nosti. V tomto smere odmieta vedu, upozoriiuje na jej deficity najma
v jednostrannosti racionalistickej projekcie problémov, ktoré oznacuje za
logocentrizmus. Osobitne v socioldgii predstavuje postmodernizmus zriekanie sa
teoretickych ambicii, najmt v odhalovani zdkonitosti vyvoja spolocnosti.
Postmodernizmus naopak zdorazniuje mnohoznacnost’, neurcitost’, ba az nahodnost’
spolo¢nosti atym aj jej absurditu, ktoré neumoznuji ziadnu racionalizdciu.
Akakol'vek racionalizacia by bola iba fragmentdrna, atym iba skresl'ujica
skuto¢nost. Namiesto dobyvania prirody ako zékladu vyvoja spolo¢nosti je
potrebné preto uprednostiiovat ekologické a ekumenické zretele. Vznik
environmentdlnej a interpretativnej sociologie st iba prirodzenym vysledkom
postmodernizmu.

Postmodernistické myslenie naslo svoj odraz iv metdédach a technikach
vyskumu, v novej metodoldgii, zalozenej predovSetkym na tzv. kvalitativnom
mysleni.

S postmodernizmom suvisi 1vyvoj v oblasti metodologie vied najméi
v spolocenskych a huméannych vedach. Dospel ku konstatovaniu, podl'a ktorého sa
Cisté kvantitativne myslenie stalo netinosnym. Mame na mysli postupy, ktoré si
kladi za ciel priblizit sa k 'udom, javom a veciam tym, Ze sa pokuSaju ich
testovat, experimentovat s nimi, preverovat ich Statisticki reprezentativnost

a signifikantnost’, bez toho, aby sa usilovali predtym im porozumiet a uvedomit

21



si ich existenciu ako kvalitu. Iked kvantita od samotného zaciatku
v spolocCenskych veddch neznamenéd iba tvrdenie o meratelnosti (veci, javov,
procesov a pod.) ale sposob usporiadatel'nosti, predsa sa zreteI'ne ukazala zasadna
hranica kvantifikujaceho pristupu. Povaha kazdého spolocenského javu, procesu,
vztahu, utvaru a pod., ktord je osobitd, vzdy ind a neopakovatel'na, znamena viac,
nez sa da o nej vypovedat prostriedkami poznania orientujuceho sa iba na jej
pochopenie ako matematicky zistitelnej veli¢iny. Kvality jednotlivych
spolo¢enskych javov, procesov, vztahov ttvarov a pod. nemozno totiz redukovat
iba na ich jedind — materialnost. Casto sa stava, ze v dosledku kvantifikacie
vznikaju vedecké konStrukty, kde jestvuju technologicko — inStrumentalne, teda
umelo vytvorené obrazy skuto€nosti, ktoré so skutoénym socidlnym svetom uz
maju iba maélo spoloéného. Prave tu sa napifia vyhrada postmodernizmu o
Lrozpustani“ reality, ktord je vo vede nahradzovand jej ukazovatel'mi.
Filozofickym zakladom, umoziujucim rieSenie tychto problémov je orientacia
spolo¢enskovednych vyskumov /osobitne v sociologii a v jej hrani¢nych vedéach)
na metody, ktory maju svoj povod v symbolickom interakcionalizme a taktiez vo
fenomenoldgii a hermeneutike. e

Stretdvame sa aj s kritikou postmodernizmu, ktord ma viacero podob. Ide
bud’ o jej odmietanie ako teoretického konceptu a tsilie vidiet' sicasnu situdciu
v spolocnosti 1 jej perspektivy ako pokraCovanie modernity. Postmodernizmus sa
vSak povazuje aj priamo za nebezpecny az Skodlivy, predovsetkym z pohladu
teoldgie, najma katolickej. Vznika priestor na uplatnenie meritérneho zaveru
postmodernizmu, ze neexistuje jedna absolutna ¢i univerzdlna pravda. Tento zdver
sa vztahuje k Sir§im spoloenskym javom a procesom a neznamend, ze Vv ich
parcialnych alebo detailnych prvkoch nemdze existovat. Existencia univerzdlnej

v . . , v . R4 r 1
pravdy a moznosti uplatnenia su viak determinované §ir§im prostredim.'’

' ONDREJKOVIC, P. 2002. Globalizacia a individualizicia mladeZe. s. 46 - 49

17 SKVRNDA, F. 2008. Socialno-kriticky pohl'ad na su¢asné problémy medzinarodnych vztahov
koniec bipolarity agonia hegemonizmu. [online]. s. 4.
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1.5 Postmoderna kultura na Slovensku

Slovenskd kultara bola v poslednych desatro¢iach vystavend mnohym
tlakom zvonku, zo zahranicia, ale aj z inych sektorov zivota spolo¢nosti vnutri
Slovenska. Od osemdesiatych rokov 20. storoc¢ia, slovenska kultiura citila
a reflektovala vplyvy postmodernej kultury. Po roku 1989 vtrhli do duchovného
priestoru Slovenska vSetky prudy rozvijajice sa vo svetovej kultire. Slovenska
kultura sa naplno otvorila postmoderne. Socialistickd masova kultira sa prudko
premenila na vtedaj$iu a suCasnu masovu kulturu produkovant vo svete. Sucasne
rastli snahy o sebadefinovanie slovenskej kultury.'®

Vyvin smerujici k vzniku samostatnej Slovenskej republiky iroky po r.
1993 prudko podporili opidtovné uvedomovanie narodnej kultirnej identity
a cielavedomé, systematické snahy o uchovanie zvlasStnosti slovenske;j
kultiry. Snahy o vstup do medzinarodnych organizacii vytvarali tlak na slovenské
riadiace organy, aby vnimali kultarne procesy v inych krajinach a snazili sa
prispdsobovat’ politické i pravne opatrenia v kultire tym opatreniam, ktoré platili
v medzindarodnych organizaciach. Slovenska kultura sa aj vo svojom vnutri
diferencovala a diferencuje. Po stuhnutej socialistickej kultarnej politike sa
vytvoril priestor aj pre slobodnu tvorbu. Na Slovensku sme zistili, Ze naSa kultra
nie je homogénnou narodnou kultirou, ale ze tato nasa narodna kultura ma mnoho
regionalnych, skupinovych, individualnych a inonarodnych podéb. '*

Kultara mé& kumulativny charakter, pre jej prenos arozvoj je ddlezité
ucenie. V uzSom zmysle slova sa z kultary vycleiiuje masmedidlna kultura, Cize
kultura z masmédii. Podl'a P. Rankova by sme masmedialnu kulturu mohli oznacit
aj za nizku v bipolarnom vztahu s elitnou. Teda masova kultira nahradza absenciu
kultury ako takej."’

V sucasnej kultirnej sfére sa umelo oddeluje kultara od elektronickych
médii. LepSie povedané, média kulturu vobec neberti do uvahy. S médiami sa
spaja iba publicistika, spravodajstvo a zdbava v najuzSom zmysle slova. Umenie

celkom vypadlo zo zorného uhla autorov aj prijemcov. Vztah spolo¢nosti ku

18 MISTRIK, E. 2006. Slovenska kultira v mulitkulturalizme. s. 4-5.
18 MISTRIK, E. 2006. Slovenska kultira v mulitkulturalizme. s. 4-5.

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikécia: masmédia a informaéna spolognost.. s. 39-43.
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kulture je skutone neprajny. Hodnotné umenie nemd ani finan¢né, ani
spolo¢enské ocenenie. Vhodnym prikladom je umeleckd tvorba v rozhlase.
Verejnost’ jej nevenuje Ziadnu pozornost. Pritom Slovensky rozhlas poskytuje
priestor povodnej 1 odbornej literatire, hudbe a mnohym dal$im Zénrom.
Spolo¢nost’” vSak na tento fakt reaguje lahostajne a s nezdujmom. Hodnotna
kultura i umenie existuju, maju vSak obmedzené teritérium pdsobenia a nedokazu
sa presadzovat. Dolezité je aby sa okruh zdujemcov o umenia nezuzil na
minimum. AvSak intelektualna umeleckd obec na Slovensku zrejme nepocituje
potrebu protestovat’, vnutit' spolocnosti svoju autoritu, mravné a iné normy, ¢osi
ako kultarne minimum.*’

Modernd estetika a tedria umenia casto stotoznuje umeleckll hodnotu
s novatorstvom a novou informéciou a produkty masovych médii pokladaju za
produkt tovarenskej vyroby, ktord sa zhotovuje sériovo. Uvedeny negativny nazor
sa naruSa vdaka umeleckym program, kam patri dramatickd a filmova tvorba.
Hodnotné umenie, nielen dramatické, sa v médidch dostdva na okraj zdujmu,
podobne ako v spolo¢enskom zivote. Spolo¢nost’ marginalizuje umenie, Skolstvo
nepomaha vytvarat navyky na kultira a spoloCenskd potreba umenia a kultury je

miziva. 2°

1.6 Determinanty formovania sucasnej kultiry

Ked budeme hovorit’ o kultire ako o zloZitom celku, ktory zahtiia vedu,
vieru, umenie, moralku, pravo, obycaje a iné schopnosti a navyky l'udi, ktoré §i
¢lovek osvojil ako ¢len spolo¢nosti, mohli by sme hovorit o mnohych nastrojoch

jej formovania.

Proces socializacie dietata, znamend odovzdavanie kultury, t.j. jazyka,

, N . ’ < 21
nazorov, poznatkov, hodnot, noriem a vzorov spravania.

2 ZILKOVA, M. 2006. Globalizagné trendy v medialnej tvorbe. s. 11-15.
2 ZILKOVA, M. 2006. Globalizagné trendy v medialnej tvorbe. s. 11-15.
2L KOSTA, J. 2004. Sociolégia. s.32.
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Neodmyslitel'nou c¢astou formovania kultary je edukacnd ¢innost, proces
spolo¢enskej integracie a vytvaranie kulturneho vedomia. Doleziti funkciu a
podiel na vytvarani kultary, v znacnej miere plnia média. NesnaZzime sa
o kompardciu miery vyznamov jednotlivych nastrojov formovania kultury.
Vzhladom na rozsah a charakter diplomovej prace nie je mozné detailne popisat’
vSetky tieto aspekty. Rozhodli sme sa preto blizS§ie venovat iba
masovokomunikaénym prostriedkom ako hlavnym determinantom , zastipenymi

najmad televiziou, rozhlasom, tlaCou a internetom.

1.6.1 Vymedzenie pojmov

Na =zaciatku v kratkosti vymedzime pojmy, s ktorymi budeme dalej

pracovat. Mame na mysli pojmy informac¢né spolo¢nost’, masa, dav, publikum.

1.6.1.1 Informacna spolo¢nost’

Vymedzovanie informac¢nej spoloc¢nosti vyplyva predovsetkym z postavenia
informaénych a komunikaénych technoldgii v spolo¢nosti. Dominancia médii
a informac¢nych technoldgii sa prejavuje aj zmenou socidlnych, ekonomickych
a kultarnych vztahov. '’

Informa¢na spolo¢nost’ by nemohla existovat bez prostriedkov S$irenia
informacii. Tie st zdkladnym predpokladom pre jej vznik a fungovanie. Mame na

mysli najmd masmédia. Tomuto pojmu budeme venovat dostatocny priestor.

1.6.1.2 Masa

Prvé pouzivanie tohto pojmu sa zacalo uz na sklonku 20. storoc¢ia. Plne sa

vSak vyvinulo az po druhej svetovej vojne. Rané pouzitie obvykle vyvolavalo

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikécia: masmédia a informa¢na spolo¢nost’. s. 60.
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negativne asociacie. Povodne odkazovalo k predstave davu, ¢i ,,prostému l'udu®,
ktory bol vnimany ako nevzdelany, obmedzeny a potencialne iraciondlny. Vyraz
vSak bolo mozné pouzit aj v pozitivhom zmysle. Prejavilo sa to najmi
v socialistickej tradicii, kde masa vyvoldva predstavu sily a solidarity obycajnych
pracujucich l'udi, ktory sa organizovali, aby sa postavili za spolo¢né zaujmy alebo
aby celili utlaku. V sucasnosti slovo masa implikuje predstavu amorfného suboru
jednotlivcov, ktory neprejavuju vyraznejiie osobnostné rysy. Standardna
slovnikova definicia vymedzuje slovo masa ako zoskupenie, v ktorom sa straca
osobnost’. 2

Pre masu nie je podstatna jej pocetnost, ale jej vlastnosti. Pocletnost je
svojim sposobom len jedna z tychto vlastnosti. Kvantita totiz neprerastd do
zlozitej Struktiry vnuatornych vztahov, prave naopak — podporuje ich absenciu.
Masa je typickym utvarom modernej spolo¢nosti. '’

Negativnymi  prvkami a dosledkami masy modze byt degradécia
individuality na amorfn kolektivitu, silné podliechanie manipulécii zo strany
ndhodnych vodcov aidolov. Stagnacia kultury a malé podnety pre individualny
kultirny rozvoj v tom zmysle, ze je naro¢né presadit a vyzdvihnut kultirnu
osobitost’ jednotlivca pripadne malej skupiny v rdmci masy, s ¢im suvisi aj
anonymizacia jedinca a nizka Groven uvedomenia si vlastnej ,,jedine¢nosti*“. Masu
vSak netreba vnimat’ len negativne. Ponuka napriklad pocit istoty, symbolického
spojenia. Nivelizované a vysoko homogénne osobité a socidlne potreby a hodnoty
su dosiahnute'né omnoho l'ahSie nez pred existenciou masy. Masa vytvara priestor
materidlneho rozvoja bez ohl'adu na socidlny status jednotlivca, respektive stiera

., . .. . .22
socialne rozdiely medzi jednotlivcami.

1.6.1.3 Dav

Dav moézeme charakterizovat ako zoskupenie urcitého poctu osob, bez

vopred danej rolovej Specifikacie, v uritom spoloc¢enskom priestore a ¢ase. Pod

2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 57
" RANKOV, P. 2002. Masov4 komunikécia: masmédia a informaéné spolo&nost’. s. 13-15.

2 VALDNER. M. Psychologia a socioldgia masovej komunikacie. [online]. s. 12-15.
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vplyvom uréitych vonkajSich podnetov, signdlov, vyziev tu dochadza
k psychickému regresu smerom k pudovym prejavom a emocionalite. Dosledkom
st socidlne, individudlne a kultirne neadekvatne formy sprdvania, zniZenie
racionalnej kontroly, napodobiiovanie, afekty, padaji zibrany a osobna
zodpovednost’. 22

Dav spaja spolo¢ny zaujem, postoj k uré¢itému problému, osobe ¢i skupine,
alebo presvedcenie a ¢lenovia davu konaji v jeho mene. Dav nie je socidlnou
skupinou v sociologickom zmysle slova, teda nie je to socidlny utvar, tvoreny
uréitym poctom osOb, ktoré su vocéi sebe vo viac alebo menej vymedzenych
poziciach a roliach. Nema vlastny systém hodndét a noriem, ktoré upravuju
spravanie sa cClenov aspon v zalezitostiach pre skupinu vyznamnych. Obraz
socialnej skupiny zdvisi od kategérii intervenujucich v ich reflexii. Dav je skor

socialnym agregatom — skupinou v zmysle priestorovo spojenych Fudi.*?

1.6.1.4 Masa alebo dav?

Podl'a Rankova sa v istych Specifickych situdciach mdéze masa vyznacovat’
uréitymi socidlno — psychologickymi vlastnostami, ktoré nie su vlastné jej
jednotlivym ¢lenom. StarS§ie pramene upozoriiuju, ze masa sa vyznacuje
psychologickou jednotou svojich ¢lenov, priCom sama prislusnost’ k mase tlaci
¢loveka ,,na civilizacnom rebricku o niekol'ko stupiiov dole“. V tomto pripade ide
vSak o terminologickl nejasnost’, pretoze obdvany zdkon psychickej jednoty masy
sa najcastejSie prejavuje v situdciach zjednotenia ¢lenov v priestore. To vSak nie je
typické pre masu, ale pre dav. Hranica medzi masou a davom nie je ostrd. Ked’
masové publikum sleduje vitazny zapas svojho druzstva, tak vyjde do ulic a meni

sa na dav podliehajuci davovej psychoze. '’

22 VALDNER. M. Psychologia a sociologia masovej komunikacie. [online]. s. 12-15.
» Dav. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete: <http://sk.wikipedia.org/wiki/Dav>

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikécia: masmédia a informaéna spolo&nost.
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1.6.2 Média - nastroj formovania kultary

Ked chceme hovorit o formovani kultary v globalizovanej spolocnosti,
musime naSu pozornost upriamit na masmédia ako realizdtorov masove]j
komunikacie, ktoré vytvaraji informacie a rozgiruju ich k masovému publiku. '’

Povazujeme za vhodné uviest, Ze pod pojmom masmédia mame na mysli
sthrn médii pouzivanych v procese masovej komunikacie, multiplikujuce spravy
verejného charakteru. Tento pojem Standardne zahfna televiziu, rozhlas, film,
periodicku tla¢ a internet. Vac¢sinu kritérii pre médium masovej komunikacie vSak
spifaju aj zvukové nosice, video, elektronické materialy, poéitadové hry, reklamné
prostriedky, a do urgitej miery aj popularna knizna produkcia. '’

Vic¢sina medidlnych teorii sa tyka spolocnosti a kultury a preto musia byt
posudzované vo vztahu k obom. Spolo¢nost’ a kultira si vzdjomne neoddelite'né
a nemoOzu fungovat’ samostatne. Aj ked nie je spravne nazerat na kultiru ako na
druhorady pojem zavisly na spolo¢nosti, obvykle je spolo¢nost’ zdkladom a kultira
nadstavbou. O spolo¢nosti ale mozeme objektivne uvazovat iba prostrednictvom
idei, ktoré sa vyskytuju v oblasti kultiry. Masovi komunikiciu mdzeme
povazovat za kultirny ale aj za spolo¢ensky fenomén. Masmédia ako inStitlcie st
sucastou Struktury spoloc¢nosti. Idey, obrazy a informacie Sirené masmédiami sa
aspektom nasej kultary. '2

V obsahu médii a v medialnej produkcii sa nepochybne odrazaju
najroznejsie stranky kulturneho prostredia, v ktorom média posobia. Média su
sucast’ou kultary, ovplyviiujl ju a st fiou ovplyvihiované. Vyznamnym sposobom sa
podielaju na formovani kultury, pretoze dokazu ponuknut jednu informdaciu
velkému poctu prijemcov. St schopné ovplyviiovat intelektudlne, estetické

a volnocasové prejavy publika. Média sa teda podielaji na konStituovani

svojbytného typu kultiry — kultury masovej**

" RANKOV, P. 2002. Masov4 komunikécia: masmédia a informaéné spolo&nost’. s. 32-35.
 RANKOV, P. 2002. Masova komunikécia: masmédia a informaéné spolo&nost’. s. 32-35.
2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 132-133.

# JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.. 2003. Média a spole&nost. s. 15-21.
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1.7 Masova kultura ako medialny produkt

Masovu kulturu moézeme povazovat za druhotny produkt priemyselnej
revolucie spolu s industrializdciou a urbanizaciou. Byva zvykom masovu kultaru
Casto stotozilovat’ s kulturou nizSej Urovne. Masovéa kultara sa vztahuje na
odovzdavanie identickych alebo podobnych obsahov velkym masdm prijemcov
z malého  poctu  zdrojov. Masovd  kultira  predpoklada  jednotnost
a §tandardizovanost’. '

Masova kultira je najmé nasledok a poziadavka, suvisiaca s narastom
volného. Pojem masova kultara vSak priam vyzaduje bipolarny vztah k vysSej,
elitnej kulture, kde masova kulttra je ta nizka. Jednotlivé diela masovej kultury st
zastupiteI'né a nahraditeI'né. Pri vyssich kultarnych hodnotach je to vSak nemozné.
No masova kultura nezabrala miesto vyssej kultare. Iba nahradila absenciu kultary
u l'udi, ktory objektivne nemaju intelektudlne a emociondlne predpoklady prijimat’
hodnoty vyssej kultiirnej tirovne. Masy nikdy lepSiu kulturu nemali, takze masovl

, v v p v , oy . .1
kultiru nemozno v ziadnom pripade povazovat za upadok vo&i minulosti. '’

1.7.1 Kritika masovej kultary

Vyvoj socidlne orientovaného kritického zdujmu o nastup a rozvoj masovej
kultiry sa datuje uz do polovice 19. storocia. V polovici 20. storo¢ia ho
v Anglicku reprezentuje najmi dielo F. R. Leavise a jeho nasledovnikov na poli
socialneho literdrneho kriticizmu. Tento smer sa neinavne pokusSal napadnut
komercné korene skazenosti kultary, branit konzumentov masovej kultary
z radov robotnickej triedy ako obete a nechapat ich v celej veci ako
spoluvinnikov. Pévodnym zdmerom tohto pristupu bolo vykupit T'ud, na jeho

predpokladany poklesnuty vkus. '*

"KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultura: Kritika a obhajoba.68-69.
" RANKOV, P. 2002. Masova komunikécia: masmédia a informaéné spolognost’. s. 32-35.

2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 119-121
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1.7.1.1 Frankfurtska Skola

Medzi hlavnych kritikov masovej kultary patrila skupina nemeckych
intelektudlov oznacovanych ako Frankfurtska Skola. Nazov vznikol od napojenia

na Ustav pre socialny vyskum, zaloZeny v roku 1923 vo Frankfurte nad Mohanom.
24

Skola vznikla povodne za G¢elom skiimania neoddiskutovate'ného zlyhania
revoluc¢nej zmeny, ktortt predpovedal Marx. Komercionalizovand masova kultura

bola jednym z najvyznamnejiich prostriedkov tejto zmeny. '*

Clenov skupiny spajal kriticky pristup k vtedajSej spoloénosti
a k fungovaniu jej inStitdcii. ZakladateI'mi frankfurtskej Skoly boli Max
Horkheimer a Theodor W. Adorno. Vznik avyvoj masovej kultary spéjali
predstavitelia tejto Skoly s fenoménom kultirneho priemyslu (masovej
priemyselnej produkcii tovarov urcenych na spotrebu vo volnom Ccase)
vyuzivajucim k presadeniu sa na trhu a kumulédcii zisku aj prejavy podvodne
pochadzajiuce z umeleckej sféry. Kritizovali najmd hudobnt produkciu a film za

v . . , . v . ., 24
to, ze sa ich diela stale viac Standardizuju.

Masova kulturu kritizovali pre jej uniformitu, monoténnost, tvorbu
faloSnych potrieb, pre redukovanie jedinca na spotrebitela. Doraz kladeny
kritickou socialnou tedériou na kultiru masovych médii ako na vplyvny nastroj,
s pomocou ktorého mozno predchadzat akejkol'vek zakladnej zmene, preziva

. , e, , , 12
v niekol’kych smeroch nadvizujucich na tato tedriu.

1.7.1.2 Birminghamska Skola

V roku 1964 bolo na univerzite v Birminghame zalozené Centrum pre

suCasné kulturne §tadia. Z povodného zaujmu o kultiru rdéznych spolocenskych

# JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.. 2003. Média a spole¢nost. s. 55-57.
2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s.121-123.
# JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.. 2003. Média a spole¢nost. s. 55-57.
2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 121-123
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skupin a tried sa zdujem tohto centra z velkej Casti sustredil na masmédid a na
oblasti, ktoré su s ¢innostou masmédii spojené. Clenovia tohto centra ako
napriklad Sturat Hall sa ststred’ovali najmd na spravanie mladych l'udi, vznik
subkultar, vzdelanie, na rasové a etnické otdzky ana vplyv masmédii na ich

.24
formovanie.

Birminghamska Skola venuje pozornost povodcom kultary aj publiku.
PokuSa sa pozorne a kriticky pochopit’ skuto¢nt spolocensku skisenost’ podskupin
existujucich v spolo¢nosti a sustredit’ sa na hl'adanie vzorcov vyberu a reakcii vo
vztahu k médiam. Kriticky pristup spajany s Birminghamskou Skolou je tiez
zodpovedny za vyznamny posun od otazky ideoldgie vtelenej do mediovaného

textu k otazke, ako moze publikum tuto ideoldgiu rozpoznat. 12

# JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.. 2003. Média a spole¢nost. s. 55-57.
2 McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. s. 121-123
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1.8 Masmédia ako prostriedok tvorby a Sirenia kultiry

Masmédia znacne konStituuju spolocensku realitu, hlavné rysy normality
verejného, spoloc¢enského zivota. Sluzia aj ako urcujuci zdroj Standardov, modelov
anoriem. Masmédia poskytuju priebezny kontakt s hlavnymi inStiticiami

. . v 19
spolo¢nosti, v ktorej zijeme.

1.8.1 Vyvoj masmédii ako prostriedkov masovej komunikacie

Proces vyvoja masmédii je zavisly na technickych a technologickych
moznostiach kazdého obdobia. Pavol Rankov (2002) popisuje vyvojovy cyklus
médii v ktorom rozliSuje 3 zlomové obdobia, ktoré nazyva prahmi zmasovenia.
Prvy prah zmasovenia suavisi s rozsirenim rozhlasu a filmu. Druhy je prah
zmasovenia televizie a tretim je rozSirenie elektronickej komunikédcie. Kazda
medidlna technologia prechadza cyklom elitné — populdrne — Specializované
(EPS). Najskor technologiu vyuziva elita spolocnosti, pretoze je nedostupna pre
Siroku verejnost. Neskor sa stava technologia dostupnd pre masu atym sa
popularizuje. V poslednej faze je technoldgia rozvinutd do takej miery, ze sa jej
jednotlivy tvorcovia S$pecializuji na uspokojenie potrieb Specifickych skupin

c 19
populéacie.

PodrobnejSie sa budeme venovat len vybranym prostriedkom masovej
komunikacie ako su tla¢, film, rozhlas, televizia a internet. Povahu prostriedku
Sirenia masovej kultiry spifia aj architektura, vytvarna tvorba alebo $kolstvo,
avSak pre potreby opisu vytvarania masovej kultary nie je potrebné v takej

rozsiahlej miere zasahovat’ do tejto problematiky.

" RANKOV, P. 2002. Masova komunikécia: masmédia a informaéné spolognost’. s. 27-31.

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikacia: masmédia a informa¢na spolo¢nost’. s.27-31.
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1.8.1.1 Tla¢ ako historicky prvy prostriedok Sirenia masovej

kultury

Najvzdialenejsi predchodcovia tlate st razidla a pecatidla, ktoré
prechddzali postupnym vyvinom od kamenorytu cez pismolejarstvo az po
vynajdenie tlace. V roku 1447 Johann Guttenberg zostavil postup multiplikovane;j
vyroby tlaceného materidlu - knihtla¢. ISlo o logické prepojenie pismarskych,
pismoryteckych , kovolejarskych a pismolejarskych operacii tak, aby vlastnosti

vyhovovali opakovanému pouzitiu.

Knihtla¢ v obdobi 15. a 16. storoCia zaznamenavala vyznamny rozvoj. Po
prvy krat sa zacCala sériova vyroba knihy. Kniha sa tak stala bezny tovarom, ktory
bol dostupny pre Siroké masy obyvatel'stva. Z narastom produkcie knihy vzréstla
aj gramotnost obyvatel'stva. Funkcia tlace ako néstroja masovej komunikacie nie

je spojend s knihou ale s novinami a ¢asopismi.

Povazovali sme za nevyhnutné ozrejmit proces vyvinu knihtlace vzhl'adom
na to, ze zakladny technologicky postup pri vyddvani novin a ¢asopisov ako
prostriedkov S$irenia masovej kultiry je odvodeny od technologického postupu

vydavania knih.

Zaciatkom 17. storoc¢ia nemecky tlac¢iar Johann Carolus zacal vydavat prvé
noviny Strassburger Relation. Tym poloZil zaklady modernej zurnalistiky. Viacero
novin v vzniklo aj v Holandsku a Anglicku. V 30. rokoch 19. storo¢ia rychla tla¢
pomocou parného stroja v kombinécii s lacnym papierom umoznili vydavanie

’ ’ ’ 1
cenovo pristupnych novin. '

Tla¢ sa neorientuje na prijemcov znamych z osobnych kontaktov ale na
konkrétne neuréeného odberatela. Ako prva vytvorila kolektiv nepriameho
publika, rozptyleného v priestore a sicasne reagujiceho na rovnaké podnety.
Takéto publikum mé charakter masového publika. Pravidelné vydéavanie novin
ponuka priestor na postupné budovanie vplyvu a vytvaranie nazorov. Tlac
v priebehu vyvoja upustala od vyhradne informativnej funkcie a stala sa aj

zdrojom zabavy. Informativna funkcia tlace bola do znac¢nej miery redukovana.

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikacia: masmédia a informa¢na spolo¢nost’. s. 32-35
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Pri¢inou je objavenie sa novych, rychlejSich a efektivnejSich spdsobov Sirenia
sprav ako je radio, televizia alebo internet. Dalfou z pri¢in redukcie informativnej
funkcie novin a najmé casopisov je reklama, ktora zvyc€ajne tvori finanény zéklad
tlace. Pisany text je obmedzovany v prospech kresleného a fotografického obsahu.
Noviny a Casopisy graficky obohacujii svoj obsah a zvyraznuji neinformativne
funkcie. Uloha tlade nie je vo vsetkych krajinach rovnaka. Z kvantitativneho
hladiska spdsobila tlac revolaciu v §ireni masovej kultiry. Zo vSetkych zemi sveta
najviac preferuje tla¢ Anglicko nasledované Spojenymi Statmi americkymi,

Franctzskom, Svédskom, Nérskom, Belgickom. !

1.8.1.2 Film

Verejnému premietnutiu filmu predchadzal cely rad vyndlezov. Zisadnym bolo
v roku 1839 objavenie zariadenia na zachytenie obrazu — daguerrotypu. To sa stalo
zakladom fotografie. Thomas Alva Edison v roku 1894 predviedol kinetoscope —
zariadenie zachytavajice pohyblivé obrazy. Za zrod filmu sa povazuje zaciatok
pravidelného premietania kratkych filmov bratov Louisa a Augusta Lumierovcov
v roku 1895. So zvukovym filmom zacal experimentovat’ Lee De Forest v roku
1923. Nastup farebného filmu sa datuje do pétdesiatych rokov dvadsiateho
storo¢ia. Sirokouhly ani stereoskopicky obraz vo vyuzivani tohto média vyznamné

.. . 19
zmeny neprlnlesh.

Film ako prostriedok masovej komunikacie ponuka obsahy réznej Grovne
a povahy. Vytvara novy sposob travenia volného casu, ktorym je navsteva kin.
Nendaroc¢nost’ filmového diela, nizka cena vstupeniek do kin, sugestivny charakter
obrazu ako Specifického prostriedku poskytovania obsahu st aspektmi
pritazlivosti pre tisicky divdkov vo vSetkych krajindch civilizovaného sveta.

Vytvara sa tak velké publikum navstevnikov, ktoré je z historického hladiska

"KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultara: Kritika a obhajoba. s. 117-142.

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikacia: masmédia a informa¢na spolo¢nost’. s. 32-35
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jedine¢né. Vo vrcholnom obdobi uspechu filmu tvorilo toto publikum len v USA 5

miliard Pudi ro¢ne. !

1.8.1.3 Rozhlas

Z hladiska obsahu boli predchodcami rozhlasového vysielania zibavné
programy, ktoré v ramci svojich sieti Sirili telefonické spolocnosti v Budapesti
a Buenos Aires. Vysielanie rozhlasu bolo mozné vd’aka niekol’kym po sebe idicim
vyndlezom: telegraf (1843), bezdrotovy telegraf (1882), bezdrdtovy prenos hlasu
(1892), radio (1893), generator radiovych vin (1895). Pre mozZnosti rozhlasového
vysielania mal velky vyznam fonograf — zariadenie na zaznamenavanie zvuku
a jeho zdokonalena podoba — gramoféon. Prvé vysielanie hlasu a hudby uskuto¢nil
v roku 1906 Reginald Fessen. Pravidelné vysielanie prvej rozhlasovej stanice San

Jose Calling zac¢al Charles David Herrods v roku 1909.

Rozhlas sa stal sucastou masovej kultary v dvadsiatych rokoch dvadsiateho
storo¢ia. Vnikol priamo do domov prijemcov, na zédklade ¢oho vzniklo rozptylené
publikum. Posilnil sa jav vytvoreny v predoSlom obdobi tlacou, pricom
modifikoval jeho rédz. Hlavnou prednostou rozhlasu ako komunikaéného
prostriedku je okamzité prekondvanie vzdialenosti s moznostou Sirenia bez
obmedzenia priestoru. Jeho Specifickym znakom je obzvlast jednoduchy prijem.
Kontakt s rozhlasovym vysielanim sa nadvédzuje spravidla jednoducho. Rozhlas
ako zdroj informécii zrovnopravnil velkomesta predstavujuce centrd kultirneho
a spoloCenského zivota s odlahlymi vidieckymi sidlami, kam neprenikol film a

v . , ’ 1
tla¢ prichadzala s oneskorenim.

Rozhlas nevyzaduje znalost' ¢itania a v mnohych rozvojovych krajinach

vstupuje do oblasti analfabetizmu, ¢o podstatne zvySuje jeho vplyv. Pri poc¢tvani

"KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultara: Kritika a obhajoba. s. 117-142.
" RANKOV, P. 2002. Masova komunikacia: masmédia a informaéna spolognost’. s. 32-35

' KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultira: Kritika a obhajoba. s. 117-142.
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rozhlasu je mozné venovat sa inym c¢innostiam. Pocuvanie vyzaduje len

minimaélne usilie a tym poskytuje pocit bezprostrednosti a spontannosti. '

1.8.1.4 Televizia

Pre sprostredkovanie pohybujucich sa obrazov je dolezity vynédlez Paula
Gottlieba Nipkowa z roku 1884, ktory nazval Elektrisches teleskop. Niekolko
patentov suvisiacich s televiziou podal John Logie Baird a neskor Philo T.
Farnsworth. Princip vysielania zaloZzeny na katdédovom Ziareni prezentoval
Vladimir Kosma Zvorkyn v roku 1929. Experimentalne vysielanie uskuto¢nila
americkd spolo¢nost NBC v roku 1930. Riadne vysielanie sa zacalo v Nemecku

v roku 1935. Televizny obraz sa zacal farebne vysielat’ v roku 1953 v USA. "’

Televizne vysielanie je Sirené audiovizudlne, ¢o umocnilo pocity publika zo
sledovania programov a zatraktivnilo televiziu pre masy. Tym bola vytvorend

véazna konkurencia pre ostatné nastroje masovej komunikacie.

Televizia je najvyznamnej$i prostriedok masovej spoloc¢nosti, ktory je
pristupny Sirokej verejnosti. RozliSujeme dva zdkladné typy televizie.
Verejnopravna a komercnd. Verejnoprdvna televizia v sicasnej dobe vytvara
zaklad demokratického Statu. . Jej najddlezitejSim aspektom a zakladom

fungovania je objektivita.

Z hladiska spracovania informacii je televizne zariadenie mimoriadne
narocné na vonkajSie technické a organizacné podmienky. Nahrany materidl sa
musi zlozito spractivat a obrazovo i zvukovo synchronizovat. Preto sa televizia
vyznacuje mensou pohotovostou zachytenia, spracovania a vysielania informéacie
a z psychologického hladiska va¢Sim odstupom od zdroja informécie. Vdaka
audiovizudlnemu zdznamu mé vysoku mieru pravdivosti, maximéalne odraza redlnu
skuto¢nost, ¢o dava moznost odhalovat popri povrchu predmetu aj jeho
SpecifickejSie stranky. Z hladiska vysielania signdlu sa televizia opiera o

mimoriadne zlozité technické vybavenie. Pri pokryti uzemia televiznym signalom

"KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultara: Kritika a obhajoba. s. 117-142.

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikacia: masmédia a informa¢na spolo¢nost’. s. 32-35
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existuje vela prekazok, ktorych prekonavanie si vyzaduje vysoké investicie. Do
znizovania kvality vysielania zasahuju okrem konfiguridcie terénu aj
elektromagnetické polia cudzieho pévodu pochddzajice z priemyselnych centier a
v mikroregionoch aj z blizko umiestnenych rusiacich pristrojov.?

Televizne prijimace su pristroje vyzadujuce si zvlaStnu starostlivost,
Specidlne umiestnenie a maju VvAacsi prikon ako prijimace rozhlasové. Ich
miniaturizicia mé& svoje prirodzené hranice, kvalitny vnem totiz vyZzaduje
dostato¢ne velku obrazovku. Prenosné televizne prijimace, ako aj tie, ¢o su
umiestnené v dopravnych prostriedkoch, si malo rozSirené a ich vyuzitie je
obmedzené. Aj moznost prijmu velkého mnozstva televiznych stanic je mensia v

; , . 25
porovnani s rozhlasovym vysielanim.

1.8.1.5 Internet

Internet vznikol v sedemdesiatych rokoch 20. storocia ako informacéna siet’
americkej armady. Postupom casu sa zaclenil do spolo¢nosti a pristupilo sa k jeho
komerénému vyuzivaniu. Pojmom internet rozumieme globalny systém vzajomne

prepojenych po&itatovych sieti.*®

Na konci roku 1969 vznikla v USA prva siet nazyvana Arpanet spajajuca
Styri americké univerzity. Internet bol pdvodne vyuzivany najmé vedcami a plnil
funkciu prostriedku diskusii. V roku 1973 bola siet’ Arpanet rozsirena na tizemie
Velkej Britdnie a Norska. Postupne sa k nej pripajali podobné eurdpske siete s
ndazvami Eunet a Earn, japonska siet’ Junet a britska Janet. Projekt stratil povodny

zamer, a jeho povodna East’ Arpanet technicky zanikla. *°

Najvdcsi rozmach Internetu sa zacal, ked anglicky pocitaCovy expert
Timothy Berners-Lee vytvoril internetovi sluzbu WWW. Tato sluzba vznikla z

potreby zlepSenia komunikacie medzi vedeckymi pracovnikmi v r6znych castiach

2 MISTRIK, M. 2008. Masmédia: Elektronické masmédia. [online].
2 MISTRIK, M. 2008. Masmédia: Elektronické masmédia. [online].

%% Yistoria internetu. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete: <http://www.pripojsa.sk/historia-
internetu>
%% Historia internetu. [online]. [¢it.2010-04-26]. Dostupné na internete: <http://www.pripojsa.sk/historia-
internetu>
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sveta, ktori pracovali na podobnych projektoch. Protokol www umoznil rychlejsiu
vymenu poznatkov, promptnej$iu komunikaciu. Vd’aka atraktivnym moznostiam v
prenasani dat, sa internet stal vel'kym ldkadlom pre beZznych l'udi a polozil zaklad
masového celosvetového rozSirenia internetu. Rozmach internetu nastal pri
zavedeni pocitaCov na pracoviska a do domacnosti priblizne v rokoch 1989 az

1998, 2°

Internet umoznuje pristup k informacidm takmer vSetkého druhu
z akejkol'vek krajiny sveta v redlnom case. Spdsobil revoliciu v komunikacii
v tretom tisicro¢i. Stal sa rychlo sa rozSirujicim prostriedkom masovej

komunikacie.

%% Histéria internetu. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:

<http://www.pripojsa.sk/historia-internetu>
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1.9 Publikum v masovej kulture

V sucasnych definiciach (Jirdk, Ktoskowska, Kopplova, McQuail, Rankov)
byva publikum vymedzované ako volné zoskupenie l'udi, charakterizované
uréitou pospolitostou zaujmov, znalosti potrieb a hodnét. Cim viac masa publika
narastd, tym viac sa stava heterogénnou a diferencovanou. Publikum masovej
kultury je najcastejSie charakterizované priestorovou atomizaciou; je to publikum
nepriame, ktoré sa vytvara pdsobenim zhodnych podnetov Sirokého dosahu, ako je
tla¢, rozhlas a televizia a nie v dosledku fyzického zblizenia, ¢o bolo znakom
publika priameho, zhromazdeného v ur¢itom ¢ase na jednom mieste, prijimajiuceho
nielen hromadné, ale aj spolocné obsahy ovplyvnené vzdjomnym stykom. Masova
kultura je teda vymedzend nielen pocetnostou prijemcov, ale aj zvlastnostami,
ktoré¢ umoziuji vznik druhotného publika. Pocetné zhromazdenia priameho
publika vznikali uz pred dobou éry masovej kultury. Zdruzovalo ich divadlo,
verejné hry, ndbozenské slavnosti antickych a stredovekych kultur. Vznik
nepriameho publika je vSak podmieneny technickymi prostriedkami, ktoré prinasSa

v 1
novsia doba.

V prvom rade je to tla¢ nasledovand rozhlasom a televiziou

a v neposlednom rade internetom.

1.9.1 Vyvoj medialneho publika

Predstavy o tom, aké publikum média oslovuju sa vyvijali spolu s médiami
a s pozndvanim spolo¢nosti. . V uvahach o vyvoji publika sa objavuju 4 zakladné

zretelne odlisné etapy.?’

V obdobi elitného publika bolo medidlne publikum pocetne pomerne malé

a predstavovalo vzdelanejSiu cCast’ spoloc¢nosti. Toto publikum nie je mozné

"KLOSKOWSKA, A. 1968. Masova kultara: Kritika a obhajoba. s. 117-142.
" publikum, obecenstvo, vetfejnost a spotiebitelé. [online].[cit.2010-04-26]. Dostupné na

internete: <http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=2081>
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symbolizovat’ predstavou priemerného ¢i obycajného ¢loveka, ale skor predstavou

. , . 2
univerzalneho vzdelanca, polyhistora. >’

Pocas obdobia masového publika sa potencidlnym publikom sa stava cela
populacia. To znamend Ze moze byt zastipené vSetkymi stcastami a vrstvami
spolo¢nosti. Média obracajice sa na masové publikum produkuji obsah, ktory je
zamerany na najnizSieho spolo¢ného menovatela. Masové publikum sa zacina
utvarat’ v prvej Stvrtine 19. storocia z Citatel'skej obce masovej tla¢e a rozvija sa

d’alej az po divdkov sucasnych televizii s vysokym podielom zabavnych obsahov.
27

Hlavnym znakom obdobia $pecializovaného publika je zostavenie malych
publik s vyhranenymi, Specializovanymi zdujmami. Medidlna produkcia, ktora je
pre tuto fazu priznacna, je usporiadand tak, aby oslovovala zretelne vymedzené
Casti publika. Vznik S$pecializovaného publika umoznil predovSetkym rozvoj
Specializovanych (zaujmovych, vedeckych a inych) casopisov a neskor nastup
Specializovanych rozhlasovych a televiznych stanic. Publikum tychto médii je

.. . . . , . . . . ’ y 27
svojimi socio-demografickymi charakteristikami vyraze homogénne.

Obdobie interaktivneho publika je charakteristické tym, ze jednotlivec ma
moznost’ vybrat si kone¢ni podobu toho, ¢o bude citat, pocuvat’ alebo pozerat.
Clen publika na seba berie niektoré funkcie editora. Potencialny pouZivatelia
ponuknutych obsahov prestavaju predstavovat homogenizované publikum. Menia
sa na fragmentizované publikum. Tato etapa je spojend najmid s nastupom
digitalizovanych médii ako su niektoré televizne kanaly, ktoré umoznuji vlastné
zostavenie televizneho programu. Dal§im priznaénym zdrojom fragmetizovaného

publika je internet. *’

" Publikum, obecenstvo, vefejnost a spotfebitelé. [online].[cit.2010-04-26]. Dostupné na
internete: <http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=2081>
" Publikum, obecenstvo, vefejnost a spotfebitelé. [online].[cit.2010-04-26]. Dostupné na
internete: <http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=2081>
" publikum, obecenstvo, vefejnost a spotiebitelé. [online].[cit.2010-04-26]. Dostupné na
internete: <http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=2081>
" publikum, obecenstvo, vetfejnost a spotiebitelé. [online].[cit.2010-04-26]. Dostupné na

internete: <http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=2081>
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Uvedené etapy vo vyvoji publika nepredstavuji na sebe nadvézujuce fazy,
kde by jedna etapa striedala druhu. Jednotlivé typy publika existuju sucasne.

;v . V.7 . w . . A . 27
Stcastou komunika¢ného chovania spolo¢nosti sa stali v r6znych obdobiach.

" publikum, obecenstvo, vetfejnost a spotiebitelé. [online].[cit.2010-04-26]. Dostupné na

internete: <http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=2081>

41



1.9.2 Média ako nastroj ovplyviiovania publika a tvorby verejnej

mienky

Verejnd mienka je subor verejne vyjadrovanych mienok ¢lenov rozli¢nych
spolo¢enskych skupin o verejnych zalezitostiach. Vyskum verejnej mienky je
zamerany na zistovanie postojov a nazorov verejnosti k rozmanitym otazkam
zivota spolocnosti. Pri tvorbe mienky maju urcujucu ulohu postoje. Mienka je
zavisla od vzdelania ¢loveka, charakteru jeho prace a jeho zdujmov. Nedostatok
informdacii a znalosti o predmete podstatne obmedzuje racionalne jadro mienky,
ktora potom mdze len povrchne a nepresne hodnotit’ urcity jav alebo udalost.
Mienka poskytuje informativny materidl, je menlivejSia a podlicha rdéznym

tlakom.?®

Vyuzivanim masmédii na vytvaranim vedomia l'udi aich spravania sa
zdorazniuje vyznam istych javov. Selekcia, vol'ba informacii a t¢ém v masmédiach
je prirodzend, lebo nejestvuje ani fyzickd moznost, ani potreba vsetko vSetkym
odovzdat’. Selekcia a ur¢enie poradia odovzdavania jednotlivych informécii a tém
je preto dolezitd. Vyskumy dokazuja (Jirdk, Kloskowskd, Kdpplova, McQuail,
Rankov), ze o informacie, veci, idei a udalosti, ktorym masmédia venuju najvacsiu
pozornost’ prejavuje spolo¢nost’ najvacsi zdujem. Vyber, miesto a ¢as informacii
v masmédiach majui vel'ky vplyv na to, ¢o spoloc¢nost’ zane povazovat’ za dolezité.
Média velmi Casto pristupuju k vytvaraniu informadcii s cielom zvySenia zdujmu
one. Takato skutocnost sa dotyka predovsSetkym televizie. Televizia ma zo
vSetkych masmédii najvacsi dosah, najviac moznosti a najvacsi spolocensky
vyznam. Divaka pritahuje vo vysielani vSetko, ¢o je senzacné, katastrofalne,
nasilné, tykajuce sa zabavy, Zivota sucasnych idolov mas vytvaranych médiami,
osobnosti verejného zivota. Masmédia pontkaji najpritazlivejSie informécie
sposobom, ktory zabezpecuje najvyssiu sledovanost. Televizia a nové medidlne
systémy su najlepSim z doteraz vymyslenych systémov usmeriiovania pozornosti
Sirokej verejnosti. Média publiku nevnucuju to, ¢o si ma mysliet, ale poukazujt na
to, nad ¢im by sa malo zamys$lat. Masové publikum je charakterizované aj tym, ze

je ochotné sa stotoznit’ s mienkou, ktord je vSeobecne uznavand. Ked je vlastny

B ILOVIECKI, M.2003. Dve zrkadla. s. 55-59.
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nazor jednotlivcov v rozpore s domnelym alebo skutoénym nézorom vicsiny,
radSej ho neprezentuju. Narastd pocit izolovanosti ¢o vedie k zriekaniu sa
vlastného ndzoru a stotoZnenia sa s ndzorom vacSiny. Jednotlivci, ktory prejavuja

- : , . . . . (qis 28
zdujem o dominantnll atmosféru ndzorov sleduju spravodajstvo masmeédii.

Zaujimavym javom ktory vznikd pri ovplyviiovani publika masmédiami je
takzvany Efekt tretej osoby. Ludia zvelicuji vplyv masmédii na inych a podceniuju
ho vo vztahu k sebe. Masmédia tento stav vyuzivaja, ked’ze je I'ahSie pdsobit’ na
tych, ktori tento vplyv necakaju. Vysledkom je vzrast vplyvu masmédii na ndzory

jednotlivcov, ktori si myslia, Ze sa takémuto vplyvu ubranili. *®

B ILOVIECKI, M.2003. Dve zrkadla. s. 55-59.
B ILOVIECKI, M.2003. Dve zrkadla. s. 55-59.
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2 Hodnoty a kultirna tradicia v kontexte sucasného

kulturneho rozvoja

,»Ak sa zameriame na kultirny priestor Europy, vidime, ze v iom mozno
v sucasnosti spozorovat’ tri zdkladné tendencie, ktoré vymedzuju limity kultarneho
zivota: individualizaciu, pluralizaciu a polarizaciu. Nimi su uréované
1 determinanty kulturnej komunikécie na r6znych urovniach. Koexistencia
svojbytnych kultury, ktoré napriek vSetkym individudlnym S$pecifikdm zhodne
nachadzaju svoj zaklad v dedic¢stve a antiky a v Zidovsko — krest'anskej tradicii,
vykazuje v historickom priereze vrcholy i pady. Co sa tyka geografického
priestoru, Eurépa ma najvacsiu koncentraciu réoznych kultiry. Hoci sa odvolavaji
na spolo¢né korene, manifestuju prichylnost’ k tym istym hodnotam, ich
rozmanitost’ je zrejma. Zit' a pracovat v Eurépe znamena byt si vedomi
nevyhnutného stretdvania sa s odliSnostou. Eurdpa je kultirnym priestorom
mnohosti a pestrosti. Do toho vstupuje cely rad procesov komplikujucich uz i tak
dost’ zlozity obraz
Eurdpy a sveta:
- obrovské migra¢né pohyby a s tym suvisiace etnokultiurne zmeny, rozsiahla
pluralizacia kultirnych foriem meniaca kulturny topos tak v regiondlnom, ako 1
kontinentalnom rozmere,
- hoci to znie paradoxne, dochadza k vyraznej redukcii lokalnych kultarnych
Specifik, ¢o samozrejme suvisi s trendmi homogenizacie a synchronizacie
kultarneho Zivota,
- masivne pdsobenie transnacionalnej medidlnej kultury,
- rozvoj konzumnej spolo¢nosti vyznacujucej sa ¢asto povrchnou pestrostou
a vnutornou chudobou a jednorozmernostou, s ¢im suvisi i syndrom, ktory dnes

, _ L, < . 42
kulturolégovia pomentivaji ako spolo¢nost’ zdbavy.*

2.1 Kulturna tradicia, znaky kultarnej tradicie

2 GAZOVA, V. 1997. Aktualnost problematiky identity v su¢asnej kulturologickej reflexii. [online]. s. 1.
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Kazdé socialna skupina odovzdava novym generaciam jestvujuce kultirne
hodnoty, ktoré ona a predoslé generacie vytvorili ¢i akceptovali. Takym spdsobom
sa kumuluju kultirne hodnoty, rastie ich mnoZstvo a sufasne vznikaji nové
vztahy medzi nimi. Hodnoty, ktoré akceptovali predchadzajuce generacie, sa
dostavaji do novych kontextov a mézu byt niekedy vnimane aj diametralne
odlisne od casu svojho vzniku. Takyto vyber prezentuje odchadzajuca generacia
nastupujicej ako ich spoloénu kultGrnu tradiciu.?

Kultarna tradicia sa formuje z vSetkych hodnot predoslych generacii vyberom,
ktory urobi prave zijica generacia, opierajica sa pochopitel'ne aj o vybery svojich
predkov a o moc. *’

Ak je kultira sthrnom hodndt, znakov, produktov, vzorcov spravania vlast-
nych urcitej skupine, vel'mi tizko potom suvisi so Zivotnym Stylom skupiny. Kazda
socialna skupina si vyberd z tychto sucasti kultary tie, ktoré adekvatne vyjadruju
jej duchovny svet a mozu sa stat efektivnym prostriedkom pre dosahovanie
zivotnych cielov spologenstva. *°

Preto sa pri odovzdavani svojej kultiry sociadlna skupina snazi odovzdat
prave to, ¢o vyhovuje jej duchovnému svetu, jej zivotnému $tylu, jej komunikac-
nym zvyklostiam, jej sebareflexii, ¢o pomaha kultirne a socialne integrovat
spolo¢nost’. Tento vyber buduje ako systematicky usporiadant kultirnu tradiciu.
Nastupujuca generacia si urobi svoj vlastny vyber, ktory mdze byt uplne iny alebo
len trochu iny ako vyber predoslej generdcie. Vo vSetkych pripadoch vsak v

kulturnej tradicii spolo¢nost’ reflektuje a respektuje len urcité hodnoty a kulturne

produkty. *°

2.2 Kritéria vyberu kulturnej tradicie

Kultarna tradicia je vzdy vyberovym suborom kultirnych hodndt

a produktov. Kritéria pre vyber tych produktov, ktoré sa stanu sucastou kulturne;j

¥ MISTRIK, E. 1999. Kultirna tradicia. s.78-86.
¥ MISTRIK, E. 1999. Kultirna tradicia. s.78-86.
¥ MISTRIK, E. 1999. Kultirna tradicia. s.78-86.
# MISTRIK, E. 1999. Kulturna tradicia. s.78-86.
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tradicie, m6zu byt vel'mi réznorodé. Velmi jasne si socidlne skupiny uvedomuji
politické kritéria. Ekonomické kritéria podporuju taka kultarnu tradiciu, ktord je
ekonomicky dostupnéd. Narodné kritérid podporuji budovanie kulturnej tradicie z
diel, ktoré bud vznikali na ur¢itom Uzemi alebo st vysledkom tvorby urcitého
etnika. Kritérid socidlnej kohézie vyberaju tie hodnoty, ktoré tito sudrznost
podporuju. Podla psychologickych kritérii si spolo¢nost’ vyberd diecla jej
emociondlne blizke. Historické kritérid si vSimaju tie kulturne produkty, ktoré
zohrali velka lohu v historickom vyvoji spolognosti. *°

Na zaklade tychto a aj inych kritérii si spolo¢nost’ formuje svoju kultarnu tradiciu.
Nevyuziva iba jedno kritérium, ale vzdy kombinuje viaceré. Niektoré z nich vsak
mdzu prevladnut a mozu sa stat’ hlavnymi kritériami pri selekcii. Casto sa to stava
prave s politickymi kritériami. Politickd elita dokdze mocenskymi ndastrojmi
presadit’ svoje kritéria ako najhodnotnejSie. V 20. storoci aj s velkou pomocou
masmédii. V takom pripade sice funguju aj iné kritéria, ale len do tej miery,
pokial’ neprotire¢ia tymto hlavnym. *°

Prave cez presadenie niektorej skupiny kritérii ako hlavnej ziskava kulturna
tradicia viac-menej systematicku podobu. Cez kritérid vyberu sa moézu hoci aj
inym spdsobom preskupit’ tie isté kultirne hodnoty, ktoré vyznava iné spolo-
¢enstvo. Dve kultirne tradicie moézu tak byt vybudované z podobnych (tych
istych) kulturnych produktov. LiSia sa vSak svojim usporiadanim, svojim miestom

y e v , . , A , . v . ;e 2
v tradicii, uprednostiiovanim inych hodnét, pripadne ich odli$nou interpretaciou. >

2.3 Tvorba kulturnej tradicie

»V tvorbe kulturnej tradicie zohrdvaju stadle vacSiu tlohu masmédia a kulturny
priemysel. Masmédia, ktoré posobia na spoloc¢nost’ selekciou a masovym Sirenim
kultirnych hodn6t, podnecuji tvorbu a nasledovanie vzorov. Vzory poskytované
masmédiami sa stali zdvaznou stcast'ou socializacie a enkulturacie. Enkulturaciou
si jedinec osvojuje kultarne dedi¢stvo svojej spolo¢nosti. Osvojuje si nie celé
dedicstvo, ale tu jeho cast, ktort socidlna skupina povazuje za svoju kultarnu

tradiciu a odovzddva ju d’alSim generacidm. Vzory prezentované v masmédiach st

2 MISTRIK, E. 1999. Kulttrna tradicia. s.78-86.
2 MISTRIK, E. 1999. Kulttrna tradicia. s.78-86.
# MISTRIK, E. 1999. Kultrna tradicia. s.78-86.
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vzormi, ktoré je mozné napodobovat’, identifikovat’ sa s nimi alebo ich odmietat’ a
podobne. Su prezentované neustdle, masovo a opakovane, takze ich vplyv na novu
generaciu je spravidla vel'mi silny. Posobia ako autorita, lebo verejne vystavuju
svoje hodnoty idey, poznatky a informécie. Uz len obycajny fakt vyberu urcitého
kultirneho produktu do masmédia moze znamenat, ze sa vo vedomi spolocnosti
chape ako zavazny prvok kultirnej tradicie.

Masmédia uzko spolupracuju s kultirnym priemyslom, ktory je dalSim
zavaznym mechanizmom tvorby kulturnej tradicie. Hodnoty a kultarne produkty,
ktoré spoloc¢nost alebo jej mocenské Spicky akceptovali ako sucast tradicie, sa
stdvaju predmetom zaujmu priemyslu. Ten za¢ina vyrabat ich napodobeniny v
masovom meradle. Trh s kultirnymi produktmi potom pomadaha Sirit' takuto
tradiciu. Masové Sirenie kulturnej tradicie zohralo velku ulohu aj pri rozvoji
turistiky ako d’alSieho odvetvia kultirneho priemyslu. Turistika pomaha eSte viac
pri budovani vzorov Standardnych schém kulturnej tradicie Robi to tym, ze
prezentuje jednoznacne overené hodnoty, ze neponuka prienik do ich
myslienkovej hibky (kratkost &asu pri naviteve pamiatky), ani ich zvicsa
neukazuje v kulturnom, historickom a myslienkovom kontexte hodnoty a kulturne
predmety st v turistike vytrhnuté z kontextu.

Enkulturacia prostrednictvom kultirnej tradicie sa takto mdze stat’ ovela
rychlejSou. Je aj efektivnejSia, ak za kritérium efektivnosti povaZzujeme rychlost’ a
hibku interiorizacie $tandardnych noriem a hodndt spoloénosti vo vedomi novej
generacie.

Retardacnd uloha kultarnej tradicie: snazi sa konzervovat’ doteraj$i vyvoj a
nepripusta zmeny. Je to dosledok funkcie stabilizovania tradicie, ktorej pozitivny
vyznam je v tom, Ze bez urcCitej stability by nebolo mozné uchovat’ tradiciu ako
uréiti pamait socialnej skupiny. Tato funkcia sluzi pre zachovanie kontinuity, hoci
niekedy brzdi d’alsi vyvoj.

Revolucnéd tloha kultarnej tradicie: Stdva sa podnetom pre vlastnl
premenu. Socialna skupina sa snazi svoju tradiciu prispdsobit’ novym podmienkam
zivota, a preto ju meni. VSetko nové vSak modze vzniknut len na zdklade
jestvujucej tradicie, ktord poskytuje dostatok podnetov pre kriticky a analyticky

vztah k nej.
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Kulturna tradicia neustéale osciluje medzi svojim zachovanim a zmenou. Len
pri radikalnych stanoviskéach sa stava retardacnym Cinitelom, alebo byva radikalne

L w29
odvrhnuta.«

2.4 Trendy v sucasnom rozvoji —Technické trendy: digitalizacia

Kultirneho dedi¢stva

V stucasnosti po celom svete prebieha proces digitalizdcie kultarneho
dedi¢stva. Pouzitie slova digitalizdcia mdze byt trochu zavadzajuce, pretoze
proces okrem vlastného analégovo - digitalneho prevodu zahfiia cely rad d’al§ich
aktivit, napriklad identifik4dciu, dokumenticiu a katalogizdciu  predmetov
kulturneho dedi¢stva, on-line spristupnenie vysledkov digitalizacie, ploSny zber
povodnych digitdlnych diel a podobne. Cielov je niekol'ko. V prvom rade je snaha
o zachovanie (v digitalnej podobe) tej casti kulturneho dedicstva, ktora sa
posobenim casu, technologickych a inych zmien straca, teda stava sa nedostupnou
alebo sa znehodnocuje. Dalej ide o snahu spristupnit digitdlne prezentacie
kulturneho dedi¢stva Sirokej verejnosti a zabezpecit dlhodobé uchovanie
digitalnych diel. V ramci Eurépskej unie uz bolo prijatych viacero zasadnych
dokumentov, ktorych uplatnenie v praxi by malo vyustit do vytvorenie Eurdpskej

digitalnej kniZnice, obsahujtcej kulturne dedigstvo vietkych &lenskych statov.*

* MISTRIK, E. 1999. Kultarna tradicia. s. 78 - 84
3 KONVIT, M. 2007. Trendy v spristupiiovani kultirneho dedi¢stva. [online].
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2.4.1 Narodny katalog kultirneho dedic¢stva

Kultarne dedi¢stvo je sustredené v pamétovych insStitaciach (kniznice,
muzed, archivy) a vo vlastnictve fyzickych a pravnickych oséb. Tym sa uloha
vytvorit jeden narodny katalég vyrazne komplikuje. Dalfou komplikovanou
ulohou je vymedzenie kritérii, ktoré jednoznacne popisuju vsetky typy kultarneho
dedic¢stva. Z pohl'adu digitalizacie by bolo vhodné viest v katalégu aj zdznamy
o aktudlnych vlastnickych pravach. Jednotny katalég je nutnou podmienkou
efektivnej digitalizacie. Bez neho sa nebude dat’ vyhnut duplicitnym pracam a ¢o
je este ddlezitejSie, objektivne stanovit poradie digitalizadcie predmetov kultirneho
dedic¢stva. Katalog ma umoznit’ efektivne vyhladdvanie informacii o konkrétnych
predmetoch kulturneho dedi¢stva a moéze plnit’ nenahraditel'ni informacénu funkciu

pre domacich i zahraniénych zaujemcov. *°

2.4.2 Kultiarne trendy: Amerikanizacia

Pojmom amerikanizdcia myslime ,,poameri¢tovanie; preberanie a podriad'ovanie
sa politickému, kultdrnemu a ekonomickému vplyvu USA*"

Ked budeme hovorit o amerikanizadcii, nebudeme sa zaoberat nadnarodnymi
korporaciami a franchisingovymi spolo¢nostami (Anglické slovo Franchising
oznacuje marketingovy odbytovy systém, v ramci ktorého jedna strana poskytuje
druhej za priamu alebo nepriamu odplatu, pravo vyuzivat subor prav
priemyselného a duSevného vlastnictva s cielom vyroby alebo marketingu urc¢itého
druhu tovaru, sluzieb a technoldgii. Poskytovatel a prijimatel franchisingu
spravidla uzko a trvalo spolupracuju.’?) ale najmi trendom ,,nizkej“ medialnej

kultiry v zmysle, akym ju popisuje P. Rankov."’

3 KONVIT, M. 2007. Trendy v spristupiiovani kultirneho dedi¢stva. [online].

3! Amerikanizmus. In. Otvoreny slovnik cudzich slov. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na
internete: <http://www.cudzieslova.sk/hladanie/amerikaniz%C3%A1cia>

32 Franchising [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://sk.wikipedia.org/wiki/Franchising>

' RANKOV, P. 2002. Masovéa komunikécia: masmédia a informaéna spolo&nost.. s. 39 - 42
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Amerikanizacia sa vo velkej miere objavila najméd v obsahu televizneho
vysielania a to v komercénych ale aj verejnopravnych médiach. Vyvojové trendy do
znacnej miery podliehaju globalizaénym vplyvom. V stpereni o ¢o najvyssi zisk
z vysielania podliehaji medialne obsahy z4dpadnym trendom ako su reality show
a iné formy televiznej zabavy. Je vSak zaujimavé, ze trend, ktory je v dneSnom
medidlnom svete velmi populdrny sa k nam dostal s 15 az dvadsat roénym
oneskorenim v porovnani s USA a krajinami Zapadnej Eurdpy. *°

,»Od zaliatku roku 2005 sa prudko zvySuje tzv. ustretovost médii voci
poziadavkam prijemcu. Ustretovost’ ¢i skor vnucovanie sa prijemcovi asto savisi
s hl'adanim novych foriem vzbudenia jeho pozornosti a zaujmu, prisposobovanim
sa jeho poziadavkam, ¢o sa deje i za cenu zniZovania Urovne programu tak v linii
tematickej ako aj technickej.* *°

Preto televizia nepredstavuje rozSirenie ¢i posilnenie kultirnej vzdelanosti,
ale na nu naopak uto¢i. V prostredi USA nasla televizia zivni p6du, kde mozu
byt vSetky jej schopnosti v zmysle technologie obrazu naplno vyuzité. Jednym
z dosledkov tejto situacie je celosvetovy dopyt po televiznych programoch o ktoré
sa rovnomerne deli Latinskd Amerika, Azia a Eurépa. Americka televizia je
krasnym vizualnym predstavenim. Televizia ponuka divdkom Sirokt paletu tém
a ma minimalne naroky na porozumenie. Zvi¢Sa je zamerand iba na emocionélne
uspokojenie. Ked povieme, Ze televizia méa zabavny charakter, ide o bandlnu
myslienku. Podstatné je vSak to, ze televizia vytvorila zo zdbavy prirodzenu formu
zobrazenia akejkol'vek skutoénosti. Zabava je zastreSujucou ideoldgiou celkovej
televiznej komunikécie. Nezalezi na tom, ¢o je predmetom zobrazenia a aky je
uhol pohladu. Délezity je predpoklad, Ze nas ma medialny obsah zabavit’.*’

Filozofia tvorby televizneho programu a jeho casovd kompozicia je uz
davno premyslend a postavena tak, aby sa zdalo, ze sa riadi iba zaujmom divaka.
Je to vsSak iba zdanie. V skutocnosti ide o dobre premysleni manipuldciu
s divakom, ktorému sa zdanlivo prispdsobuje nielen obsah, ale dokonca aj

vysielaci ¢as. Vymedzeny cas maju telenovely, vysielanie pre deti, rodinné

seridly, klipy, filmy a podobne. Spolu tvoria zadbavnu sféru, ktorou si jednotlivé

2 ZILKOVA, M. 2006. Globalizagné trendy v medialnej tvorbe. s. 14-22.
2 7ZILKOVA, M. 2006. Globalizagné trendy v medialnej tvorbe. s. 18
* POSTMAN, N. 1999. Ubavit se k smrti. s. 91-97.
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televizie ziskavaju priazen divaka. Zabavné programy uz davno stratili ambicie
byt zaroven aj vzdeldvacimi, mozno s vynimkou niektorych vedomostnych sutazi.
Dnesny model volného casu vyzera tak, ze ucastnik sa nechd zabavat bez
vlastného prispenia, ak za samostatnu ¢innost nepovazujeme posielanie textovych
sprav alebo telefonovanie. Média ndm vnucuji svoj obsah, nanutia vlastny nazor.
Casto dochadza nielen k zmene nazoru, ale aj k strate kultarnej identity. *°

Tento proces sa netyka vSetkych divdkov. Reality show ako Big Brother
rozdelili slovenskych divdkov do niekolkych skupin, nie vSak podl'a umeleckych
¢i estetickych kritérii, ale podl'a moralnych a etickych zasad, na obdivovatelov,
odporcov, ndhodnych divdkov a pokrytcov. Odborna reflexia medialny obsah tohto
typu bud’ odmieta, alebo cakd, Ze jeho popularita ¢asom upadne. Zabuda sa vSak
na najviac ohrozenu kategoériu, na deti v ¢ase dospievania. Sledovanim tychto
programov sa u deti znizuje hranica citlivosti na necudnost’, hrubost a zvySuje sa
tolerancia na tieto javy v beznom Zivote. >

Televizne spravodajstvo nadm denne ponuka utrzkovité informécie
o tragédiach a o barbarstvach. Svojim sposobom nés vSak tieto tragédie maji za
ulohu pobavit. Nekontextudlne zobrazovanie ma zvySovat mieru atraktivity
jednotlivych sprav pre divdka. Prijemny vzhlad moderatorov, ich vtipkovanie,
dramatickd hudba, dynamicky obrazovy materidl — toto vSetko naznacluje, Ze
ziadna z tragédii, ktoré sme videli nie je dovodom na plac. Dokonca vnimanie
pravdivosti samotnej spravy vyrazne zalezi na prijate'nosti podavatela. Negativne
prijatie spravy znamena pre divakov televizneho spravodajstva to iste, ¢o pri inych
relaciach — l'udia sa na ucinkujuceho nepozeraju radi. Znamenda to tiez, Ze mu
neveria, ze si neziskal ich doveru. Spravy su podla vzoru USA iba Zinrom
sliziacim zabave, nie vzdelaniu, reflexii alebo obohacovaniu vSeobecného

povedomia. >

2 ZILKOVA, M. 2006. Globalizagné trendy v medialnej tvorbe. s. 18
2 7ZILKOVA, M. 2006. Globalizagné trendy v medialnej tvorbe. s. 18
* POSTMAN, N. 1999. Ubavit se k smrti. s. 91-97.
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2.4.3 Kultiarne trendy: Gy¢

Gy¢ sa zvidcsa prejavuje nizkym narokom na umelecky ako abstraktno-
logicky usudok jeho potencidlneho prijimatela. Slovo gy¢ sa casto spaja aj so
slovami lacné, faloSné, neoriginélne.34

Patri gy¢ do umeleckej sféry alebo reprezentuje len lacnii napodobeninu
umenia? Gy¢ je nevlastnou dcérou umenia, z coho vyplyva, Ze je to nieco falo$né,
nepravé. Gy¢ sa netyka ani tak umenia, ale Zivotného postoja a chovania l'udi,
pretoze gy¢ by nemohol prosperovat’, keby neexistoval ¢lovek, ktory takato formu
171 potrebuje aby sa v nej on sdm mohol ndjst. Gy¢ nam dopredu odhal'uje reakcie,
ktoré ma vyvolat, a za ciel’ svojho pocinania si voli emotivnu reakciu uzivatel'a
diela. Priemysel vyrabajici konzumnu kultiru zameranu na vyvolavanie efektov
vznikol eSte pred objavenim knihtlace. Ak mé termin gy¢ vobec nejaky zmysel,
tak je to nie preto, ze by oznaCoval umenie, ktoré sa snazi vyvolavat efekty a
zapOsobit, pretoZze v mnohych pripadoch si tento ciel kladie aj umenie. Gy¢ je
dielo, ktoré sa, aby zdovodnilo svoju funkciu, spocdivajucu vo vyvolani efektu,

pysi cudzim perim, cudzimi skusenostami, a pontika sa bezvyhradne ako umenie.>”

2.4.3.1 Povod slova gy¢

Pojem gy¢ pochadza z nemeckého slova Kitsch z druhej polovice 19.
storo¢ia , ked’ si americki turisti chceli v Mnichove kupit' obrazy lacno a preto
ziadali skicu (anglicky sketch). Skomolenim tohto slova na nemecké Kitsch mal
vzist nézov pre hruby umelecky brak, uréeny kupcom dychtiacim po
jednoduchych a lacnych estetickych zazitkoch . Ale je potom gy¢ umenie? Cielom
umenia je poskytnut’ vnimatel'ovi esteticky zazitok, ur¢ity druh poznania, dusevné
obohatenie. Gy¢ nema za ciel’ strhnat’ vnimatel'a do hibky poznania, ale nasilim ho

prinutit’ aby sa podrobil efektu. A toto vSetko chce predniest tak, aby bol recipient

34 Gy¢. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://sk.wikipedia.org/wiki/G%C3%BD%C4%8D>
33 Gy¢ nas kazdodenny. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:

<http://www.esteti.samuso.sk/skolske/UvEs Hena.doc>
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presvedéeny, ze to, ¢o je mu prave ponukané je vrchol esteticna (vrchol
umeleckého). *°

Na strane druhej, bez kvapky gyfa nemdze existovat umenie. Falo$né
zobrazenie, ktoré gy¢ pontka, je naozaj a jedine loz? Neuspokojuje tiez
neuhasitel'nu potrebu iluzie, ktoru v sebe clovek chova? V gy¢i ide o efekt. O to
zaujat, ohurit, ocarit konzumenta. Ale znamenda to, ze ak ide nejakej forme
umenia v prvom rade o efekt, Ze je nutné ho vyradit’ z umenia? Gy¢ ma pontknut
jednoduché rieSenie potrieb bez nutnosti zamyslenia. Gy¢ je tu preto, aby sa
kupoval v ¢o najvdéSom pocte, nie preto aby sa o nom diskutovalo. Prijimatel’a
gy¢ berie ako povrchného konzumenta, ktory nema klast' ziadne otdzky.. No
v umeni ide prave o kladenie si otdzok, o hl'adanie réznych interpretacii diela. V
gyci je vSetko dané a jasné od zaciatku, je tu moZznost len jedinej spravnej Hranice
gyca sa nedaju jednozna¢ne vymedzit, ale jedno je isté. Gy¢ je v kazdom pripade

produktom masovej kultary, sluzi masam. >

33 Gy¢ nas kazdodenny. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://www.esteti.samuso.sk/skolske/UvEs Hena.doc>
33 Gy¢ nas kazdodenny. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:

<http://www.esteti.samuso.sk/skolske/UvEs Hena.doc>
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3 Narodné a narodnostné kultury na Slovensku

Geograficky je Struktura obyvatel'stva Slovenska prirodzene rozdelena.
Najmi v tych &astiach, ktoré susedia s okolitymi $tatmi. Struktira obyvatelstva
podla narodnosti a geografického rozloZenia narodnostnych mensin je vysledkom
prirodzeného historicko-socidlneho  procesu formovania obyvatel'stva. Prava
prislusnikov narodnostnych mensin su garantované ustavou Slovenskej republiky.
Nikto nemoéze byt diskriminovany za prisluSnost’ k narodnostnej menSine alebo
etnickej skupine. Podla Ustavy SR, prislusnici narodnostnych mensin alebo
etnickych skupin maja zaruky pre ich rozvoj, najméd pravo spolo¢ne s d’alSimi
¢lenmi menSiny alebo skupiny roz§irit svoju kultru, prdvo na vysielanie
a prijimanie informdacii v ich rodnom jazyku, k zjednocovaniu sa v narodnych
zdruzeniach a pravo udrziavat’ svoje kultirne a vzdelavacie tradicie.*’

Narodnostné menSiny tiez maji svoje pravidelné programy vo
verejnopravnych médiach. V roku 2006 bol podiel programov v jazykoch
narodnostnych mensSin vo verejnopravnej Slovenskej televizii asi 1,3%.
V Slovenskom rozhlase bol podiel takychto programov asi 7,6% z celkového
vysielacie ¢asu. Podiel programov v jazykoch narodnostnych mens$in, v celkovom
objeme televizneho vysielania vSetkych prevadzkovatelov televizneho vysielania
na Slovensku v roku 2006 bol 3.7%. Od roku 2006 ma Ministerstvo kultary
Slovenskej republiky samostatny grantovy program na podporu kultirnych aktivit
a projektov pre narodnostné mensiny. V celkovom objeme bolo v roku 2007 pre
tento program vyclenenych priblizne 2.56 milidona euro, ¢o predstavuje 17,9%

rozpoétu celého Ministerstva kultary v roku 2007. *3

3.1 Sacasny stav urovne kultirneho rozvoja Slovenska

V obdobi socializmu jednotlivec nemal vyvijat mimoriadnu aktivitu,
pretoze vsetko za neho vykonal $ir§i celok alebo vyssi ¢lanok v spolocenskej

hierarchii. Ideologickd konfronticia s mimo-komunistickymi smermi myslenia

“ SMATLAK, M. 2008. 4.2.1 Kultarne mensiny, skupiny a komunity. [online].
“ SMATLAK, M. 2008. 4.2.1 Kultarne mensiny, skupiny a komunity. [online].
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prinasala prudky odpor voci krestanstvu. Pre kultiru to znamenalo potlacanie
monoteistickej viery (ktoru vSak dlho nahradzala viera v komunistického vodcu),
ako aj krestanskej ikonografie. Dnes Zijeme v strednej Eurdpe v situécii, ked’ sa k
ndm europska kultura vratila spat’. Medzitym sa vSak zdsadne posunul civilizaény
proces v Eurdpe a vidime, Ze situacia sa opat’ meni. '*

Individualizmus a aktivizmus ziskavaji taka pevnu bdazu, aku mali
v strednej Eurdpe len zriedka, naplno sa vratila aj krestanska ikonografia. Opit sa
posiliiuyje viera v jednu transcendentnt bytost. Prichadzaju vSak aj iné,
mimokrestanské viery, dokonca aj rdzne polyteistické podoby viery
a prednabozenské predstavy. Vyrazne sa oslabuje krestanskd moralka, teda prisne,
normativne posobenie Desatora a d’alSich moralnych principov biblie. Slovensko
sa tak ako vSetky stredoeurdopske krajiny nachiddza na ceste odniekial. Staré
vnimanie sveta sme odvrhli, avSak to neznamend, Ze je definitivne pre¢. Tvorime
vSak nové. Tvorime ho v kontexte globalizacie, v ktorej sa slovenskad kultura
globalizuje - prijima aj tie europske hodnoty, ktoré pred Casom neprijimala,
sucasne sa aj diferencuje a identifikuje ako svojbytna kultura v tomto regidéne a na
tomto kontinente. Sti¢asne sa diferencuje aj vo svojom vnutri. '*

Slovenska kultara je v poslednych desatroc¢iach vystavend mnohym tlakom
zvonku, zo zahranicia, ale aj z inych sektorov Zivota spolo¢nosti vnutri Slovenska.
Od osemdesiatych rokov 20. storo¢ia slovenska kultura reflektovala vplyv
postmodernej kultary. Hoci sa riadiace organy snazili zabranit podobnym
tendenciam, predsa aj v slovenskej kulture vznikali rydzo postmoderné ¢iny. Po
roku 1989 prenikli do duchovného priestoru Slovenska vSetky prady rozvijajlce sa
vo svetovej kultire. Slovenskd kultira sa naplno otvorila postmoderne.
Socialistickd masova kultura sa prudko premenila na vtedajSiu masovu kulturu
produkovant vo svete. Stucasne rastli snahy o sebadefinovanie slovenskej kultary.
Vyvin smerujuci k vzniku samostatnej Slovenskej republiky iroky po r. 1993
prudko podporili opédtovné uvedomovanie narodnej kulturnej identity -

a cielavedomé, systematické snahy o uchovanie zvlastnosti slovenskej kultary. '®
9

18 MISTRIK, E. 2006. Slovensk4 kultara v mulitkulturalizme. s. 5-11.
18 MISTRIK, E. 2006. Slovensk4 kultara v mulitkulturalizme. s. 5-11.
" MISTRIK, E. 2006. Slovenska kultira v mulitkulturalizme. s. 5-11.
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V prvej polovici devitdesiatych rokov sa prudko posilnilo povedomie
narodnej identity. Tuto, v danej etape legitimnu, silnu fixaciu na hodnoty naroda,
ktoru sprevadzala fixacia na hodnoty demokracie a slobody, sa dnes na Slovensku
Siri  hodnotova vyprazdnenost spolu s velkou orientaciou na konzum
a s lahostajnostou voci kultirnym hodnotdm. Mo6zeme vSak pozorovat aj opacny
proces - pozvolné stieranie animozit z poc¢iatku devédtdesiatych rokov, ¢o so sebou
prinaSa kvalitativne posiliiovanie slovenskej kultarnej elity. Na Slovensku narasta
multikultirne videnie sveta a povedomie, Ze slovenska kultara nebude monolitom,
ale bude vnutorne c¢lenitd, ako aj povedomie, Ze popri nej budi v Slovenske;j
republike existovat’ aj iné kultury. Tento proces postupuje pomaly, ale v
najbliz§ich  rokoch pravdepodobne moézeme ocakavat prudky rozvoj
multikulturalizmu na Slovensku. '*

V kontexte eurdpskej a stredoeurdpskej kultiry sa naSa kultara uz od 18.
storoCia identifikuje ako slovenska. Svoju slovenskost si vymedzuje ako
charakteristiky vlastné slovenskému etniku. Tento pristup sice mozno lahko
napadnut’ pri zohladnovani kultirnych procesov minulosti. Prikladom moéze byt
ucast’ nemeckého etnika na formovani kultary Spisa. Zasadnym sposobom sa vSak
spochybiiuje aj v poslednych desatroéiach. '®

Slovenskd republika, ktord v devédtdesiatych rokoch splnila narodny
program viacerych generacii intelektualov a politikov Slovenska a zdanlivo
vyrieSila narodny problém, sa v poslednych 15 rokoch zaroven dostdva do novych
problémov vo vztahu ku svojim narodnym hodnotadm. Globalizacia, regionalizacia
a diferenciécia stavaji Slovensko pred otdzky, o ktorych sme si mysleli, Ze st uz
vyrieSené. Slovenska narodnd kultGra sa diferencuje vnutorne, diferencuje sa
kultira Slovenskej republiky a sicasne sa dostavame do celosvetovych procesov
stale véacsieho arychlejSicho prieniku kultar. Kategéria narodny ziskava
v multikulturnych a globaliza¢nych kontextoch iné vyznamy ako v minulosti. Aj
jednotlivé fenomény néarodnej kultary ziskavaji v modernom svete int podobu.
Stoji pred nami nevyhnutnost’ opidtovne premysliet’ termin narodny v konfrontacii
klasickych predstdv o nom so suc¢asnymi produktmi slovenskej kultary. Stoji pred

nami nevyhnutnost konfrontovat’ situaciu néarodnej kultary s kontextom

18 MISTRIK, E. 2006. Slovensk4 kultara v mulitkulturalizme. s. 5-11.
" MISTRIK, E. 2006. Slovenska kultira v mulitkulturalizme. s. 5-11.
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multikulturneho sveta. Mo6zeme tak urobit’ na troch urovniach: cez teoretické
vymedzenia kategdrie narodny v kontexte vyrazovych kategodrii; cez skumanie
kultirnych procesov v su€asnej Europe a suCasnej Slovenskej republike; cez
skumanie konkrétnych kultarnych artefaktov slovenskej kultary. '®

Sucasny stav slovenskej kultury je na krizovatke. Vstupili sme do procesov
globalizacie, ale procesy globalizacie a diferenciacie sa v naSej kulture eSte stale

iba vyvijaja. '®

3.2 Pesimistické a optimistické vizie - reformy alebo kulturny

regres

,Hodnotenie sucasnej kulturnej situacie a jej vyvoju je velmi zlozité. Na
rozdiel od prirodnych a technickych vied mozno v humanistickych odboroch len
velmi tazko hovorit o pokroku, lebo pren nemame stanovené jednoznacéné
kritéria. Podla mnohych teoretikov, vedcov i pedagdgov su tieto odbory blizsie
k umeniu nez ku skutocnej vede v exaktnom chépani. Ale ak odhliadneme od
konkrétneho praktického uzitku, ktory prindsaji napriklad psychologia alebo
sociologia, pripadne iné spolocenské vedy, dospejeme k ndzoru, Ze nie je ani tak
dolezité, ¢i prichddzame do styku s vedami o umeni alebo umenim samotnym, s
»Cistou® tedriou kultury, stzv. umeleckou kultarou alebo azda s konkrétnymi
prvkami a momentmi kultirneho Zzivota, za akychkol'vek okolnosti zostdva
najvyznamnejSou a podstatnou najmi jedna spolo¢né uloha vsetkych tychto oblasti
I'udskej ¢innosti, a tou je predovSetkym ich tloha mravna. Ak sa mdme zachranit
pred skazou, musime sa sami zdokonalovat duchovne. A tomu prave sluzi — alebo
by mala slazit — literatura, hudba, tanec, divadlo, film, vytvarné umenie,
a samozrejme aj vedecké odbory, ktoré sa umenim zapodievaji, a v neposlednom
rade aj humanistické — avuzSom zmysle kulturologické - aktivity vo

. w2
vSeobecnosti.

18 MISTRIK, E. 2006. Slovensk4 kultara v mulitkulturalizme. s. 5-11.
18 MISTRIK, E. 2006. Slovensk4 kultara v mulitkulturalizme. s. 5-11.
2 HAJKO, D. 2005. Globalizacia a kultarna identita. s. 67 - 68
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3.2.1 Multikulturalizmus

Pristup, ktory vel'mi optimisticky reflektoval diferencované a diferencujice
sa spoloc¢nosti v USA, Kanade, Holandsku a inde, sa zakladal na vzijomnom
reSpekte a pomoci. V kulture to nepochybne fungovalo azda sa, Ze funguje
dodnes. Mozno preto sa idey multikulturalizmu $iria takou obrovskou rychlostou.
Avsak socidlno-politické vztahy sa v multikulturnom svete za¢inaji komplikovat.
Vyraznym ukazovatelom obmedzeni multikulturalizmu bol vztah Nemcov
k pristahovalcom z Azie: S rastom generacie deti povodnych pristahovalcov zrazu
tito prestali byt iba pracovnou silou, ktord vykonédvala nepopuldrne a slabo
platené prace a zacali si uplatiovat pIné obcianske prava. Je zname, Co to
v Nemecku v devidtdesiatych rokoch minulého storocia sposobilo. Nakoniec, aj
sucasnd Eurdpska unia nahlas hovori o pristahovalcoch a ute¢encoch aj ako
o pracovnej sile pre starnucu eurdpsku spoloCnost’ - anie len ako o l'ud’och,
ktorym treba poméoct. '®

Multikulturalizmus sa stdva aj objektom vehementného odmietania a ostrej
kritiky: ,,Multikulturalizmus je hybnou silou kulturnej vojny proti europskej
kulture a civilizacii arogantne povazujuci sdm seba za hodnotu, ktorej oficidlnym
principom je rovnost’ kultur, ich vzdjomné obohacovanie sa a tolerancia. Je to vSak
princip, ktory v praxi popiera sam seba. Multikulturalizmus postupne degraduje
vSetky mordlne a ostatné hodnotové kritéria eurdpskej civilizacie na
anachronizmus a regres, ich deforméaciu a opak vydava za progres. Amorfna
pluralita hodndt spdsobuje rozklad vSetkych kultirno-spolocenskych hodnotovych
Struktar europskej kultury a civilizacie a jej nestabilitu. Imigrantské kultary su
vSak zvicsa zalozené na pevnych hodnotovych kritériach, struktare a stabilite, ich
prislusnikom je uplne lahostajné, ¢o Eurdpania povazuju za regres, Ci progres
a odmietaji eurdpsku kultru a civilizaciu an blok ako upadkovi. Aby
multikulturalisti dosiahli aspon zdanie fungovania svojej utopickej spolo¢nosti
a proklamovanu rovnost’ vSetkych kultar, pouzili excelentny trik. Dehonestovali
na anachronizmy a regresy vSetky hodnoty, ktoré robili eurdpsku kultiru
a civilizaciu. Velkou, silnou, reSpektovanou, obdivovanou, napodobenia hodnou,

obavanou, vzbudzujucu zavist, casto aj nenavist prislusnikov ostatnych kultur a

" MISTRIK, E. 2006. Slovenska kultira v mulitkulturalizme. s. 5-11.
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civilizéacii, ktoré také uspechy nedosiahli. Tymto trikom sa vSak nedosiahlo rovné
postavenie imigrantskych kultur s eurdépskou. Eurdpska kultara, civilizacia
a samotni Eurdpania sa naopak stali zdkonite an blok anachronizmom a regresom,
¢ize podradni k vSetkym imigrantskym kultiram a ich prisluSnikom. Tito sa stali
pre fiu zadkonite an blok progresom a obohatenim, hoci podla vzoru
multikulturalistov pocituju voc¢i nej a Eurépanom len nenavist a pohrdaju fiou
a Euréopanmi ako menejcennymi. Do eurdpskej spolocnosti sa tak redlne
neintegruji imigranti ale naopak, Eurdpania su nuteni integrovat sa do

spolo&nosti, ktora postupne formuji imigranti a mensiny.**°

3.2.2 Kulturne hodnoty mladych Pudi

Velmi zretelne modZeme sledovat izolovanost a uzavretost mladej
generacie. Nasledkom je citové otupenie, egoizmus, pragmatizmus
a spotrebitel'sky Zivotny §tyl. Ide o vazny problém. Casto poéivame staznosti, Ze
suCasnd mladez je nekomunikativna a bezcitnd, ¢o v ziadnom pripade nemozno
zovSeobeciiovat, ale zaroven nemodzeme nepocuvat odbornikov z oblasti
psycholoégie, sociologie a z oblasti medidlnej tvorby. Ti upozoriiuju, zZe citové
formovanie je najintenzivnejs$ie v detstve a fixuje sa pocas dospievania. A aka je
realita? Za poslednych piat rokov sa coraz castejSie spomina Sikanovanie,
mnoZziace sa trestné ¢iny mladistvych. Citovd vyprahnutost sa neprejavuje iba
v osobnych vztahoch, ale aj v nezdujme o hodnotné umenie, o kultaru. Dékazom
toho je napriklad sledovanost reality show. Postavenie umenia a estetiky je
podradené. Problémom by sme mohli nazvat aj stav verejnopravnych vysielacich
médii na Slovensku, ktoré vo velkej miere pontkaju iba komerény obsah a jedinou
povodnou tvorbou st zabavné reldcie. Na druhej strane vysokd sledovanost
takychto programov vypoveda o kultiirnej zameranosti mladeze. Dnes je vSak isté,
ze ak si pred definitivhymi globalizanymi vplyvmi nasu kultaru zachranit

chceme, nie je mozné sa v tomto ohl'ade spoliehat’ iba na kultarnu ,,samovychovu*

3¢ FENDEK, P. 2009. Zanik europskej civilizacie — zakonité zavisenie budovania multikultirnej spolo¢nosti.

[online].

59



mladej generacie, pretoze ta bez kvalitnej ponuky hodnotného umenia vel'mi skoro

’ ’ . . . ’ 2
zakotvi v osidlach amerikanizovanej kultary. *°

3.2.3 Dynamicky nastup virtualnych socialnych sieti

Eurdpske inStiticie v zac¢iatkom roka 2010 zacali kampan na zvySenie
povedomia o hrozbach, ktoré pre mladistvych pod 18 rokov predstavuju stranky
socialnych sieti ako Facebook, MySpace, Twitter, LinedIn a podobne. V rovnakom
Case vysla aj sprava, ktord zdoraziiuje nové rizikd spojené s pristupom na socialne
siete pomocou mobilnych telefonov.*’

Podl'a neddvneho prieskumu Eurobarometer (séria prieskumov verejnej
mienky, ktoré zadava sekcia Analyz verejnej mienky Eurépskej komisie od roku
1973) je vacSina mladistvych Eurdpanov, ktori pouzivaju internet pravidelnymi
navStevnikmi stranok socidlnych sieti. Eurdpski tinedzeri vSak casto nemaju
dostato¢né povedomie o otdzkach ochrany sukromia na tychto strankach a podla
zisteni az 50 percent z nich nevaha zverejiiovat na internete svoje osobné udaje,
ktoré mézu byt na internete zverejnené pre kohokol'vek. *’

Tymto spdsobom sa vytvara velmi rozsiahla databidza potencidlnych
prijemcov akejkol'vek informacie. To ponuka priestor prakticky pre kohokol'vek
formovat’ nazory na aktualne témy a priestor pre ovplyvnenie vel’kého mnozstva
prijemcov v redlnom case. Dokonca sa ovela viac zjednodusil vyber percipientov
do cielovej skupiny, pretoze takmer kazdy pouzivatel o sebe zverejni zdkladné
informacie ako vek, pohlavie, ndbozenskl orientaciu, socialny status a podobne.

Mozeme povedat’, ze socidlne siete ndm vel'mi 'ahko mo6zu vnutit to, ¢o je
dolezité, o o by sme sa mali zaujimat. Uz davnejSie sa totiZzto stalo zndmym, Ze

I'udia st ochotni brat’ na vedomie mienku, ktord je uznand za mienku vacSiny, aj

2 ZILKOVA, M. 2006. Globalizaéné trendy v medialnej tvorbe. s. 123-127.

EU varuje: Socialne siete ohrozuji mladistvych. [online]. [¢it.2010-04-26]. Dostupné na
internete: <http://www.euractiv.sk/informacna-spolocnost/clanok/eu-varuje-socialne-siete-
ohrozuju-mladistvych-014498>

7EU varuje: Socialne siete ohrozuji mladistvych. [online]. [¢it.2010-04-26]. Dostupné na
internete: <http://www.euractiv.sk/informacna-spolocnost/clanok/eu-varuje-socialne-siete-
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ked’ vlastny nazor na ¢okol'vek je v rozpore s vac§inovym ndzorom. Prehlbujuci sa
pocit minority vedie k tomu, ze l'udia sa zriekaji vlastného ndzoru a stotoznuju sa
s nazorom vicSiny. Toto plati vo vSeobecnosti vo vSetkych aspektoch, teda aj
v kulture. *®

Technologicky je viacero moznosti, ktorymi mozno oslovenie Sirokého

spektra pouzivatel'ov realizovat’.

3.2.4 Kultura a Legislativa

Legislativne na Slovensku kultaru zastreSuje Ministerstvo kultury
Slovenskej republiky.

,Ministerstvo kultury je ustrednym organom S§tatnej spravy Slovenskej
republiky pre Statny jazyk, ochranu pamiatkového fondu, kulturne dedi¢stvo a
knihovnictvo, umenie, autorské pravo a prava suvisiace s autorskym pravom,
osvetovli c¢innost a ludovia umeleckdl vyrobu, podporu kultury néarodnostnych
mens$in, prezentdciu slovenskej kultary v zahrani¢i, vztahy s cirkvami a
nabozenskymi spolo¢nostami, média a audioviziu. Ministerstvo tiez metodicky
riadi ¢innost slovenskych inStitatov v zahrani¢i v oblasti ich kultarneho
posobenia.«®

V programovom vyhlaseni vlady v pdsobnosti Ministerstva kultiry na rok
2006 az 2010 sa hovori aj to, ze ,,vlada SR utvori podmienky na ozivenie domace;j
audiovizudlnej kultury podporou pdvodnej tvorby a europskej koprodukcie v
oblasti rozhlasu, televizie a filmu (zdakon o audiovizualnom fonde) a rozsirenim
podielu vysielania audiovizualnych diel s dabingom v slovenskom jazyku

« 39

(audiovizualny zakon)*, ze vlada bude ,vytvarat trvalé podmienky na

zachovanie pamiatkovych hodndt, ochranu pamiatkovych uzemi a narodnych

* ILOVIECKI, M.2003. Dve zrkadla.

* Ministerstvo. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://www.culture.gov.sk/ministerstvo>

% Rozpracovanie programového vyhlasenia vlady SR (PVV SR) v posobnosti Ministerstva
kultury SR na roky 2006 — 2010. [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://www.culture.gov.sk/uploads/Wb/v0/Wbv0ObS5 VzRgYHhV rPYjw/Rozpracovanie-
programovho-vyhlsenia-vldy-SR.pdf>
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 ato, ze vlada SR povazuje ochranu a vyuzivanie

kultirnych pamiatok.*
kulturneho dedicstva, spolu s podporou novej a povodnej tvorby a jej prezentacie,
za jeden zrozhodujucich pilierov uchovania a posilnenia identity Slovenska
v prostredi globalizacie a komercionalizacie kultury.

,Premiér Robert Fico hodnoti pracu Ministerstva kultury vel'mi pozitivne:
,»P0 Styroch rokoch pdsobenia je ministerstvo kultiry vnimané ako akcieschopné
ministerstvo, ktoré sa rozhodlo pustit do vel'mi citlivych tém. Ministerstvo
kultury urobilo to, na ¢o nemali ministerstva v minulosti odvahu.« *°

»Fico ocenil reformy tykajuce sa audiovizualneho fondu. Zaroven
vyzdvihol vytvorenie rovnovahy vztahov s cirkvami a néabozenskymi
spolo¢nostami registrovanymi na Slovensku. Minister kultury Marek Madari¢
vyhlasil, Ze vSetky kroky, vratane otvorenia spominanych citlivych tém by rezort
nemohol urobit’, keby nemal politicka podporu.«*°
Vlada Slovenskej republiky sa prisl'ubila zvacsit objem financnych prostriedkov
uréenych pre kultiru. Aky je na to ndzor odbornikov? Pripadné splnenie sl'ubu
hodnotia neutralne. Nazory sa roznia. Jedni tvrdia, Ze §tat by mal podporovat
najuzitocnejsie projekty prostrednictvom transparentnej sutaze. Druhi hovoria, Ze
kultura by mala s vynimkou vybranych oblasti (napr. ochrana pamiatok) fungovat’
bez podpory Statu. 40

Realitou ostava to, ze po roku 2006 objem vydavkov na kultiru v pomere

k hrubému domacemu produktu klesal. V rokoch 2009 prekrocil a v roku 2010

prekro¢i objem zdrojov na kultiru uroven z roku 2006. Toto vSak moéze byt

% Rozpracovanie programového vyhlasenia vlady SR (PVV SR) v posobnosti Ministerstva
kultury SR na roky 2006 — [online]. [cit.2010-04-26]. Dostupné na internete:
<http://www.culture.gov.sk/uploads/Wb/v0/Wbv0ObS5 VzRgYHhV rPYjw/Rozpracovanie-
programovho-vyhlsenia-vldy-SR.pdf>

* Fico: Novy minister kultury bude mat prioritu cestovny ruch. In. SME [online]. 22/2 2010
[cit.2010-04-26]. Dostupné na internete: <http://www.sme.sk/c/5254088/fico-novy-minister-
kultury-bude-mat-prioritu-cestovny-ruch.html>

* Fico: Novy minister kultury bude mat prioritu cestovny ruch. In. SME [online]. 22/2 2010
[cit.2010-04-26]. Dostupné na internete: <http://www.sme.sk/c/5254088/fico-novy-minister-
kultury-bude-mat-prioritu-cestovny-ruch.html>

* Fico: Novy minister kultury bude mat prioritu cestovny ruch. In. SME [online]. 22/2 2010
[cit.2010-04-26]. Dostupné na internete: <http://www.sme.sk/c/5254088/fico-novy-minister-

kultury-bude-mat-prioritu-cestovny-ruch.html>
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zavadzajica informadcia, pretoze k tomuto stavu vyrazne prispel prepad hrubého
domaceho produktu krajiny v désledku finanénej krizy.*!

Vlada moéze vyrazne ovplyviiovat vyvoj a Sirenie kultury na Slovensku
prostrednictvom. Je vSak potrebné vzbudit zaujem spolo€nosti o vySSie kulturne
hodnoty, ¢ize zatraktivnit’ kultiru pre masy bez toho, aby stratila svoju pévodnu

hodnotu.

* GOLIAS, P. 2009. Hodnotenie plnenia s'ubov vlady 2006 — [online].
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Z.aver

V predlozenej diplomovej praci sme sa snazili poukazat na zakladné
vychodiska a principy formovania kultiry v globalizovanej spolo¢nosti. Pozornost’
sme sustredili najmi na rozhodujuce a determinujuce Cinitele pri jej formovani.
Globalizovana a masova kultira ako fenomén 20. storo¢ia napredovala a rozvijala
sa v ramci l'udskych spolocenstiev na celom svete nerovnomerne v zavislosti na
existujucich kulturnych, spolo¢ensko-politickych a technickych podmienkach. Tie
vo velkej miere urCovali jej smerovanie. Odbornd verejnost sa zhoduje, Ze
v multikultirnom eur6épskom prostredi sa globalizovand kultara prijima
s otvorenou narucou. S tymto fenoménom suvisi aj vytvaranie vSeobecného
povedomia a verejnej mienky. Prostriedky masovej komunikécie spolu s publikom
masovej kultary su zasadnym a efektivnym cinitelom na vytvaranie verejnej

mienky a v§eobecného nazoru v spolocnosti.

Podnetom pre proces globalizacie masovej kultary bolo uz v 15. storoci
vynajdenie knihtlace, ktoré zacalo prakticky vytvarat podmienky na bezhrani¢né
Sirenie informéacii. S rozvojom knihtlace, novin, rozhlasu a televizie sa objavil
nezastavitelny proces Sirenia jednej kultary vytvorenej tak, aby bola schopna

ovplyvnit, zasiahnut’ a uspokojit najsir§ie vrstvy verejnosti.

Nestracali sme zo zretela skutocnost, Ze vyvoj a formovanie kultiry
v prostredi globalizovanej spolo¢nosti nemusi vnimat’ celd spolo¢nost’ pozitivne.
Pokusili sme sa pontknut aj kriticky pohl'ad na dant problematiku. Napriek
tomu, ze médid ako hlavny spolutvorcovia masovej kultury su vo véicSine
svetovych krajin povazované za hodnoverny, rychly a miestami aj jediny dostupny
zdroj informacii, nemusia sa vSetci stotoznovat ponukanym obsahom.
Problematiku sme sa snazili spracovat’ s vyuzitim sucasnej odbornej literatiry

a nazorov renomovanych odbornikov v danej oblasti.

V diplomovej praci sme sa pokusili o komplexny pohl'ad na formovanie
a perspektivy kultary ana jej jednotlivé aspekty, ktoré sme rozpracovali
v nadvidznosti na tvorbu ucinkov v sucasnej spolo¢nosti. Myslime si, Ze média
spolu s legislativou st hlavnymi zlozka v procese formovania a ovplyvilovania
kulturneho vyvoja najmi u mladSej generacie. Preto by sa prave tieto dve zlozky

mali snazit’ o tvorbu a zachovavanie urcitej kultirnej urovne.
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